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“葡萄酒市场终于开始显示复苏迹象，进口活动回暖。但国
产品牌在另一方面，却深受中端市场竞争加剧之苦，步履蹒

跚。”

– 张一，高级饮料研究分析师张一，高级饮料研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 如何挖掘蓝海市场如何挖掘蓝海市场——女性饮酒者？女性饮酒者？
• 如何更好地借用日益流行的在线渠道？如何更好地借用日益流行的在线渠道？

本报告中，葡萄酒市场包括静止葡萄酒和起泡葡萄酒。静止葡萄酒包括红葡萄酒、白葡萄酒和桃红葡萄酒。起泡葡萄酒
包括香槟和其他起泡葡萄酒。加强葡萄酒（波特酒、雪利酒和苦艾酒、混合型葡萄酒/调味葡萄酒（包括果味葡萄酒/甜
酒）以及米酒和黄酒不在本报告研究范围之内。
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数据 35: 部分对网购葡萄酒的态度（按葡萄酒类型区分），2015年6月

探索不同口感和口味脱颖而出……
数据 36: 针对基于葡萄酒市场的一些创新理念的态度，2015年6月

……但性别差异依然明显
数据 37: 部分创新理念（按性别区分），2015年6月

数据 38: 部分创新理念（按性别和年龄区分），2015年6月

数据 39: 对创新理念“酒标上注明口味的葡萄酒”的态度（按个人月收入区分），2015年6月

葡萄酒即饮饮料有捕获女性饮酒者的潜力
数据 40: 部分创新理念（按性别和年龄区分），2015年6月

小包装仍需说服高收入者
数据 41: 对创新理念“方便携带的小包装葡萄酒”的态度（按个人月收入区分），2015年6月

混装箱有潜力吸引已婚夫妇
数据 42: 对创新理念“一箱中有不同口味的葡萄酒”的态度（按婚姻状况区分），2015年6月

城市线级差异微乎其微

白葡萄酒和桃红葡萄酒更有可能受益于详细的口味标签
数据 43: 对创新理念“酒标上注明口味的葡萄酒”的态度（按葡萄酒类型区分），2015年6月

红酒到处能买到，但缺乏时尚形象……
数据 44: 与各类葡萄酒相关联的属性，2015年6月

……广州葡萄酒消费者往往经验更丰富
数据 45: 对“红酒更适合商务场合”的态度（按城市区分），2015年6月

寻找红酒时尚替代品时的性别差异
数据 46: 对“红酒高端和红酒有多种口味”的态度（按性别区分），2015年6月
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消费者消费者——与各类葡萄酒相关联的属性与各类葡萄酒相关联的属性
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