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“尽管中国汽车市场正历经增速下滑，但仍有众多因素（如
政府支持、人们追求更优质生活和低线城市消费者更强大的
购买力）让制造商和消费者对最终走出困境信心十足。”

– 李宇静，高级研究分析师李宇静，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 品牌可以推广新能源汽车满足日常代步层次的用户需求品牌可以推广新能源汽车满足日常代步层次的用户需求
• 通过满足对优质生活向往鼓励私家车主再次购车通过满足对优质生活向往鼓励私家车主再次购车
• 品牌还能如何提高竞争力？品牌还能如何提高竞争力？

2015年上半年，SUV和MPV市场风生水起，销量分别飙升45.9%和15.1%。然而，中国新乘用车市场总量同期仅小幅
增长4.8%，不及2014年9.9%的增速。

中国汽车市场增速下滑，汽车制造商面临挑战。但英敏特认为，人们对更优质生活的向往可以持续刺激汽车消费。

本报告提供大量有价值的汽车车主和买家相关行为资料，详细探讨了首次购车者和换车者的购买动机。此外，报告还分
析了消费者对购买新能源车的态度，并解释了部分消费者拒绝考虑新能源车的原因。
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人们对更高品质生活的向往推动进一步增长

SUV和MPV增长强劲
数据 9: 新乘用车总销量，2011-2015年（6月）

增长未能抵消汽车整体市场的增速下滑
数据 10: 二手车总销量，2009-2014年

新能源汽车成为市场未来增长的推动力

2015-2020年增长预计将放缓
数据 11: 中国新乘用车总销售量预测，2010-2020年

新驾驶员购买意愿
数据 12: 民用机动车数量和驾驶员数量，中国，2012-2015（6月）

车主踊跃换车

来自低线城市的需求
数据 13: 私家车保有量，一线城市和全中国，2011-2014
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大城市停车越来越贵
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国产品牌的丰收年
数据 14: 新乘用车销售量（按品牌产地区分），2012-2015年（6月）

数据 15: 前十大SUV车型（按销售量区分），2012-2015年7月

中国车市竞争加剧
数据 16: 中国汽车市场领先公司的市场份额（按销售量区分），2012-2015年（6月）

联手汽车租赁公司

宝马之诺携手一嗨租车

上海大众与神舟租车合作

东风日产借宝驾租车进入共享租车市场

主要品牌在新能源车市场“开战”
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汽车品牌纷纷降价以提升竞争力
数据 17: 某些品牌采取的降价策略，2015年

更灵活的在线广告

本土高科技巨头进入汽车行业

德系品牌面临挑战、魅力大减

女性的汽车购买决策权增大

美国和日本品牌在多项性能评分上高出德国品牌

德系车受为了结婚置车消费者的青睐

中国消费者换车以获取更佳的体验

中国消费者新能源车购买意向强烈

德系车面临挑战，但仍主宰中国车市
数据 18: 汽车拥有情况，2015年7月

数据 19: 拥有的汽车品牌排名，2013年8月和2015年7月

随着经验增多，车主乐于接受更多品牌
数据 20: 汽车拥有情况（按拥有汽车的情况区分），2015年7月

数据 21: 购车计划，2013年8月和2015年7月

人口特征差异

德系车在30-49岁中逐渐失去魅力
数据 22: 汽车拥有情况（按年龄区分），2013年8月和2015年7月

高收入者在品牌选择上态度更开明
数据 23: 汽车拥有情况（按个人月收入区分），2013年8月和2015年7月

64%的女性声称为主要驾驶者
数据 24: 汽车驾驶情况（按年龄和性别区分），2015年7月

数据 25: 影响消费者购车选择的重要因素（按性别区分），2014年6月

油耗和车内娱乐系统最差强人意
数据 26: 汽车表现满意度，2015年7月

美国和日本品牌在多项性能上获高分
数据 27: 汽车表现满意度——任意满意*（按各品牌车主区分），2015年7月

方便家人出行和日常通勤是首要原因
数据 28: 购买第一辆车的原因，2015年7月

德系车受为了结婚置车消费者的青睐
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数据 29: 购买第一辆车的原因（按最近一次购车的汽车品牌区分），2015年7月

地域差异也会影响消费者的购买初衷
数据 30: 购买第一辆车的原因（按城市区分），2015年7月

安全是消费者换车的首要原因
数据 31: 换车的原因，2015年7月

触发年轻和年长消费者换车的因素不同
数据 32: 换车的原因（按年龄区分），2015年7月

不同家庭收入水平的消费者换车原因各不相同
数据 33: 换车的原因（按家庭月收入区分），2015年7月

消费者新能源车购买意向强烈
数据 34: 新能源车购买意向，2015年7月

谁最有可能购买新能源车？
数据 35: 新能源车购买意向（按人口统计区分），2015年7月

续能和动力问题仍是首要顾虑
数据 36: 不考虑购买新能源车的原因，2015年7月

英敏特城市精英人群基本特征
数据 37: 汽车拥有情况（按英敏特城市精英人群和其他人群区分），2015年7月

数据 38: 汽车表现满意度——任意满意*（按英敏特城市精英人群和其他人群区分），2015年7月

英敏特城市精英人群更有可能为了自驾游购买第一辆车
数据 39: 购买第一辆车的原因（按英敏特城市精英人群和其他人群区分），2015年7月

英敏特城市精英人群更有可能为了提高生活质量换车
数据 40: 换车的原因（按英敏特城市精英人群和其他人群区分），2015年7月

英敏特城市精英人群更有可能尝试新能源车
数据 41: 新能源车购买意向（按英敏特城市精英人群和其他人群区分），2015年7月

研究方法

扇形图预测

英敏特城市精英人群

为什么要定义“英敏特城市精英人群”？

他们是谁？
数据 42: 英敏特城市精英人群和其他人群的人口特征（按性别、年龄和个人收入区分）

数据 43: 英敏特城市精英人群和其他人群的人口特征（按婚姻状况、城市级别和教育水平区分）

缩写

换车的原因换车的原因

新能源车购买意向新能源车购买意向

认识英敏特城市精英人群认识英敏特城市精英人群

附录附录——研究方法和缩写研究方法和缩写
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