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“Refrigerantes podem atrair o publico feminino por meio
de embalagens menores, e 0 masculino, agregando mais
valor a categoria por meio de beneficios relevantes a eles.
Outra oportunidade para o mercado € oferecer mais op¢des
de produtos para serem consumidos a noite, em bares e
baladas, para os solteiros.”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacéo
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= E possivel aumentar o consumo de refrigerantes entre classe AB por meio de produtos Re|atC')rl (0] agora
funcionais?
Marcas de refrigerante podem se posicionar mais para o consumo em casa das mulheres?
Beneficios energéticos podem atrair mais os consumidores jovens para a categoria de VISITE:

refrigerantes? store.mintel.com

= Existe possibilidade de fidelizar a classe C2DE, mesmo sendo mais sensiveis a preco?

O consumo de refrigerantes comuns vem perdendo espago, enquanto o de tipos light/diet aumentou de L | G U E:
2014 para 2015. Esse pode ser o reflexo da busca dos consumidores por opcdes mais saudaveis, e EMEA
existe espaco para a industria trabalhar mais inovacdes nesta area, ndo somente por meio de baixas +44 (0) 20 7606 4533
calorias, mas também utilizando mais ingredientes naturais, claims funcionais, entre outras
oportunidades.
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