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“品牌应该突破陈规， 仅通过宣称运动饮料和能量饮料富含
丰富维他命、传递健康之水的产品定位是远远不够的，敢于
创新才能保持强劲的增长态势。消费者对其部分成分的持怀
疑态度表明天然原料制成的饮料、低卡路里饮料及不含人工

添加成分的饮料的市场需求潜力巨大。”

- 严以领，高级研究分析师严以领，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 维他命饮料的定位足以传达健康的形象吗？维他命饮料的定位足以传达健康的形象吗？
• 为什么品牌也应该重视低频使用者？为什么品牌也应该重视低频使用者？
• 品牌如何扩大使用场合？品牌如何扩大使用场合？
• 怎样的口味创新可以为市场注入新的活力？怎样的口味创新可以为市场注入新的活力？

由于日益增多的消费者愈发关注健康问题，健身风潮日渐盛行，在忙碌的都市生活中，运动饮料和能量饮料的长期增长
趋势乐观。

英敏特调查报告显示，品牌消除其他安全问题，从而消除消费者对运动饮料和能量饮料的负面情绪，对其发展愈来愈重
要。此外，在未来的发展中，维他命饮料的定位并不足以树立运动饮料和能量饮料的健康饮料形象。天然原料及低热量
仍是市场的空白，为品牌提供未来进一步发展契机。因此，提供产品知识，解除消费者对于有关饮料成分的安全担忧，
才能有效促进消费的购买信心，加之口味创新将会刺激消费者乐于融入其中，享受产品创新带来的喜悦。
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达能和红牛继续领衔各市场
数据 27: 运动饮料市场份额（按零售额和零售量区分），2012-2013年

数据 28: 能量饮料市场份额（按零售额和零售量区分），2012-2013年

要点

相比其他市场，运动饮料和能量饮料市场仍然略显“沉默”
数据 29: 新产品上市份额（按软饮料种类区分），中国，2012-2014年（7月）

创新趋势
数据 30: 运动饮料市场五大产品宣称，中国，2011-2013年

数据 31: 能量饮料市场五大产品宣称，中国，2011-2013年

口味创新的空白
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可口可乐采用产品模糊定义，全新推出水动乐
数据 35: 可口可乐推出水动乐运动饮料，中国，2014年

东锦集团增加新品牌维他维生的投资
数据 36: 东锦推出维他维生饮料，中国，2014年

乐虎降低其能量饮料价格
数据 37: 达利集团推出乐虎能量饮料

佳得乐迎接世界杯，启动“挥汗夜战”运动

三得利揭秘最新产品超级维体运动饮料

达能集团

百事公司

农夫山泉股份有限公司

大冢制药有限公司

红牛维他命饮料有限公司

东锦集团

三得利控股株式会社

杭州娃哈哈有限公司

要点

中频、低频饮用者主导市场
数据 38: 运动饮料和能量饮料的饮用频率，2014年4月

谁在创新？谁在创新？

公司与品牌公司与品牌

消费者消费者——饮用频率饮用频率
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明确核心目标消费群体
数据 39: 运动饮料的饮用频率（按人口统计区分），2014年4月

数据 40: 能量饮料的饮用频率（按人口统计区分），2014年4月

有孩子的家庭对能量饮料的需求率更高
数据 41: 能量饮料的饮用频率（按家庭情况区分），2014年4月

不同城市消费水平大相径庭
数据 42: 饮用运动饮料和能量饮料的场合（按城市区分），2014年4月

要点

消费者观念正在改变
数据 43: 拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因，2014年4月

拒绝饮用的不同原因（按很少饮用或从来不饮用的消费者区分）
数据 44: 拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按很少饮用或从来不饮用运动饮料的消费者区分），2014年4月

数据 45: 拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按很少饮用或从来不饮用运动饮料的消费者区分），2014年4月

年轻人不喜欢含有添加剂的产品形象，多数认为产品口味乏味无奇
数据 46: 很少饮用（每月1次或者更少）或从来不饮用运动饮料和能量饮料的部分原因（按年龄区分），2014年4月

女性、年长的消费者和家有孩子的家庭青睐健康型的代替品
数据 47: 很少饮用（每月1次或者更少）或从来不饮用运动饮料和能量饮料的部分部分原因（按人口统计区分），2014年4月

二、三线城市消费者更因价格和口味因素放弃购买
数据 48: 很少饮用（每月1次或者更少）或从来不饮用运动饮料和能量饮料的部分原因（按城市线级区分），2014年4月

要点

更加多样化的饮用场合
数据 49: 运动饮料的饮用场合，2014年4月

新兴的消费场合带动消费者饮用频率
数据 50: 运动饮料的饮用场合（按高频饮用者和低频饮用者区分），2014年4月

能量饮料有成为社交饮料的潜力
数据 51: 能量饮料的部分饮用场合（按性别区分），2014年4月

一线城市居民忙碌而丰富的生活方式助力市场增长趋势
数据 52: 饮用运动饮料和能量饮料的部分场合（按城市线级区分），2014年4月

要点

四分之三消费者至少在三种渠道购买产品
数据 53: 购买运动饮料和能量饮料的场所，2014年4月

家庭和单身购买行为大相径庭，满足不同生活方式
数据 54: 购买运动饮料和能量饮料的部分场所（按人口统计区分），2014年4月

近半数健身房消费者就在健身房购买运动饮料
数据 55: 在健身房购买运动饮料和能量饮料的消费者百分比（按人口统计区分），2014年4月

消费者消费者——拒绝饮用的原因拒绝饮用的原因

消费者消费者——饮用场合饮用场合

消费者消费者—购买场所购买场所
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快节奏的一线城市推广便捷式零售方式
数据 56: 饮用运动饮料和能量饮料的部分场所（按城市线级区分），2014年4月

要点

天然原料制成与知名品牌同等重要
数据 57: 最重要的运动饮料和能量饮料的购买因素，2014年4月

名人代言最不重要

男性倾向于功效型产品和知名品牌；而女性青睐低卡路里和吸引人的包装
数据 58: 最重要的运动饮料和能量饮料的部分购买因素（按性别区分），2014年4月

口味和促销活动刺激低收入消费者消费
数据 59: 最重要的运动饮料和能量饮料的部分购买因素（按性别区分），2014年4月

要点

透明化的产品标签构建消费者信心
数据 60: 对产品标签的态度，2014年4月

消费者对更多产品选择抱有强烈兴趣
数据 61: 对新产品创新的态度，2014年4月

数据 62: 对运动饮料和能量饮料的态度——“我有兴趣尝试不同形式的运动饮料和能量饮料”（按饮用者类型区分），2014年4月

生活方式深刻影响消费者的选择
数据 63: 对运动饮料和能量饮料的态度，2014年4月

数据 64: 对运动饮料和能量饮料的态度（按饮用者类型区分），2014年4月

数据 65: 运动饮料和能量饮料的饮用频率，2014年4月

数据 66: 运动饮料和能量饮料的饮用频率（续），2014年4月

数据 67: 运动饮料的饮用频率（按人口统计区分），2014年4月

数据 68: 运动饮料的饮用频率（按人口统计区分，续），2014年4月

数据 69: 能量饮料的饮用频率（按人口统计区分），2014年4月

数据 70: 能量饮料饮用频率（按人口统计区分，续），2014年4月

数据 71: 拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因，2014年4月

数据 72: 最普遍拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按人口统计区分），2014年4月

数据 73: 第二普遍拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按人口统计区分），2014年4月

数据 74: 其他拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按人口统计区分），2014年4月

数据 75: 拒绝饮用运动饮料和能量饮料的原因（按饮用频率区分），2014年4月

数据 76: 饮用运动饮料和能量饮料的场合，2014年4月

数据 77: 饮用运动饮料的场合（按人口统计区分），2014年4月

数据 78: 饮用运动饮料的场合（按人口统计区分，续），2014年4月

消费者消费者——重要购买因素重要购买因素

消费者消费者——对运动饮料和能量饮料的态度对运动饮料和能量饮料的态度
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数据 79: 饮用能量饮料的场合（按人口统计区分），2014年4月

数据 80: 饮用能量饮料的场合（按人口统计区分,续），2014年4月

数据 81: 饮用运动饮料场合（按饮用频率区分），2014年4月

数据 82: 饮用能量饮料场合（按饮用频率区分），2014年4月

谱度分析
数据 83: 饮用运动饮料的场合的谱度分析（按人口统计区分），2014年4月
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数据 112: 对运动饮料和能量饮料的态度（按运动饮料的饮用频率区分），2014年4月
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