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“中国的女装零售市场自2008年起稳步增长，这主要归功于
中国消费者平均收入和人均消费能力的持续提高、零售连锁
店的迅速扩张和在线零售的快速发展。尤其是在线零售，为
该市场带来了极大的增长动力，但是由于其折扣幅度更大，
也给零售商带来价格压力；同时，运营店铺的成本上升，这

也挤压了公司的利润空间。"

– 郭马修（亚太研究主任）郭马修（亚太研究主任）

在这篇报告中我们回答了以下问题:

该市场高度分散，几乎没有能够真正称得上是全国性的领先零售商，这使得大多数零售商难以在国内市场上占据较大份
额。中端快时尚是近年来增长最快的细分市场，填补了大众市场和高端奢侈市场之间的空白。如今，市场有机会根据价
位进一步细分。

消费者比以往更加精明而且个人意识更强，这迫使零售商作出改变以适应日益多样化的消费者市场。这为零售商开发更
多针对不同消费者生活方式、人生阶段和价位的子品牌创造了商机。随着竞争迫使越来越多的连锁店从争夺激烈的高线
城市向低线城市扩张，适应新的市场环境变得愈发重要。
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不同人口特征消费者选择女装的因素
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数据 69: 消费者对购买女装的态度（按年龄组区分），2013年12月

数据 70: 消费者对女装购买的态度（按个人月收入区分），2013年12月

不同目标消费群对女装购买的态度
数据 71: 女装选择时的考虑因素（按目标消费群区分），2013年12月

数据 72: 中国——女装市场零售总额，2008-18年

数据 73: 过去12个月内去过的女装零售渠道，2013年12月

数据 74: 过去12个月内去过的女装零售渠道——女性服饰品牌专卖店（例如艾格、Vero Moda、ONLY）（按人口统计区分），2013年12月

数据 75: 过去12个月内去过的女装零售渠道——男女综合服饰专卖店（如优衣库、Zara、H&M）（按人口统计区分），2013年12月

数据 76: 过去12个月内去过的女装零售渠道——体育/休闲服饰专卖店（如Adidas、Nike、李宁）（按人口统计区分），2013年12月

数据 77: 过去12个月内去过的女装零售渠道——百货商店/购物中心（按人口统计区分），2013年12月

数据 78: 过去12个月内去过的女装零售渠道——超市/大卖场（如沃尔玛、家乐福、华联超市）（按人口统计区分），2013年12月

数据 79: 过去12个月内去过的女装零售渠道——内衣专卖店（如黛安芬、古今）（按人口统计区分），2013年12月

数据 80: 过去12个月内去过的女装零售渠道——品牌折扣店/奥特莱斯（按人口统计区分），2013年12月

数据 81: 过去12个月内去过的女装零售渠道——街边卖服装的小店/私人服装店（按人口统计区分），2013年12月

数据 82: 过去12个月内去过的女装零售渠道——综合性购物网站（按人口统计区分），2013年12月

数据 83: 过去12个月内去过的女装零售渠道——专营服饰的购物网站（如凡客、麦考林）（按人口统计区分），2013年12月

数据 84: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按过去12个月内购买过的女装类型区分），2013年12月

数据 85: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按过去12个月内购买女装的最常见场合区分），2013年12月

数据 86: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按过去12个月内购买女装的其次常见场合区分），2013年12月

消费者消费者——对女装购买的态度对女装购买的态度
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数据 87: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按渠道选择时最常见的考虑因素区分）——等级1，2013年12月

数据 88: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按渠道选择时其次常见的考虑因素区分）——等级1，2013年12月

数据 89: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按是否同意“知名品牌的服装是值得花多点钱去购买的”的说法区分），2013年12月

数据 90: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按是否同意“国外品牌的女装比国内品牌的要更加时髦”的说法区分），2013年12月

数据 91: 过去12个月内去过的女装零售渠道（按是否同意“私人服装店/街边小店里的衣服比专卖店里的要更加与众不同些”的说法区分），2013年12月

频度分析
数据 92: 过去12个月内光顾的女装零售渠道频度分析，2013年12月

数据 93: 过去12个月内购买过的女装类型，2013年12月

数据 94: 过去12个月内购买过的最常见女装类型（按人口统计区分），2013年12月

数据 95: 过去12个月内购买过的其次常见女装类型（按人口统计区分），2013年12月

数据 96: 过去12个月内购买女装的场合，2013年12月

数据 97: 过去12个月内购买女装的最常见场合（按人口统计区分），2013年12月

数据 98: 过去12个月内购买女装的其第二常见场合（按人口统计区分），2013年12月

数据 99: 渠道选择时的考虑因素，2013年12月

数据 100: 渠道选择时最常见的考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年12月

数据 101: 渠道选择时第二常见的考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年12月

数据 102: 渠道选择时的其他考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年12月

数据 103: 渠道选择时的考虑因素（按最常见的女装选择考虑因素区分），2013年12月

数据 104: 渠道选择时的考虑因素（按第二常见的女装选择考虑因素区分），2013年12月

数据 105: 女装选择时的考虑因素，2013年12月

数据 106: 最常见的女装选择时的考虑因素（按人口统计区分），2013年12月

数据 107: 第二常见的女装选择时的考虑因素（按人口统计区分），2013年12月

数据 108: 女装选择时的其他考虑因素（按人口统计区分），2013年12月

数据 109: 消费者对购买女装的态度，2013年12月

数据 110: 是否同意“穿着体面对我而言很重要”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 111: 是否同意“紧跟时尚潮流是很重要的”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 112: 是否同意“一个人的穿着能告诉别人他是怎样的人”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 113: 是否同意“我更喜欢等到有促销活动时购买女装，而不是在全价时购买”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 114: 是否同意“和网上的衣服相比，实体店里的衣服标价都太高了”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 115: 是否同意“知名品牌的服装是值得花多点钱去购买的”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 116: 是否同意“国外品牌的女装比国内品牌的要更加时髦”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 117: 是否同意“私人服装店/街边小店里的衣服比专卖店里的要更加与众不同些”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 118: 是否同意“比起在实体店买女装，在网上购买时我能更好地控制花销”的说法（按人口统计区分），2013年12月
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数据 119: 是否同意“与实体店相比，网购能提供更多关于商品的信息”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 120: 是否同意“网购女装要比去实体店购买更省时间”的说法（按人口统计区分），2013年12月

数据 121: 是否同意“网上产品展示和实物的区别让我对网购女装有顾虑”的说法（按人口统计区分），2013年12月
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