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受益于居民可支配收入的增长以及城市化所带来的消费群扩
张，中国空气清新剂市场的销售量和销售额在2008-2012年
间实现了稳定增长。由于中国人口增长放缓，国内消费者越
来越青睐健康的生活方式，因此预计空气清新剂市场销售额

增速将从2013年起放缓。

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 中国空气清新剂市场的现状是什么？市场趋势、市场助力和发展障碍是什么？中国空气清新剂市场的现状是什么？市场趋势、市场助力和发展障碍是什么？
• 消费者对空气清新剂的态度和相关行为是什么消费者对空气清新剂的态度和相关行为是什么?
• 空气清新剂市场的增长机遇何在空气清新剂市场的增长机遇何在?
• 空气清新剂品牌如何通过产品的情感诉求打入高端市场空气清新剂品牌如何通过产品的情感诉求打入高端市场?
• 空气清新剂企业如何解决消费者在健康方面的担忧空气清新剂企业如何解决消费者在健康方面的担忧?

“受益于居民可支配收入的增长以及城市化所带来的消费群扩张，中国空气清新剂市场的销售量和销售额在2008-2012
年间实现了稳定增长。由于中国人口增长放缓，国内消费者越来越青睐健康的生活方式，因此预计空气清新剂市场销售
额增速将从2013年起放缓。

虽然传统空气清新剂的负面形象可能导致产品被边缘化，但是对反感某些异味的消费者来说，他们对空气清新剂的需求
较为稳定。购买空气清新剂时，有效去除异味依然是第二重要的考虑因素，表明消费者仍然面临异味带来的困扰。因
此，凸显去除异味这一基本功能的传统空气清新剂仍然有相对稳定的需求。

然而，能调节心情和有益健康的新一代空气清新剂产品有望成为市场新助力。根据为撰写本报告开展的最新消费者调
查，超过六成（63%）的中国消费者选择购买能带来健康益处的空气清新剂，近半数（49%）的受访者表示他们使用
空气清新剂来改善空气质量。”

—
张一（研究分析师）张一（研究分析师）

定义定义

本报告涵盖空气清新剂喷雾、缓释型产品、插电式空气清新器、香包以及其他家用空气清新剂产品、熏香蜡烛和车内空
气清新产品。不包括用于其他用途的干花香薰、非香型蜡烛和芳香精油。市场规模包括通过所有零售渠道（包括直销渠
道）取得的销售额。

• 空气清新剂喷雾空气清新剂喷雾——手动喷射的消毒剂手动喷射的消毒剂/空气净化产品和其他产品空气净化产品和其他产品
• 车内空气清新产品车内空气清新产品——专为汽车设计并面向汽车销售的产品（如，能轻松悬挂在后视镜上或固定在仪表盘上的产专为汽车设计并面向汽车销售的产品（如，能轻松悬挂在后视镜上或固定在仪表盘上的产
品）品）

• 插电式空气清新器插电式空气清新器——电池供电电池供电/自动化的家用产品（自动喷雾型产品）自动化的家用产品（自动喷雾型产品）
• 熏香蜡烛熏香蜡烛——不包括主要用于照明的家用不包括主要用于照明的家用/功能性非香型蜡烛功能性非香型蜡烛
• 缓释型产品缓释型产品——持续释放香气的（无需供电）家用产品，如主要用于改善室内环境的块状产品、凝胶产品、液体产持续释放香气的（无需供电）家用产品，如主要用于改善室内环境的块状产品、凝胶产品、液体产
品、家用芳香精油、补充装、香薰藤条和熏香蜡烛品、家用芳香精油、补充装、香薰藤条和熏香蜡烛

• 其他空气清新剂其他空气清新剂——包括家用香包。包括家用香包。
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数据 2: 中国空气清新剂品牌（按品牌的销售额份额区分），2010-12年

消费者

空气清新剂在中国拥有较高的渗透率
数据 3: 过去12个月内曾使用过的空气清新产品，2013年8月

卫生间气味是消费者希望去除的主要气味
数据 4: 最常需要去除的异味种类，2013年8月

是否含有天然成分是购买空气清新剂时的首要考虑因素
数据 5: 选择空气清新产品时重要的考虑因素，2013年8月

对使用空气清新剂的态度
数据 6: 对使用空气清新产品的态度，2013年8月

对空气清新剂的总体态度
数据 7: 对空气清新产品的态度，2013年8月

主要趋势

通过情感利益和天然成分打入高端市场

车内空气清新产品的未来

健康担忧和空气清新剂

我们的观点

要点

市场规模与预测

2008-13年空气清新剂市场增长稳定
数据 8: 中国空气清新剂销售额和预测，2008-18年

预测：市场增速正在放缓
数据 9: 中国空气清新剂销售额的最好和最坏预测，2008-2018年

市场细分
数据 10: 中国空气清新剂销售额（按细分市场区分），2009-12年

空气清新剂喷雾占据市场主导地位，但是其份额呈下滑趋势

需要提振有助改善情绪的空气清新剂产品市场

引言引言

综述综述

市场市场
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汽车拥有量推动车内空气清新产品市场蓬勃发展

缓释型产品的市场份额逐渐萎缩

市场助力

消费者的健康意识日益增强

通过新型天然材料解决消费者的担忧

从遮盖气味转向吸收气味

4-2-1家庭结构及其对空气清新剂的影响

空气清新剂功能不断演化：从去除气味到调节心情

汽车拥有量的增长推动车内空气清新产品市场的发展
数据 11: 中国汽车销售额，2007-2012年

要点

品牌份额
数据 12: 中国空气清新剂品牌（按品牌的销售额份额区分），2010-12年

公司

庄臣有限公司

广州好迪集团有限公司

河北康达有限公司

上海小林日化有限公司

安利日用品有限公司

要点

空气清新剂在中国拥有较高的渗透率
数据 13: 过去12个月内使用过的空气清新产品，2013年8月

数据 14: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按空气清新产品品类区分），2013年8月

有助改善情绪的空气清新剂对女性更具吸引力
数据 15: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按性别区分），2013年8月

数据 16: 过去12个月内使用过五种以上空气清新产品（按性别区分），2013年8月

有小孩的父母消费者更愿意使用空气清新剂
数据 17: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按家中小孩年龄区分），2013年8月

用于去除各种异味的空气清新剂

中国消费者倾向于使用多种空气清新剂产品
数据 18: 过去12个月内使用过的空气清新产品种类数量，2013年8月

为人父母者更倾向于使用多种空气清新剂产品
数据 19: 过去12个月内使用过五种以上的空气清新产品（按家中小孩的年龄区分），2013年8月

要点

卫生间气味为消费者希望去除的主要气味

公司和品牌公司和品牌

消费者消费者——空气清新剂产品的使用空气清新剂产品的使用

消费者消费者——去除异味（按种类区分）去除异味（按种类区分）
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数据 20: 最普遍的需要去除的异味种类，2013年8月

多功能产品潜力无限…
数据 21: 需要去除的异味种类数量，2013年8月

…卫生间气味仍然是使用空气清新剂的主要原因
数据 22: 需要去除的异味种类（按大多数时候只去除一种气味的用户区分）

要点

是否含有天然成分成为购买空气清新剂时的首要考虑因素
数据 23: 选择空气清新产品时重要的考虑因素，2013年8月

女性更加看重香气
数据 24: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（按性别区分），2013年8月

高收入消费者将品牌知名度作为重要考虑因素
数据 25: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（按家庭收入区分），2013年8月

父母消费者不太可能将促销活动作为重要考虑因素…
数据 26: 购买空气清新产品时是否将促销活动作为重要考虑因素（按是否有小孩区分），2013年8月

…而且有小孩的消费者更关注“不含化学成分”宣称
数据 27: 购买空气清新产品时是否将不含化学成分作为重要考虑因素（按是否有小孩区分），2013年8月

要点

对使用空气清新剂的态度
数据 28: 对使用空气清新产品的态度，2013年8月

高收入群体的品牌忠诚度更高…
数据 29: 关于家用空气清新剂，同意“我总是使用同一个空气清新产品”的陈述（按个人收入区分），2013年8月

…高收入群体更倾向于选择知名品牌
数据 30: 关于家用空气清新剂，同意“我更喜欢使用知名品牌的空气清新剂，而不是小牌/无牌产品”的陈述（按个人收入区分），2013年8月

一线城市年龄较大的女性消费者希望不时更换香型
数据 31: 关于家用空气清新产品，同意“我会时不时地更换空气清新产品，来改变一下香味”的陈述（按人口特征区分），2013年8月

20多岁的消费者使用车内空气清新产品时倾向于选择国际品牌…
数据 32: 关于车内空气清新产品，同意“我喜欢使用国外品牌的空气清新产品”的陈述（按年龄区分），2013年8月

…他们的品牌忠诚度较高
数据 33: 同意“我总是使用同一个空气清新产品”的陈述（按年龄区分），2013年8月

要点

对空气清新剂的总体态度
数据 34: 对空气清新产品的看法和态度，2013年8月

有小孩的父母一般不认为国际品牌的定价过高…
数据 35: 同意“国外品牌的空气清新产品定价过高了”的陈述（按小孩的年龄区分），2013年8月

…年轻消费者一般不认为国际品牌的定价过高

消费者消费者——影响消费者选择的因素影响消费者选择的因素

消费者消费者——使用和购买偏好使用和购买偏好

消费者消费者——对使用空气清新剂的态度对使用空气清新剂的态度
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数据 36: 同意“国外品牌的空气清新产品定价过高了”的陈述（按年龄区分），2013年8月

国际品牌对一线城市的消费者更具吸引力
数据 37: 同意“国外品牌的空气清新产品使用起来更安全”的陈述（按城市线级区分），2013年8月

对附加功能的态度

高收入群体更倾向于选择自动检测异味作为附加功能…
数据 38: 同意“我会喜欢能够自动探测到异味来源的空气清新产品”的陈述（按家庭收入区分），2013年8月

…天然成分对高收入群体也更具吸引力
数据 39: 同意“我有兴趣尝试成分天然的空气清新产品”的陈述的调查（按个人收入区分），2013年8月

要点

小资生活方式受到日益壮大的中产阶级的青睐
数据 40: 中国城市家庭的可支配收入，2000-2012年

有助改善情绪的空气清新剂对中国消费者具有吸引力…
数据 41: 对使用空气清新产品的态度，2013年8月

…但是，有助改善情绪的产品仍然有限

高收入群体更青睐含天然成分的空气清新剂…
数据 42: 同意“我有兴趣尝试成分天然的空气清新产品”的陈述（按收入区分），2013年8月

…相比中低收入群体，高收入群体的品牌忠诚度较高，更青睐知名品牌
数据 43: 同意“我总是使用同一个空气清新产品”的陈述（按收入区分），2013年8月

数据 44: 同意“我更喜欢使用知名品牌的空气清新剂，而不是小牌/无牌产品”的陈述（按收入区分），2013年8月

根据使用场合差异化空气清新剂产品
数据 45: 使用过的各种空气清新产品，2013年8月

这意味着什么

要点

背景
数据 46: 中国汽车销售额（千辆），2007-2012年

某些附加功能在部分消费群体中潜力无限

相比家用空气清新剂，附加功能对车内空气清新产品的重要性较低…
数据 47: 同意“我更喜欢购买提供附加功能的空气清新产品”的陈述（按使用场合区分），2013年8月

… 但是自动检测异味的功能尤为重要…
数据 48: 同意“我会喜欢能够自动探测到异味来源的空气清新产品”的陈述（按使用场合区分），2013年8月

…定制香型也具有吸引力
数据 49: 同意“对于定制我所使用的空气清新产品的香味，我会很感兴趣”的陈述（按使用场合区分），2013年8月

消费者购买车内空气清新产品时表现出较高的产品忠诚度
数据 50: 同意“我总是使用同一个空气清新产品”的陈述（按使用场合区分），2013年8月

高收入群体更倾向于使用车内空气清新产品
数据 51: 过去12个月内使用过的车内空气清新产品（按收入区分），2013年8月

天然成分是购买车内空气清新产品时最重要的考虑因素…

关键议题关键议题——通过情感诉求和天然成分打入高端市场通过情感诉求和天然成分打入高端市场

关键议题关键议题——车内空气清新产品的未来车内空气清新产品的未来
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数据 52: 购买空气清新产品时重要的考虑因素，2013年8月

…使用车内空气清新产品时，改善空气质量至关重要
数据 53: 对使用空气清新产品的态度，2013年8月

数据 54: 同意对使用空气清新产品的态度陈述的消费者（按使用场合区分），2013年8月

这意味着什么

背景

消费者对空气清新剂普遍持消极看法…
数据 55: 同意对使用空气清新产品的态度陈述的调查，2013年8月

…但空气清新剂的使用率仍然很高
数据 56: 过去12个月内曾使用过的空气清新产品，2013年8月

数据 57: 过去12个月内曾使用过的空气清新产品，2013年8月

吸收异味的无香型空气清新剂产品获得迅猛发展

含天然成分和去除异味是购买空气清新剂时的首要考虑因素
数据 58: 购买空气清新产品时重要的考虑因素，2013年8月

香气往往表示产品“不健康”和“含化学成分”
数据 59: 对空气清新产品的浓郁香气的态度，2013年8月

数据 60: 中国新上市的无香型空气护理产品，2010-2012年

中国消费者对于空气清新剂产品来源的态度呈两极化

国际品牌声誉良好
数据 61: 同意“国外品牌的空气清新产品使用起来更安全”的陈述，2013年8月

数据 62: 有健康担忧的消费群体的人口特征，2013年8月

…但是许多消费者也认为国内品牌与国际品牌的质量相同
数据 63: 同意“国内品牌的空气清新产品和国外品牌是一样好的”的陈述，2013年8月

数据 64: 支持国货的消费群体的人口特征，2013年8月

为人父母的消费者购买国际品牌空气清新剂的可能性更高

为人父母者更加担忧空气清新剂对健康造成的影响…
数据 65: 购买空气清新产品时将“不含化学成分”作为重要的考虑因素（按小孩的年龄区分），2013年8月

…而且，他们的价格敏感度较低…
数据 66: 购买空气清新产品时将“低价”作为重要的考虑因素（按小孩的年龄区分），2013年8月

…尤其是在购买国际品牌的产品时
数据 67: 同意“国外品牌的空气清新产品定价过高了”的陈述（按小孩的年龄区分），2013年8月

这意味着什么

数据 68: 过去12个月内使用过的空气清新产品，2013年8月

数据 69: 最普遍的 过去12个月内使用过的空气清新产品（按人口统计区分）， 2013年8月

数据 70: 第二普遍的过去12个月内使用过的空气清新产品（按人口统计区分），2013年8月

数据 71: 其他过去12个月内使用过的空气清新产品（按人口统计区分），2013年8月

数据 72: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按购买空气清新产品时重要的考虑因素区分），2013年8月

关键议题关键议题——健康担忧和空气清新剂健康担忧和空气清新剂

附录附录——过去过去12个月内使用过的空气清新产品个月内使用过的空气清新产品
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数据 73: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按购买空气清新产品时第二重要的考虑因素区分），2013年8月

数据 74: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按购买空气清新产品时其他重要的考虑因素区分），2013年8月

数据 75: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按对使用空气清新产品的态度区分），2013年8月

种类分析
数据 76: 过去12个月内使用过的空气清新产品的种类，2013年8月

数据 77: 过去12个月内使用过的空气清新产品的种类（按人口统计区分），2013年8月

数据 78: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按过去12个月使用过的空气清新产品种类区分），2013年8月

数据 79: 使用空气清新产品的地点，2013年8月

数据 80: 使用空气清新产品的地点，2013年8月

数据 81: 最普遍的使用空气清新产品的地点（按人口统计区分），2013年8月

数据 82: 第二普遍的使用空气清新产品的地点（按人口统计区分），2013年8月

数据 83: 需要去除的异味种类，2013年8月

数据 84: 最普遍的需要去除的异味种类（按人口统计区分），2013年8月

数据 85: 第二普遍的需要去除的异味种类（按人口统计区分），2013年8月

数据 86: 其他需要去除的异味种类（按人口统计区分），2013年8月

种类分析
数据 87: 需要去除的异味种类，2013年8月

数据 88: 购买空气清新产品时重要的考虑因素，2013年8月

数据 89: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（按人口统计区分），2013年8月

数据 90: 购买空气清新产品时第二重要的考虑因素（按人口统计区分），2013年8月

数据 91: 购买空气清新产品时其他重要的考虑因素（按人口统计区分），2013年8月

数据 92: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（按过去12个月内使用过的最普遍的空气清新产品区分），2013年8月

数据 93: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（ 按过去12个月内使用过的第二普遍的空气清新产品区分），2013年8月

数据 94: 购买空气清新产品时重要的考虑因素（按过去12个月内使用过的其他空气清新产品区分），2013年8月

数据 95: 对使用空气清新产品的态度，2013年8月

数据 96: 最普遍的对使用空气清新产品的态度——在家使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 97: 第二普遍的对使用空气清新产品的态度——在家使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 98: 其他对使用空气清新产品的态度——在家使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 99: 最普遍的对使用空气清新产品的态度——在车内使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 100: 第二普遍的对使用空气清新产品的态度——在车内使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 101: 其他对使用空气清新产品的态度——在车内使用（按人口统计区分），2013年8月

数据 102: 对使用空气清新产品的态度（按最普遍的过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月

数据 103: 对使用空气清新产品的态度（按第二普遍的过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月

数据 104: 对使用空气清新产品的态度（按其他过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月
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数据 105: 对空气清新产品的看法和态度，2013年8月

数据 106: 同意“我担心空气清新产品中的化学成分会对健康有害”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 107: 同意“保持良好的通风（如开窗）是比使用空气清新产品更好的除异味方法”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 108: 同意“空气清新产品知识掩盖了异味，而不是彻底去除了它”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 109: 同意“我会喜欢能够自动探测到异味来源的空气清新产品”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 110: 同意“对于定制我所使用的空气清新产品的香味，我会很感兴趣”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 111: 同意“我有兴趣尝试成分天然的空气清新产品（如竹炭）”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 112: 同意“我会考虑使用能提供空气净化功能的空气清新产品”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 113: 同意“国外品牌的空气清新产品定价过高了”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 114: 同意“国内品牌的空气清新产品和国外品牌是一样好的”的陈述（按人口统计区分），2013年8月

数据 115: 同意“国外品牌的空气清新产品使用起来更安全（如更少化学成分）”对空气清新产品的看法和态度（按人口统计区分），2013年8月

数据 116: 对空气清新产品的看法和态度（按最普遍的过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月

数据 117: 对空气清新产品的看法和态度（按第二普遍的过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月

数据 118: 对空气清新产品的看法和态度（按其他过去12个月内使用过的空气清新产品区分），2013年8月

数据 119: 目标群体，2013年8月

数据 120: 目标群体（按人口统计区分），2013年8月

数据 121: 对空气清新产品的看法和态度（按目标群体区分），2013年8月

数据 122: 过去12个月内使用过的空气清新产品（按目标群体区分）2013年8月

附录附录——对空气清新产品的看法和态度对空气清新产品的看法和态度

附录附录——深入分析深入分析

报告价格: £2463.80 | $3990.00 | €3129.79

空气清新剂空气清新剂 - 中国中国 - 2013年年10月月

以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

现在购买这篇报告 网址网址: store.mintel.com
电话电话: 欧洲，中东，非洲 +44 (0) 20 7606 4533 巴西 0800 095 9094
美洲 +1 (312) 943 5250 亚洲 +61 (0) 2 8284 8100
上海 +86(21) 6032 7300
邮件邮件: oxygen@mintel.com

http://oxygen.mintel.com//display/store/692203/
mailto:oxygen@mintel.com

	空气清新剂 - 中国 - 2013年10月
	报告价格:
	以上是报告发表时候的价格，但是也可能因为汇率的改变而有所改变

	目录
	引言
	综述
	市场
	公司和品牌
	消费者——空气清新剂产品的使用
	消费者——去除异味（按种类区分）
	消费者——影响消费者选择的因素
	消费者——使用和购买偏好
	消费者——对使用空气清新剂的态度
	关键议题——通过情感诉求和天然成分打入高端市场
	关键议题——车内空气清新产品的未来
	关键议题——健康担忧和空气清新剂
	附录——过去12个月内使用过的空气清新产品
	附录——在家中使用空气清新产品的地点
	附录——需要去除的异味种类
	附录——购买空气清新产品时重要的考虑因素
	附录——对使用空气清新产品的态度
	附录——对空气清新产品的看法和态度
	附录——深入分析



