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本报告考查了中国消费类电子科技和数字化媒体的发展趋
势。这是《数码科技趋势》中国系列的首份报告，着眼于过
去三个月内科技设备的拥有和使用。英敏特的消费者调查数
据也展示了消费者打算在未来几个月内购买的科技产品，分

析了科技设备销量增长或下降的诱因。

在这篇报告中我们回答了以下问题:

本报告考查了中国消费类电子科技和数字化媒体的发展趋势。这是《数码科技趋势》中国系列的首份报告，着眼于过去
三个月内科技设备的拥有和使用。英敏特的消费者调查数据也展示了消费者打算在未来几个月内购买的科技产品，分析
了科技设备销量增长或下降的诱因。

本报告还对线上活动进行了评估，对比了电脑、智能手机和平板电脑用户不同的使用习惯。此外，报告也分析了人们访
问互联网的途径以及互联网的使用率，同时持续观察和探讨了人们对科技的态度。

《数码科技趋势》报告还对比了中国数码产品的普及率，并涵盖了中国和英国之间的交叉对比。

定义定义

在本报告中，笔记本电脑、上网本、带旋转屏幕和物理键盘的旧式平板电脑以及超极本被归类为“笔记本电脑”。“台式电
脑”这一术语是指在单一地点使用的电脑，包括但不限于立式台式电脑和一体机。“平板电脑”是指因苹果iPad上市后而普
及的新式平板电脑，此类电脑以触摸屏完全代替了附属型物理键盘。

智能电视是指具有互联网连接功能的电视机。本报告中其他消费类科技产品名称前的“智能”二字也用于强调非传统意义
数码产品的互联网连接功能，如“智能冰箱”即能够连接到互联网的冰箱。

研究方法研究方法

本报告综合了QQ调研以及英敏特独家消费者调查的数据。

为编制本报告，英敏特委托进行了一项在线量化研究调查，以探究消费者对消费类科技产品和数字化媒体的态度及其使
用情况。

市场调查于2013年2月在四个一线城市、三个二线城市和三个三线城市进行，网上问卷对象是3,000名20岁以上的消费
者。一线城市包括上海、北京、广州和成都。二线城市包括沈阳、长沙和西安。三线城市包括温州、无锡和青岛。
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