
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 豪华车的消费者画像
•• 车内空间的使用及满意程度
•• 汽车宣传片内容偏好
•• 汽车和服饰选择上受周边人的影响
•• 理财与生活花费
•• 对高端生活品质的追求
•• 奢侈品品牌偏好

2021年中国豪华车销量达到357万辆，同比上涨3%。其中主要的增长来自于特斯拉等
新势力品牌，传统豪华品牌的销量增长相比2020年有所下降。豪华品牌车主中，年轻
车主的首购比例不减。加之现有豪华车主的增换购需求的增加，未来的豪华车市场仍

会有较大的增长空间。

小众的新势力豪华品牌，特别是高端新能源品牌，正在被更多的年轻消费者所接受。

除了动感的渲染，传递人与自然和谐相处的宣传片也越来越多地引起了当代豪车车主

的共鸣。

虽然疫情的反复，对豪车市场带来了例如芯片短缺、进口零部件短缺等影响，随着新

势力玩家的入局，豪华车市场的革新力也正被进一步地激活。加速电动智能化的转

型，已成为传统豪车品牌迫在眉睫的课题。

而品牌也应该更多地通过深挖豪华车主对于车内空间使用场景，包括娱乐、休闲、办

公等方面的诉求，来不断提升多元化的用车价值，满足豪华车主的期待。
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“新势力品牌的入局成为了推动豪
华车销量增长的主要驱动力，也

重洗了豪华车市场的竞争格局。

智能化和电动化已成为各品牌竞

相发力的焦点。相比过去，新一

代豪华车主已不满足于车辆行驶

过程中舒适的驾乘体验，而是愈

发期待车辆在静止时也能够获得

令人满意的、多元化的车内空间

的使用。”
– 袁淼，研究分析师袁淼，研究分析师
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• 2021年豪华车市场明升暗降
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• 电动化正在重塑豪华车市场竞争格局

• 缺芯带来豪华车零售价格上涨

• 2022年新冠疫情爆发的影响
数据2: 英敏特的情境预测以及对豪华车市场的影响概览，2022年
数据3: 中国豪华车市场销量预测，2016-2026年

• 公司与品牌

• BBA份额跌破60%，新能源品牌增长超100%
数据4: 豪华品牌市场份额，2021年

• 新势力占据豪华品牌新能源车型榜单，传统豪华品牌尚未打开局面

数据5: 豪华品牌新能源车型市场份额，2021年
• 国内新能源品牌进军海外市场

数据6: 蔚来ET7全球测试实况，2021年
• 借势高端潮流运动，对标年轻车主

数据7: 谷爱凌代言凯迪拉克，2021年
数据8: 奥迪车主回馈季海报，2022年

• 元宇宙营销助力打造车友生活社交圈

数据9: “鹏克星球”元宇宙直播，2022年
数据10: “高能的一币”，2022年

• 戴姆勒发明全新制动系统，通过减低胎压优化制动效果

数据11: 梅赛德斯奔驰全新制动系统
• 保时捷开发隔热隔音玻璃，提供更为安静的驾驶体验

数据12: 保时捷隔热隔音玻璃示意图
• 消费者

• 年轻车主的首购比例不减，未来的豪华车市场仍会有较大的增长空

间

数据13: 豪华车的消费者画像（按购车情况和年龄区分），2022年
• 娱乐场景虽目前应用不高，但或成为今后豪华车车内体验空间拓展

的机会点

数据14: 车内空间的使用及满意程度，2022年
• 宣传片风格上，动感与平和感，平分秋色

数据15: 汽车宣传片内容偏好，2022年
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• 豪华车主在汽车和服饰的选择上都很在意周边人的想法

数据16: 周边人的影响，2022年
• 品牌意识强烈，仅2成的豪华车主会购买杂牌/无品牌服饰
数据17: 理财与生活花费，2022年

• 现代理念是高端生活中必不可少的元素

数据18: 对高端生活品质的追求，2022年
• 古驰消费受众最广，迪奥存在机会

数据19: 奢侈品消费，2022年
• 我们的观点

• 多元化用车场景成为车内空间的机会点

• 现状

• 启示

数据20: 理想L9车载娱乐系统，2022年
• 用艺术元素打造专属豪华感

• 现状

• 启示

数据21: 红旗H9定制版车顶带绣花，2021年
• 小众车型满足露营等户外需求

• 现状

• 启示

数据22: 奔驰纯电动露营车，2022年

• 2021年豪华车市场明升暗降
数据23: 豪华车与乘用车销量及增速，2016-2021年

• 2021年豪华车平均成交单价40.8万元，同比增长7%
数据24: 部分豪华车平均成交单价，2021年

• 电动化正在重塑豪华车市场竞争格局

• 缺芯带来豪华车零售价格上涨

• 新冠疫情：中国市场情况简述

• 新冠疫情对市场和消费者的影响

• 疫情导致产能受限，加剧豪华车市场颓势

• 各方强力保供助力产能恢复

• 疫情或减缓豪华车市场消费升级需求

数据25: 关于买车计划的影响（按收入区分），2022年
• 市场预测

议题与洞察

市场规模与细分

市场因素

新冠疫情影响（含市场预测）
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• 轻微影响情境下，豪华车跌幅有望恢复至年初水平

数据26: 中国豪华车市场销量预测，2016-2026年
• 中度影响情境下，豪华车市场将缓慢恢复至年初水平

• 重度影响情境下，豪华车市场全年将受到明显影响

• BBA份额跌破60%，新能源品牌增长超100%
数据27: 豪华品牌市场份额，2021年

• 新势力占据豪华品牌新能源车型榜单，传统豪华品牌尚未打开局面

数据28: 豪华品牌新能源车型市场份额，2021年

• 国内新能源品牌进军海外市场

数据29: 蔚来ET7全球测试实况，2021年
• 借势高端潮流运动，对标年轻车主

数据30: 谷爱凌代言凯迪拉克，2021年
数据31: 奥迪车主回馈季海报，2022年

• 元宇宙营销助力打造车友生活社交圈

数据32: “鹏克星球”元宇宙直播，2022年
数据33: “高能的一币”，2022年

• 戴姆勒发明全新制动系统，通过减低胎压优化制动效果

数据34: 梅赛德斯奔驰全新制动系统
• 保时捷开发隔热隔音玻璃，提供更为安静的驾驶体验

数据35: 保时捷隔热隔音玻璃示意图
• 宝马集团将使用由生物废料制成的环保车漆，大幅减少碳排放

数据36: 宝马旗下车型外观车漆
• 大陆推出创新显示屏，开启隐私模式

数据37: 大陆具有隐私模式的创新显示屏

• 年轻车主的首购比例不减，未来的豪华车市场仍会有较大的增长空

间

数据38: 豪华车的消费者画像（按购车情况和年龄区分），2022年
• 40-50万元豪华车市场被看好
数据39: 豪华车的消费者画像（按车价区分），2022年

• 女性及30-39岁的车主更愿意为新能源豪华车买单
数据40: 豪华车的消费者画像（按性别和年龄区分），2022年

• 高收入车主仍然是高端豪华车消费主力

数据41: 豪华车的消费者画像（按车价和家庭收入区分），2022年

市场份额

营销案例

新产品趋势

豪华车的消费者画像
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• 娱乐场景虽目前应用不高，但或成为今后豪华车车内体验空间拓展

的机会点

数据42: 车内空间的使用及满意程度，2022年
• 座椅功能或是30-50万元豪华车的机会点
数据43: 车内空间的使用及满意程度——做过且体验不错（按车价
区分），2022年

• 提供高阶音响系统选装来满足增换购豪华车主消费升级需求

数据44: 车内空间的使用及满意程度——做过且体验不错（按购车
情况区分），2022年

• 宣传片风格上，动感与平和感，平分秋色

数据45: 汽车宣传片内容偏好，2022年
• 高价位豪华车主的高风险、高回报意识可能更强

数据46: 汽车宣传片内容偏好（按车价区分），2022年
• 低线城市豪华车主更关注贴近生活的具象化内容

数据47: 汽车宣传片内容偏好（按城市线级区分），2022年
• 自然平和、亲子家庭的画面对车价在30-50万元的新能源豪华车主
更有吸引力

数据48: 汽车宣传片内容偏好——车价30-50万（按能源类型区
分），2022年

• 豪华车主在汽车和服饰的选择上都很在意周边人的想法

数据49: 汽车和服饰选择上受周边人的影响，2022年
• 年轻豪华车主更喜欢聊小众品牌

数据50: 汽车和服饰选择上受周边人的影响（按年龄区分），2022
年

• 有孩豪华车主对服饰档次要求降低

数据51: 汽车和服饰选择上受周边人的影响（按有孩情况区分），
2022年

• 品牌意识强烈，仅2成的豪华车主会购买杂牌/无品牌服饰
数据52: 理财与生活花费，2022年

• 年轻豪华车主更不拘一格

数据53: 理财与生活花费（按年龄区分），2022年
• 车价在30-50万元的低线城市豪华车主有更多的直播短视频平台消
费经历

数据54: 理财与生活花费——车价30-50万（按城市线级区分），
2022年

车内空间的使用及满意程度

汽车宣传片内容偏好

汽车和服饰选择上受周边人的影响

理财与生活花费
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• 现代理念是高端生活中必不可少的元素

数据55: 对高端生活品质的追求，2022年
• 新能源豪华车主更追求和谐健康的生活方式

数据56: 对高端生活品质的追求（按能源类型区分），2022年
• 高价位豪华车主对参加艺术活动积极性非同寻常

数据57: 对高端生活品质的追求（按购车价格区分），2022年

• 古驰消费受众最广，迪奥存在机会

数据58: 奢侈品消费，2022年
• 男性豪华车主买奢侈品送礼，而女性豪华车主更多为自己购买

数据59: 奢侈品消费——买过（按性别区分），2022年
• 30-39岁的豪华车主对奢侈品购买意愿强烈
数据60: 奢侈品消费——为自己买过（按年龄区分），2022年

数据61: 在轻微影响的情境下豪华车市场销量规模及预测，中国，
2016-2021年

数据62: 豪华轿车销量排名，中国，2020-2021年
数据63: 豪华SUV销量排名，中国，2020-2021年

• 轻微影响、中度影响和重度影响情境概览

• 情境分析方法

• 研究方法

• 缩写

对高端生活品质的追求

奢侈品品牌偏好

附录–市场规模和预测

附录–市场细分

附录–新冠疫情情境预测方法和假设

附录–研究方法和缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
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