
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 什么因素能激发中国消费者的民族自豪感？
•• 消费者最感兴趣的国潮元素
•• 国潮产品花费变化
•• 国潮产品，尤其是老字号的购买驱动力
•• 感兴趣的国潮营销创新
•• 国潮对品牌偏好的影响

思及国潮，超过半数被访的消费者对中国经典符号感兴趣，且传统文化元素是购买国

潮产品的首要驱动因素。这说明，品牌若想涉足国潮零售的趋势，在产品设计和营销

中应用中国传统文化元素是必需。

国潮趋势不断演变，对经典元素的二次创作以及对传统文化元素的数字化呈现将成为

品牌制胜的新法宝。对老字号来说，机遇在于以传统养生理念与专为中式生活方式设

计作为关键卖点。

自2022年初频繁爆发的新冠疫情已经在一定程度上影响了消费者的经济状况和消费信
心。这有可能导致他们对价格更加敏感。价格实惠且质量有保障的国产品牌将有可能

获得青睐。

然而，国际品牌也不必气馁。如今，消费者做出的购物决策不再带有成见。国际品牌

可以利用本土化的尝试，来提升其吸引力。与中国消费者沟通时，国际品牌需要展现

对中国传统文化及其价值的深刻理解与尊重，从而与年轻一代心中的民族自豪感产生

共鸣。

零售趋势：国潮 - 中国 - 2022年

报告价格: £3695.00 | $4995.00 | €4400.00 以上是报告发表时的价格，可能受汇率波动影响而有变动

“国潮是动态发展的趋势，传统文
化是其核心价值。品牌有必要通

过数字化以及与流行文化融合等

形式/内容创新，展现其紧跟潮
流的精神。传统文化元素是国潮

的核心价值，也是消费者购买国

潮产品最重要的驱动力。消费者

不仅期待老字号得到重振，也希

望看到国际品牌进行更多本土化

尝试。”
– ——张鹏俊，研究分析师张鹏俊，研究分析师
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• 具有中国元素的设计是激发民族自豪感的首要因素

数据1: 能激发民族自豪感的品牌特色，2022年
• 中国经典符号元素得到最多认可

数据2: 对国潮元素的兴趣，2022年
• 老字号食品与国产数码产品带动国潮产品花费增加

数据3: 国潮产品花费变化，2022年
• 传统文化元素是首要购买驱动力

数据4: 国潮产品购买驱动力，2022年
• 对传统元素的二次创作和科技化呈现或是制胜秘诀

数据5: 国潮营销创新，2022年
• 不论是国产品牌还是国际品牌，国潮元素均能拉动品牌偏好

数据6: 对国潮影响品牌偏好的态度，2022年
• 我们的观点

• 传统文化再创作将成为国潮发展的核心竞争力

数据7: 白蛇2：青蛇劫起》电影海报，2021年
• 国潮并未让消费者放弃国际品牌，但他们希望看到本土化版本

数据8: 古驰以“虎”为灵感的系列产品广告，2022年
数据9: 有关“普拉达虎年行动”的微博动态，2022年

• 契合中式生活方式并通过社交媒体制造舆论，有望重振老字号

• 政府利好政策支持本土品牌发展

• 建设体育强国的重大政策有助于国产运动服装品牌增强吸引力

• 对科技创新的支持助力国产高科技品牌发展

• 推广传统文化为传统文化元素赋予商业价值

数据10: 舞蹈诗剧《只此青绿》，2022年
• 政府鼓励国产品牌在消费品市场的发展
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• 中国品牌逐渐获得消费者偏爱

• 国力日渐增强，文化更加自信

• 短视频的流行助力国潮意识传播得更快、更广

• 面对不确定性，消费者更信赖老字号

• 新冠疫情：中国市场情况简述

• 新冠疫情对市场和消费者的影响

• 疫情的持续影响危及零售业

• 驻上海品牌由于封控而受到严重打击

• 购物渠道有变化，特别是封控区

• 消费者的消费信心和经济状况遭到重创

• 深耕民族精粹的价值

• 奥利奥推出宫廷味茶点

数据11: 奥利奥与故宫的合作，2021年
数据12: “奥利奥风”故宫，2021年

• 花西子推广民族之美

数据13: 花西子苗族印象高定系列产品，2020年
• 上下将中国传统古法工艺运用于奢侈品设计之中

数据14: 融合了传统中国手工艺的上下茶具组，2022年
• 李宁从传统文化的视角解读现代潮流文化

数据15: 喜马拉雅山脉旁的李宁时尚大秀，2021年
• 重振老字号

• 老字号通过跨界新兴文化，更新品牌形象

数据16: 气味图书馆和大白兔的联名合作，2019年
数据17: 五芳斋和《王者荣耀》的联名合作，2021年

• 科技赋能国潮

• 敦煌博物馆将中国传统艺术品移至线上

数据18: 敦煌博物馆的虚拟艺术品，2022年
• 国潮涉足娱乐休闲生活

数据19: 国潮音乐嘉年华，2021年

• 具有中国元素的设计是激发民族自豪感的首要因素

数据20: 能激发民族自豪感的品牌特色，2022年
• 激发各代际自豪感的因素不同

数据21: 能激发民族自豪感的品牌特色（按代际区分），2022年
• 高收入家庭更欣赏传统工艺

数据22: 能激发民族自豪感的品牌特色——中国传统古法工艺制
造，2022年

新冠疫情影响

流行趋势

对民族自豪感的认知
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• 通过联手现场演出，老字号或能寻到潜在受众

数据23: 能激发民族自豪感的品牌特色——决策树分析

• 超过半数被访者对中国经典符号感兴趣

数据24: 对国潮元素的兴趣，2022年
• 各区域对国潮元素的偏好不同

数据25: 对国潮元素的兴趣（按区域区分），2022年
• 高收入家庭文化自信更强

数据26: 对国潮元素的兴趣（按家庭收入区分），2022年
• 更多女性接受经典符号、区域性特色和休闲活动

数据27: 对国潮元素的兴趣（按性别区分），2022年
• 采用古法工艺的品牌或可在有宠一族中找到目标受众

• 老字号食品品牌最受青睐

数据28: 国潮产品花费变化，2022年
• 90后和80后是增加国潮产品花费的首要群体
数据29: 国潮产品花费变化——花费更多（按代际区分），2022年

• 女性为国潮产品花费更多，特别是在美妆和服饰品类

数据30: 国潮产品花费变化（按性别区分），2022年
• 国潮消费在一线城市更受欢迎

数据31: 国潮产品花费变化（按城市线级区分），2022年

• 传统文化元素是首要购买驱动力

数据32: 国潮产品购买驱动力，2022年
• 男性消费者看重定制化与独特性

数据33: 国潮产品购买驱动力——针对中国消费者设计（按性别和
代际区分），2022年

• 怀旧风是另一重要购买驱动力

• 老字号的成功因素

数据34: 国潮产品购买驱动力（按为老字号餐饮或包装食品花费更
多，以及对中华老字号感兴趣区分），2022年

• 含有科技元素的设计是吸引一线城市70后、80后消费者的加分项
数据35: 国潮产品购买驱动力——含有科技元素（按代际和城市线
级区分），2022年

• 对传统元素的二次创作和科技化呈现最吸引消费者

数据36: 国潮营销创新，2022年
• 科技助力拉近国潮与消费者的距离

对国潮元素的兴趣

国潮产品花费变化

国潮产品购买驱动力

对国潮营销创新的兴趣
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数据37: 国潮营销创新——科技体验（按家庭收入区分），2022年
• 年轻消费者和有宠一族渴望共创

数据38: 国潮营销创新——邀请消费者共创产品（按代际区分），
2022年

• 品牌联名有助于获得瞩目

数据39: 在微信公众号上的合作官宣，2020年

• 品牌以国潮主题触及消费者时，应尊重中国文化

数据40: 对国潮元素影响购买选择的态度（按代际区分），2022年
数据41: 对品牌曲解国潮概念的态度（按家庭收入区分），2022年

• 80后和90后是国际品牌本土化的目标受众
数据42: 对品牌偏好的态度（按代际区分），2022年
数据43: 对国际品牌运用国潮元素的态度（按代际区分），2022年
数据44: 对国际品牌本土化的态度（按代际区分），2022年

• 国际品牌可以运用中国经典符号来打开市场

数据45: 对国潮元素的兴趣（按对国际品牌运用中国元素的态度区
分），2022年

• 研究方法

• 决策树分析

• 缩写

对国潮的态度

附录——研究方法与缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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