
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 空气清新产品市场格局和领先企业
•• 空气清新产品使用趋势
•• 消费者对东方香氛的认知
•• 空气清新产品的购买渠道
•• 线上购买空气清新产品的原因
•• 消费者对空气清新产品的态度

空气清新产品最初的用途只是去除异味并清新周围空气，但如今其功能已经扩大。受

新冠疫情影响，去年，包括庄臣（SC Johnson）和花仙子在内的多家领先企业为产品
添加了杀菌效果。不过，除了促进身体健康以外，空气清新产品还有很多其他益处。

超过80%的消费者认为使用空气清新产品（如香薰蜡烛）有助于情绪健康，同时空气
清新产品是家居装饰的一部分。这证明空气清新产品的功能已超越去除异味的范畴，

扩大至提供情绪益处和提升整体家居环境。这也意味着未来，旨在满足消费者外部需

求的高端产品将加入空气清新产品市场的竞争。

空气清新产品市场上最常见的产品（如空气清新喷雾和固体空气清新剂）目前处于增

长停滞的状态。随着新冠疫情导致消费者改用具有杀菌宣称的产品，缺乏创新、只有

除异味效果的产品很快将被市场淘汰。未来，消费者将期望空气清新产品提供更多益

处，如令人愉悦、环保包装，以及可作为家居装饰的美观设计。这表明空气清新产品

需要不断自我升级，以满足消费者日益增长的需求，从而在市场竞争中胜出。未来，

缓释产品（包括香薰藤条、香薰精油和香薰蜡烛）有望进一步增长，同时更高端的产

品将吸引消费者的兴趣。
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“空气清新产品不再只是清新生活
环境空气的家用工具。新冠疫情

催生了消费者对杀菌解决方案的

需求，使得杀菌宣称成为许多产

品必不可少的宣称。展望未来，

该品类可以提供更多的益处，如

改善情绪健康，以及帮助消费者

实现更健康的生活方式。”
–靳尧婷，高级研究分析师靳尧婷，高级研究分析师
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• 香薰蜡烛细分品类持续增长

数据14: 空气清新产品的细分市场份额，中国，2017-2021年

• 更多生活方式品牌发力空气清新产品市场，并推出平价产品

数据15: 诺米和名创优品推出的香薰藤条
• 居住空间和条件明显改善

• 忙碌的现代生活和新冠疫情带来的创伤导致压力增加

• 宠物主人寻求更健康的空气解决方案

• 高端化有助于品牌增长

数据16: 空气清新产品市场的头部企业市场份额（按销售额区
分），2020和2021年
数据17: 立白旗下的西兰固体清香剂，中国，2021年

• 在空气清新产品中融入中国传统元素

数据18: 秋拾记线香，中国，2021年
• 通过线上渠道销售限量版产品

数据19: 观夏微信小程序旗舰店、视频号和线下快闪店，中国，
2022年

• 奢侈品品牌推出纵享型空气清新产品

数据20: 奢侈品品牌推出的香薰蜡烛，中国，2022年
• 跨品类新品

数据21: 茶颜悦色和喜茶的跨品类香氛产品，中国，2021年

• 去异味不再是最重要的宣称

数据22: 空气清新产品新品的部分主要宣称，中国，2019-2021年
数据23: 具有环保宣称的空气清新产品新品，中国，2020年和
2021年
数据24: 空气清新产品新品的前三大香氛，中国，2019-2021年

• 利用扩香晶石促进心理健康

数据25: 晶石香薰产品，中国，2021年
• 个性化香薰蜡烛

数据26: 1月生日香薰蜡烛，美国，2022年
• 香薰蜡烛是一种有趣的新鲜事物

数据27: Malicious Women Co.新冠系列香薰蜡烛，美国，2021年
• 杀菌宣称持续增长

数据28: 具有杀菌宣称的空气清新喷雾，中国，2021年
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• 大多数产品实现增长，表明空气清新产品市场涨势喜人

数据29: 空气清新产品使用情况，2021年vs2021年
• 收入增长拉高空气清新产品的使用率

数据30: 空气清新产品使用情况（按家庭收入区分），2021年
• 年长的男性消费者更喜欢熏香

数据31: 部分空气清新产品的使用情况（按年龄和性别区分），
2021年

• 宠物主人使用更多类型的空气清新产品

数据32: 部分空气清新产品的使用情况（按居住成员区分）

• 东方香氛大多令人快乐

数据33: 不同东方香氛的情感链接，2021年
数据34: 采用桂花元素的不同产品，中国，2021年

• 提升浪漫形象

• 线上和线下渠道都重要

数据35: 空气清新产品的购买渠道，2021年
• 高收入消费者更喜欢购买专业品牌的产品

数据36: 空气清新产品的购买渠道（按个人月收入区分），2021年

• 丰富的产品选择推动了线上购买，包括依赖香味的品类

数据37: 线上购买空气清新产品的原因，2021年
• 只在线上购物的消费者注重价格和便利性

数据38: 线上购买空气清新产品的原因，2021年
• 限量发行和独特性对于香薰蜡烛至关重要

数据39: 线上购买空气清新产品的原因（按产品类型区分），2021
年

• 年长的消费者寻求便利性，年轻一代希望避免过分热情的销售员

数据40: 线上购买空气清新产品的部分原因（按年龄区分），2021
年

• 杀菌功能最受欢迎

• 抢占环保宣称先机

数据41: 空气清新产品中感兴趣的宣称，2021年
• 年轻消费者富有乡土情怀

数据42: 空气清新产品中部分感兴趣的宣称（按年龄区分），2021
年
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数据43: 野兽派醉虎下山系列，中国，2022年
• 高收入消费者重视品牌资产

数据44: 空气清新产品中部分感兴趣的宣称（按个人收入），2021
年

• 空气清新产品在人们生活中发挥更大的作用

数据45: 空气清新产品的使用习惯，2021年
• 空气清新产品的使用率将持续增长

数据46: 小林制药推出的空气清新剂
• 知名国内品牌获得消费者青睐

• 他们是谁？

• 全身心健康关注者更喜爱空气清新产品

数据47: 空气清新产品的使用习惯——“同意”（按美容消费者类型
区分），2021年

• 借用护肤品品类的专业概念，吸引美容达人

数据48: 空气清新产品中感兴趣的宣称——部分特点（按美容消费
者类型区分），2021年

数据49: 空气清新产品市场销售总额，中国，2016-2026年

• 研究方法

• 缩写

空气清新产品的使用习惯和态度

美容消费者类型

附录——市场规模与预测

附录——研究方法与缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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