
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 中国男士面部护肤品市场概述与增长情况
•• 竞争格局与本土和全球范围内的新产品趋势
•• 具有竞争力的营销活动
•• 男性过去6个月的美容护理频率
•• 在男性美容护理品类中使用的产品种类与时间和花费的变化
•• 美容产品的使用与购买行为
•• 基于对美容个护的不同态度进行的消费者细分

男性美容个人护理（以下简称“美容个护”）市场并非总是令人失望：和6个月前相比，
虽然不到10%的男性减少了在面部护肤和头发造型品类的时间和花费，但是30%左右的
男性投入有所增加。

此外，随着男性对美容个护的多元需求日益增长，情绪性益处可以更进一步帮助品牌

激活男性市场。在形象管理进阶者（具体定义请参阅“消费者：消费者细分”），即要
求最高的消费者群体方面，尤其大有可为，因为他们对提升情绪的需求存在于多个维

度，因此品牌可以考虑用与之契合的购买理由来获取认同。

但相比女性市场，男士面部护肤品市场规模属实较小，仅有14%的男性每天使用面部护
肤品；对于品牌来说，以进阶的方式对男性进行教育和招揽，使其完成从形象管理漠

视者到形象觉醒练习生，再到形象管理进阶者的过渡，也将是一项具有挑战性的任

务。
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“形象觉醒练习生是形象管理漠视
者与形象管理进阶者（本报告定

义的消费者细分群体）之间的过

渡阶段，品牌通过帮助形象觉醒

练习生不断进阶的方式接触美容

个护领域的不同男性，并一步步

地增进其成熟度。在功效之外，

情绪性益处或是在不同维度进一

步激活男性市场的关键所在，在

不远的将来或能有效推动‘他经济’
的发展。”
– ——蒋亚利，美容个护品类副蒋亚利，美容个护品类副
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• 报告关键议题

• 定义

• 细分群体定义（按家庭月收入区分）：

• 市场

数据1: 男士面部护肤品市场零售额预测（最好和最差情形），中
国，2017-2027年（预估）

• 公司与品牌

数据2: 男士面部护肤品市场领先企业的销售额份额，中国，2020
和2021年

• 消费者

• 具有清洁功效的个人护理产品已经普遍渗透

数据3: 过去6个月的美容护理产品使用频率，2022年
• 尽管多合一方案占主导，但男性仍有兴趣探索面部护肤品

数据4: 美容产品使用行为，2022年
• 对面部护肤品和头发造型产品的需求增加

数据5: 面部护肤品的时间和花费，2022年
数据6: 彩妆的时间和花费，2022年
数据7: 发用产品的时间和花费，2022年

• 多元的情绪需求促使男性使用更多美容个护产品

数据8: 使用更多美容个护产品的原因，2022年
• 全方位品牌可以成为未来品牌定位的方向

数据9: 美容产品购买行为，2022年
• 近九成男性具备形象管理意识

数据10: 对美容与个人护理的态度，2022年
• 我们的观点

• 以循序渐进的进阶方式触达男性

• 打造一站式品牌形象以实现规模效应

数据11: 男性品牌拓展为一站式品牌示例，美国，2022年
数据12: 男性一站式美容护理初创品牌示例，中国

• 以提升情绪功效助力“他经济”
数据13: 品牌提倡男性美容护理流程中的情绪性益处示例，美国

• 2022年初新一轮疫情复燃使得增长放缓
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数据14: 男士面部护肤品总体市场销售额与增长率，2017-2022年
（预估）

数据15: 男士面部护肤品市场零售额预测（最好和最差情形），中
国，2017-2027年（预估）

• 男士面部护肤品渗透率低，导致市场规模较小

• 但男性人口较多，表明未来有潜力扩大消费者基础

• 多元的消费者细分，促使男性的进阶成为可能

• 情绪益处吸引男性使用更多产品

• 国际品牌仍占主导，但份额扩张有限

数据16: 男士面部护肤品市场领先企业的销售额份额，中国，2020
和2021年

• 本土新兴品牌从老字号手中抢夺份额

数据17: 极男产品组合与多品类美容护理产品推广，中国

• 与竞争对手合作，拓展总体市场规模

数据18: 品牌竞争性合作示例，中国，2022年
• 从不同维度鼓励男性管理自我形象

数据19: 从多方位进行形象管理的示例，中国，2022年
• 推广户外生活方式以引起年轻男性共鸣

数据20: 男性美容护理品牌推广户外生活方式示例，中国，2022年
• 帮助男性在浪漫时刻更有魅力

数据21: 在浪漫场合为男性提供形象管理支持示例，中国，2022年
• 拓展渠道多样性

数据22: 男性美容护理多元销售渠道示例，中国，2022年

• 面部/颈部护理占据2022年新品最大份额
数据23: 男士面部护肤新品（按子品类区分），美国、英国、日
本、韩国和中国，2021和2022年（1-9月）
数据24: 男士眼部护理新品示例，中国，2022年

• 类似于女性面部护肤品市场，更多重新发布以规避风险

数据25: 男士面部护肤新品（按上市类型区分），中国，
2018-2022年（1-9月）

• 男士市场的新兴形态和质地趋势

数据26: 男士面部护肤新品（按形态和质地区分），中国，
2018-2022年（1-9月）

• 便利与可持续相关宣称带来新的商机

市场因素

市场份额

营销活动

新产品趋势
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数据27: 男士面部护肤新品的热门宣称，中国，2018-2022年（1-9
月）

数据28: 带有“省时/快速”宣称的男士面部护肤新品示例，中国，
2022年
数据29: 带有“道德——环保包装”宣称的男士面部护肤新品示例，
中国，2022年

• 修复皮肤屏障是切入皮肤健康相关益处的重点

数据30: 带有“修复皮肤屏障”宣称的男士面部护肤新品示例，中
国，2022年

• 随着男性在美容个护领域不断成长，他们对于情绪益处将有更多需

求

数据31: 具有情绪益处的男性美容护理新品示例，荷兰、奥地利、
中国和英国，2021和2022年

• 超六成男性每周固定使用香水和头发造型产品

数据32: 过去6个月的美容护理产品使用频率，2022年
• 25-29岁男性是使用面部护肤品和彩妆的主要群体
数据33: 过去6个月的美容护理产品使用频率——“过去6个月内用
过”（按年龄区分），2022年

• 高收入群体带动几乎所有护理产品的使用频率

数据34: 过去6个月的美容护理产品使用频率——“一天1次/几乎一
天1次”（按家庭月收入区分），2022年

• 已婚男性明显更注重自我形象建设

数据35: 过去6个月的美容护理产品使用频率——“一天1次/几乎一
天1次”（按婚姻状况区分），2022年

• 多合一面部护肤品在较为分散的市场中仍占主导

数据36: 美容产品使用行为，2022年
• 30多岁男性在灵活使用彩妆方面表现突出
数据37: 部分美容产品使用行为（按年龄区分），2022年

• 未婚男性感兴趣多合一产品，已婚男性对美容产品有更多需求

数据38: 美容产品使用行为（按婚姻状况区分），2022年
• 更积极参与护肤品的使用会提升消费者的成熟度

数据39: 面部护肤品使用行为（按过去6个月使用的面部护肤产品
种类变化区分），2022年
数据40: 彩妆使用行为（按过去6个月使用的彩妆种类变化区
分），2022年

• 对面部护肤品和洗发护发/头发造型产品的需求增加

美容护理频率

美容产品使用行为

时间和花费
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数据41: 面部护肤品的时间和花费，2022年
数据42: 彩妆的时间和花费，2022年
数据43: 发用产品的时间和花费，2022年

• 不同年龄群体的时间和花费重点不同

数据44: 面部护肤品的时间和花费——“变多了”（按年龄区分），
2022年
数据45: 彩妆的时间和花费——“变多了”（按年龄区分），2022年
数据46: 发用产品的时间和花费——“变多了”（按年龄区分），
2022年

• 已婚男性热情接纳几乎所有种类的美容产品

数据47: 面部护肤品的时间和花费——“变多了”（按婚姻状况区
分），2022年
数据48: 彩妆的时间和花费——“变多了”（按婚姻状况区分），
2022年
数据49: 发用产品的时间和花费——“变多了”（按婚姻状况区
分），2022年

• 看上去更有活力、更好地关爱自己和增强信心是使用更多美容个护

产品的首要原因

数据50: 使用更多美容个护产品的原因，2022年
• 中低收入群体为增强信心而使用更多产品

数据51: 使用更多美容个护产品的原因（按家庭月收入区分），
2022年

• 未婚男性对看起来有活力有更强的需求

数据52: 使用更多美容个护产品的原因（按婚姻状况区分），2022
年

• 独立决策者最倾向于为了增强信心而使用更多美容个护产品

数据53: 关键动因分析（层次回归分析）——“增强信心”，2022年
• 防晒产品用户最有可能为了更好地关爱自我而使用更多美容个护产

品

数据54: 关键动因分析（层次回归分析）——“更好地关爱自己”，
2022年

• 半数美容个护男性消费者青睐拥有全方位产品线的品牌

数据55: 美容产品购买行为，2022年
• 已婚男性对全方位品牌和新品牌更开放

数据56: 美容产品购买行为（按婚姻状况区分），2022年

• 形象管理的重要性受到广泛认可

使用更多美容个护产品的原因

美容产品购买行为

对美容与个人护理的态度
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数据57: 对美容与个人护理的态度，2022年

• 三类消费者

• 他们的态度是什么？

• 形象管理漠视者

• 形象觉醒练习生

• 形象管理进阶者

数据58: 根据对美容与个人护理态度进行的消费者细分，2022年
数据59: 对美容与个人护理的态度——“非常同意”（按消费者细分
区分），2022年

• 他们是谁？

数据60: 消费者细分（按人口统计特征区分），2022年
• 形象觉醒练习生更热衷于使用更多彩妆

数据61: 面部护肤品的时间和花费——“变多了”（按消费者细分区
分），2022年
数据62: 彩妆的时间和花费——“变多了”（按消费者细分区分），
2022年
数据63: 发用产品的时间和花费——“变多了”（按消费者细分区
分），2022年

• 形象管理进阶者期待多维度的情绪益处

数据64: 使用更多美容个护产品的原因（按消费者细分区分），
2022年

• 形象觉醒练习生是相对忠诚的消费者，但同时也追随潮流

数据65: 美容产品购买行为（按消费者细分区分），2022年

• 研究方法

• 缩写

消费者细分

附录——研究方法与缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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