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Este relatério analisa as seguintes areas

» Quais sdo as principais barreiras para o consumo de produtos
panificados

» Como a busca pela melhora da satde impacta as preferéncias dos
consumidores

* Quais sdo alguns dos comportamentos dos consumidores em relagdo
ao consumo de produtos panificados

* Quais sdo os tipos, sabores e texturas de produtos panificados
preferidos entre os brasileiros

- Quais comportamentos os brasileiros adotaram - ou n&o - com o
objetivo de economizer dinheiro

Os produtos panificados estdo na cesta de produtos essenciais dos
brasileiros e sdo privilegiados mesmo em meio & crise econémica. No
entanto o consumidor vem buscando formas de economizar, migrando
dentro da categoria para versdes mais baratas, porém sem abrir mdo
do sabor, um atributo fundamental para muitas pessoas.

“Em meio a preocupac¢des com a
salde e a crise econdmicaq, o
consumidor brasileiro busca
adaptar seus hdbitos de consumo
de produtos panificados. Porém a
forte conexdo cultural com a
categoria os leva a privilegiar o
sabor e a buscar a categoria
quando desejam um lanche
especial.”

— Laura Menegon, analista de
Alimentos e Bebidas
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» O que vocé precisa saber
* Principais pontos deste Relatério

« Definigdo

RESUMO EXECUTIVO

* Visdo geral do mercado

» Perspectiva do analista
Figura 1: Perspectiva do analista para a categoria de
produtos panificados, outubro de 2022

* Desafios

* Preco é a principal barreira de consumo para brasileiros da
geragdo Z

« Consumidores com mais de 55 anos deverdo ser mais
impactados por alertas frontais

e Oportunidades

* Marcas podem explorar a versatilidade dos pdes no
preparo de receitas doces e salgadas

* Panificados congelados podem oferecer solugdo para o
desperdicio de alimentos, gerando economia

» Claims sobre baixo teor de gordura podem encorajar os
consumidores a comer pdes e produtos panificados

» Informagdes sobre ingredientes na parte frontal de
embalagens podem minimizar a importancia de alertas

frontais

FATORES QUE INFLUENCIARAO O MERCADO

 Inflacd&o e baixo poder aquisitivo impactam principalmente
mais pobres e categorias essenciais
Figura 2: IPCA — Variag&o acumulada do ano (%) — para
indice geral e grupos de produtos e servigos — Brasil, nos
perfodos de jan a dez de 2021 e jan a jul de 2022

» Conflito na Ucrdnia impacta cadeia produtiva brasileira e
amplia escalada do prego do trigo

* Brasil retorna ao mapa da fome e mais da metade da

populagdo convive com a insegurancga alimentar

EMPRESAS, MARCAS E INOVAGOES

* Empresas e marcas

» Passatempo langa biscoito com alfabeto em libras
Figura 3: Campanha de langamento da Passatempo Libras,
Brasil, 2022
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Piraqué langa versdo recheada do tradicional Biscoito Leite
Maltado

Figura 4: Langamento Biscoito Leite Maltado recheado
Piraqué, Brasil, 2022

Panco langa Veg Sponge, versdo vegana de um de seus
produtos mais famosos

Figura 5: Campanha de langamento Veg Sponge, Brasil,
2022

Novo fermento Super Fleishmann oferece confianca para
padeiros principiantes no preparo de pdes caseiros

Figura 6: Campanha de langamento Super Fleishmann, Brasil,
2022

Wickbold lanca p&o integral feito com pasta de amendoim
Figura 7: P&o Wickbold Gréo Sabor Pasta de Amendoim,
Brasil, 2022

Wickbold lang¢a linha Raizes do Brasil, com ingredientes da
floresta e do sertdo

Figura 8: Campanha langamento da linha Wickbold Raizes
do Brasil, Brasil, 2022

Estudo de caso

Rustic Bakery oferece produtos artesanais orgdnicos em
lojas fisicas e e-commerce

Figura 9: Kit de produtos Rustic Bakery

BARREIRAS PARA O CONSUMO

reports.mintel.com

Claims sobre baixo teor de gordura podem encorajar os
consumidores a comer pdes e produtos panificados
Figura 10: Barreiras para o consumo de produtos assados,
Brasil, 2022

Figura 1 PGes com baixo teor de gordura saturada e claim
de bem-estar

Pontos de venda direta podem entregar prego baixo e
experiéncias de consumo para Geragdo Z

Figura 12: Preco como barreira para o consumo de produtos
assados por geragdo, Brasil, 2022

Figura 13: Fachada e detalhe da loja Bimbo Go, Monterrey,
México, 2022

Informagdes sobre ingredientes na parte frontal de
embalagens podem minimizar a importéancia de alertas
frontais

Figura 14: Preferéncia por opgdes sauddveis por barreiras

para o consumo, Brasil, 2022
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Figura 15: Produtos panificados com alertas frontais, Chile,
2022

PREFERENCIA POR OPCOES SAUDAVEIS
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Oferta de versdes sauddveis de produtos panificados pode Relatério Completo (PDF)

aumentar

Figura 16: Preferéncia por opgdes sauddveis em produtos
assados, Brasil, 2022

Figura 17: Produtos panificados com claims relacionados &
saudabilidade, 2022

Segmento de jovens adultos privilegiam sabor, e

saudabilidade fica em segundo plano
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Figura 18: Preferéncias sobre produtos assados sauddveis por

faixa etdria, Brasil, 2022

Figura 19: Campanhas da marca Passatempo, Nestlé, Brasil,
2022

Consumidores com mais de 55 anos deverdo ser mais
impactados por alertas frontais

Figura 20: Preferéncia por opgdes sauddveis por faixas
etdrias, Brasil, 2022

Figura 21: P&es integrais com baixo teor de agicares,

gorduras saturadas e sédio, 2022

COMPORTAMENTOS RELACIONADOS AO CONSUMO DE
PRODUTOS PANIFICADOS

Marcas podem explorar a versatilidade dos pdes no
preparo de receitas doces e salgadas

Figura 22: Comportamentos relacionados ao consumo de
produtos assados, Brasil, 2022

Figura 23: Receitas preparadas com o p&o Veg Sponge,
Panco, Brasil, 2022

Figura 24: Receitas preparadas com pdes da marca
Jacquet, Francga, 2022

Foodservice pode explorar a oferta de pdes e produtos
panificados para dietas especiais

Figura 25: Comportamentos relacionados ao consumo de
produtos assados por dietas alimentares, Brasil, 2022

Figura 26: Produtos Panificados veganos da Padoca Vegan,
Brasil, 2022

Figura 27: Divulgagdio da Artesanal Padaria Sauddével, Brasil
2022
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PREFERENCIAS EM PRODUTOS ASSADOS

Oferta de pdes macios com foco em consumidores adultos
pode crescer no mercado brasileiro

Figura 28: Preferéncias dos consumidores em produtos
panificados, Brasil, 2022

Figura 29: Composi¢do sanduiche premium McClub,
McDonald’s, Brasil, 2022

Figura 30: Brioches embalados

Recheios doces podem renovar o interesse de
consumidores jovens por bolos e outros produtos assados
Figura 31: Preferéncia por produtos panificados com recheios
doces por faixa etdria, Brasil, 2022

Figura 32: Produtos panificados com recheios doces e
ingredientes que adicionam textura, 2022

Mixes para o preparo de produtos panificados podem
diferenciar-se com farinhas alternativas

Figura 33: Comportamentos relacionados & economia de
dinheiro por preferéncias em produtos assados, Brasil, 2022
Figura 34: Misturas para o preparo de produtos assados com
farinhas alternativas

COMPORTAMENTOS RELACIONADOS A ECONOMIA DE
DINHEIRO

Produtos panificados congelados podem oferecer solugdo
para o desperdicio de alimentos, gerando economia
Figura 35: Comportamentos relacionados ao consumo de
produtos assados e & economia de dinheiro, Brasil, 2022
Figura 36: Produtos panificados congelados sem
conservantes e aditivos artificiais em embalagens
econdémicas

Marcas préprias podem investir em produtos para o
preparo caseiro de produtos assados focados nas classes A
eB

Figura 37: Comportamentos adotados para economizar
dinheiro por classes socioecondmicas, Brasil, 2022

Figura 38: Se¢do de ingredientes para panificagdo de
marca propria da rede Williams Sonoma

Figura 39: Produtos de marca prépria para o preparo

caseiro de alimentos assados

APENDICE - ABREVIACOES
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Sobre a Mintel

A Mintel é especialista em identificar o que
os consumidores desejam e por qué. Como
lideres mundiais em inteligéncia de mercado,
nossas andlises de consumidores, mercados,
inovagdes de produtos e cendrios
competitivos fornecem uma perspectiva Unica
sobre as economias globais e locais. Desde
1972, nossas andlises preditivas e
recomendacdes de especialistas permitem
que nossos clientes tomem melhores decisées
de negdcios com mais rapidez.

Nosso objetivo é ajudar empresas e pessoas
a crescer. Para saber como fazemos isso,

visite mintel.com. .
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