
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 疫情以来中国经济的表现
•• 近年来消费者的消费信心有何变化
•• 哪类消费者细分群体受到影响，他们的财务规划有何差异
•• 消费者对于非必要支出项的消费偏好
•• 消费者对于消费的总体态度

2021年第一季度，GDP（国内生产总值）以18.3%的增长率强劲反弹，这是中国自
1992年有季度GDP统计数据以来的最高值。这一超高增速是建立在去年第一季度同比
增长-6.8%的极低基数上的。即便如此，该数据依然显示了中国经济复苏的强劲势头。

2021年5月以来，安徽、广东等地相继爆发新一轮新冠疫情，中国的疫苗接种计划也
随之大幅加快。目前，疫苗接种剂次已超过10亿。中国的疫苗制造商不太可能在生产
规模上遇到问题。但是，由于国外变异病毒在国内传播所造成的影响，疫苗的持续更

新研发工作将面临挑战。

自2021年初以来，经济状况的持续改善也见证了消费者信心的强劲回升。英敏特数据
显示，消费者的短期信心已回升至疫情爆发以来的最高点，而长期信心几乎已恢复至

疫情前的水平。消费者已将注意力转向非必要支出。而随着消费者信心的提升，他们

对于奢侈品、健康生活方式、健身以及国内旅游的欲望也大幅激增。

第七次全国人口普查数据显示，中国社会的老龄化趋势正在加剧，面向老年消费者的

服务及产品等商业机遇也应运而生。未来，“银发经济”将推动医疗保险等诸多行业的
发展与升级，例如专为老年人设计的可穿戴设备以及各种数字化触屏产品。
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“中国消费者的存款习惯依然根深
蒂固，同时他们也在积极探索新

的收入来源。通过直播带货等新

兴行业来赚取收入就是一个很好

的例子。被访者对于未来的长期

信心和短期信心均有显著提升。

这表明，随着疫苗普及率的逐渐

提升和经济的强劲复苏，中国消

费者正逐步摆脱疫情阴影。关注

银发经济与宅经济等新兴趋势，

或可帮助品牌开辟更多商机。”
– 张鹏俊，研究分析师张鹏俊，研究分析师
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• 您所需要了解的

• 本报告涵盖的关键议题包括：

• 报告定义

• 中国经济彰显出持续的强劲复苏趋势

数据 1: 关键经济指标汇总，中国，2021年
数据 2: 中国消费品零售总额月度增长，2018-2021年

• 对消费意愿的影响

• 存款依然是主流规则

数据 3: 目前财务状况，2016-2021年
• 工资收入依然是主要经济来源

数据 4: 新冠疫情之后经济来源的变化，2020-2021年
• 消费者对于改善未来经济状况的长期与短期信心均稳步提升

数据 5: 对改善未来经济状况的信心，2019-2021年
• 为孩子的未来存款依然是重中之重

数据 6: 未来12个月的财务规划，2021年
• 消费者正寻求感官体验

数据 7: 过去3个月非必需品的消费行为，2021年
• 消费态度的转变

数据 8: 对月度开支管理的态度，2021年

• 经济稳步改善

数据 9: 中国GDP季度增长，2000-2021年
• 制造业指数持续稳步扩张，非制造业指数则处于高度活跃区间

数据 10: PMI月度数据，中国，2018-2021年
• 进出口额快速增长

数据 11: 进出口总额增长，中国，2007-2021年
• 失业率降低表明就业环境趋于稳定

数据 12: 月度城镇调查失业率，中国，2018-2021年
• CPI总体保持稳定
数据 13: CPI，中国，2000-2021年

• 可支配收入持续增加，农村地区尤为明显

数据 14: 人居可支配收入增长（经价格调整），中国，2019-2021
年

• 零售额持续快速回暖，线上零售业尤为明显

数据 15: 中国消费品零售总额月度增长，2018-2021年
• 2021年上半年概况
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数据 16: 零售额增长率（按主要行业区分），2019-2021年

• 更新于2021年6月22日
数据 17: 中国新冠疫苗接种现状，2021年
数据 18: 过去1个月内消费者参与的活动（按新冠疫苗接种情况区
分），2021年

• 银发经济

• 宅经济

• 颜值经济

• 存款依然是主流规则

数据 19: 消费者的财务状况，2016-2021年
• 高收入群体率先恢复存款

数据 20: 消费者的财务状况（按个人收入水平区分），2019-2021
年

• 二线城市是接下来拉动消费的新引擎

数据 21: 消费者的财务状况（按城市线级区分）, 2019-2021年

• 工资收入依然是主要的经济来源

数据 22: 新冠疫情之后经济来源的变化，2020-2021年
• 积极探索其他经济来源

数据 23: 新冠疫情之后经济来源的变化——网上兼职收入（按代际
区分），2020-2021年

• 风险投资成为理财的热门途径

数据 24: 新冠疫情之后经济来源的变化——投资收益（按家庭月收
入水平与城市线级区分），2021年

• 消费者的长期与短期信心均稳步提升

数据 25: 对改善未来财务状况的信心，2019-2021年
• 存款对未来信心的影响

数据 26: 对改善未来财务状况的信心（按目前财务状况区分），
2021年

• 一线城市率先取得强劲信心增长

数据 27: 对改善未来财务状况的信心（按城市线级区分），
2019-2021年

• 个体经济蓬勃发展

新冠疫情：中国疫苗接种情况简述

消费趋势

消费者经济状况

经济来源的变化

对未来财务状况信心
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数据 28: 对改善未来财务状况的信心，2019-2021年

• 为孩子的未来存款依然是重中之重

数据 29: 未来12个月的财务规划，2021年
• 随着医疗压力的减轻，消费者的关注点转向大额开支

数据 30: 被访者认为“非常重要”的财务规划，2019-2021年
• 90后的消费理念重在自我
数据 31: 未来12个月的部分财务规划（按代际区分），2021年

• 未来电影院有机会发展成为休闲空间

数据 32: 过去3个月非必需品的消费行为，2021年
• 消费者正寻求感官体验

数据 33: 过去3个月非必需品的消费行为——国内旅游，2021年
• 加快从追求“有没有”到“好不好”的转变
数据 34: 过去3个月非必需品的消费行为——去高档餐厅就餐，
2021年
数据 35: 部分非必需品的消费行为（按国内游客区分），2021年

• 作为一种持续趋势，“断舍离”显示了人们生活标准的提高
数据 36: 过去3个月非必需品的消费行为——进行“断舍离”（断绝
和舍弃不必要的事物），（按性别、代际、家庭构成与城市线级区

分），2021年

• 如何花钱——实际需求将取代预算引领消费
数据 37: 对月度开支管理的态度，2020-2021年

• 如何花钱——信贷消费可能会催生更多享受型消费
数据 38: 对超前消费的态度，2021年
数据 39: 对购物节消费行为的态度（按代际区分），2021年

• 消费者购买了什么——二手经济日渐流行
数据 40: 对性价比最高的产品/服务的消费态度（按代际区分），
2021年
数据 41: 对二手产品的消费态度（按代际区分），2021年

• 消费者购买了什么——健康因其常见价值而日趋流行
数据 42: 对具有健康功效的产品的消费态度（按家庭月收入和家庭
构成区分），2021年

• 研究方法

• 缩写

财务规划

可自由支配的消费

消费态度

附录——研究方法与缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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