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Este relatério analisa as seguintes areas

« Além do preco, quais sdo os fatores que mais pesam na deciséo de
compra de alimentos e bebidas para criangas e adolescentes

* Quais fatores mais pesam na deciséio de compra de outros produtos
para criancas e adolescentes

* Quanta importancia os pais ddo para comportamentos e atitudes do
dia a dia como completar tarefas escolares, ter uma alimentagdo
sauddvel, a familia passar tempo reunida, etc

* Qual a influéncia das criangas sobre hdbitos de vida e de consumo
dos pais

 Quais sdo alguns dos hdbitos de compras dos pais e como os filhos
influenciam nesse momento

As familias brasileiras com filhos menores de 18 anos na residéncia
fiveram de fazer grandes adaptacdes em seus estilos de vida em
decorréncia da pandemia e da interrupgdo das aulas presenciais, o que
gerou esfresse para pais e filhos. Soma-se a isso a crise econdmica, que
fem impactado severamente a renda das familias e reduzido o poder
de compra. Os valores familiares relacionados a ética, unidio e
sustentabilidade também ganharam destaque nesse periodo e os pais
tém buscado privilegiar marcas alinhadas com seus valores, sendo
primordial que as marcas mostrem transparéncia em suas agoes e
comuniquem seus valores primordiais.

reports.mintel.com

“Apds um ano de muitas
incertezas, os pais de criangas até
18 anos estdo buscando alguma
estabilidade, agora que a rotina
escolar das criangas voltou ao
normal. A busca por um estilo de
vida sauddvel para a familia tem
sido uma prioridade, bem como
os valores familiares. Esses sdo
fatores que tém tido reflexos nos
hdbitos de consumo”

- Laura Menegon, analista de
pesquisas junior
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* Visdo geral do mercado

» Impacto da COVID-19 na categoria de nos hdbitos de
consumo e estilo de vida de familias com filhos até 18 anos
Figura 1: Impacto esperado da COVID-19 em curto, médio e
longo prazos no estilo de vida e hdbitos de consumo das
familias com filhos até 18 anos, setembro de 2021

* Mintel Trend Drivers
Figura 2: Mintel Trends Drivers

» Desafios

¢ Alta da inflagéio comprometerd or¢camento das familias
brasileiras

* Oportunidades

« Alimentos e bebidas com ingredientes que promovam a
saude cognitiva, atengdo e foco podem se destacar no
mercado

» Indicagdes claras sobre a idade apropriada para a
utilizagéo de produtos podem impulsionar as vendas de
produtos para criangas pequenas

* Lojas podem oferecer experiéncias de compra e troca para
criancas a fim de contribuir com a educacéo financeira

* Marcas podem se posicionar como parceiras dos pais para

abordar valores e assuntos dificeis

FATORES QUE INFLUENCIARAO O MERCADO

» Alta recorde da inflag&o provoca diminuigdo brutal do
poder de compra das familias
Figura 3: Prévia da taxa de inflac&o (IPCA-15) para o més de
setembro de 2021, por grupos de produtos/servicos, Brasil,
2021

* Vacinagdo de adolescentes avanga e estudos concluem

que vacina é segura para criangas a partir dos 5 anos
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Apés criticas, Instagram anuncia pausa no projeto
Instagram Kids

Amaro langa linha infantil

“Roblox” vai comecar a verificar idade dos jogadores
Brinquedos do MclLanche Feliz seréo 100% sustentdveis até
2025

CVV cria equipe de eSports para perceber sinais em
gamers que precisam de ajuda

Riachuelo incentiva brincadeiras em familia em campanha
de Dia das Criangas

Figura 4: Campanha Dia das Criangas Riachuelo, 2021

De Valle Kapo langa campanha para aumentar a conexdo
entre pais e filhos

Quem estd inovando?

Alimentos infantis devem apresentar claims relacionados a
ética e sustentabilidade para atender as expectativas dos
pais

Figura 5: Langamentos de alimentos infantis com claims
relacionados a ética e a sustentabilidade nos 5 maiores
mercados mais o Brasil, 2018-2020

Posicionamento econémico de produtos de higiene e
cuidados pessoais infantis pode atrair pais

Figura é: Langamentos de produtos de higiene e cuidados
pessoais por categorias nos 10 maiores mercados,
2016-2020

Estudos de caso

Bettr, fintech focada na geragdo Z, oferece educagdo
financeira

Marketplace e comunidade para mdes trocarem

experiéncias séo esséncia da Kidizen

O CONSUMIDOR - O QUE VOCE PRECISA SABER

Marcas podem envolver pais em processos de cocriagdo
de produtos para aumentar a confianga nas férmulas
Indicacdo clara sobre a idade apropriada para utilizagdo
de produtos de higiene e beleza pode incentivar pais
Gamificagdo pode ajudar criangas a cumprirem tarefas
escolares

Campanhas de sustentabilidade podem mirar piblico
infantil para ganhar adesdo de adultos

Snacks com probiéticos podem combinar os beneficios a
salde digestiva para atrair os pais com formatos
inovadores e divertidos para atrair as criangas
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Marcas de alimentos e bebidas devem aumentar presenca
no TikTok para ganhar destaque junto ao publico infantil e
adolescente

FATORES DE DECISAO - ALIMENTOS E BEBIDAS

Marcas podem envolver pais em processos de cocriagdo
de produtos para aumentar a confianca nas férmulas
Figura 7: Fatores de decisdo para compra de alimentos e
bebidas, Brasil, 2021

Figura 8: Video WK Kellogg by Kids, Reino Unido, abril de
2020

Marcas de ingredientes culindrios e alimentos semiprontos
podem focar nos homens que passaram a cozinhar na
pandemia

Figura 9: Consumidores que consideram o atributo “fécil de
preparar” importante na compra de alimentos e bebidas
para seus filhos, por género, Brasil, 2021

Alimentos e bebidas que possam beneficiar concentragdo
e foco podem atrair pais preocupados com o desempenho
escolar

Figura 10: Fatores importantes na escolha de alimentfos e
bebidas para pais que consideram muito importante os filhos
completarem todas as tarefas escolares, Brasil, 2021

FATORES DE DECISAO - GERAIS

Marcas podem se posicionar como parceiras dos pais para
abordar valores e assuntos dificeis

Figura 11: Fatores Importantes na deciséo de compra de
produtos para os filhos, Brasil, 2021

Figura 12: Lego "Build and Talk”, ferramenta que facilita o
didlogo sobre seguranga online com criangas

Figura 13: Campanha "O que € que h&? Vamos falar sobre
saude mental”, Amil, Brasil, agosto de 2021

Indicacdo clara sobre a idade apropriada para utilizagéo
de produtos de higiene e beleza pode incentivar compra
Figura 14: Pais que consideram o fator “idade apropriada”
ao comprar produtos para seus filhos, por geracdo dos filhos,
Brasil, 2021

IMPORTANCIA DE QUESTOES FAMILIARES
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Gamificagéo pode ajudar criangas a cumprirem tarefas
escolares

Figura 15: Importéncia dos filhos completarem todas as
tarefas escolares, de acordo com os pais, Brasil, 2021
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Figura 16: Frame do jogo educativo da Hakawati Games,
Ardbia Saudita, 2021

Figura 17: Divulgacdo da Masterclass do programa “Potencia
tu clase com videojuegos”, Chile 2020

Marcas podem colaborar com o controle do tempo de uso
de telas

Figura 18: Import&ncia de garantir que os filhos passem
apenas o tempo apropriado usando redes sociais, Brasil,
2021

Dispositivos vestiveis desenvolvidos para criangas podem
ajudar pais no monitoramento da sadde

Figura 19: Importéncia de a familia ter uma alimentagdo
sauddvel para pais que utilizaram algum servico online ou
aplicativo para monitorar a sadde nos trés meses anteriores
& pesquisa, Brasil, 2021

Figura 20: Fitbit Ace 3 edi¢do especial Minions

Figura 21: Monitor de atividades Vivofit Jr. 3, Garmin

Figura 22: Monitor de atividades infantil Time Nescau, Brasil
2018

INFLUENCIA DAS CRIANCAS SOBRE OS PAIS

Campanhas de sustentabilidade podem mirar piblico
infantil para ganhar adeséo de adultos

Figura 23: Atitudes tomadas pelos pais por influéncia de seus
filhos, Brasil, 2021

Figura 24: Mastercard “Play for the Jungle”

Marcas esportivas podem lanc¢ar produtos para pais e
filhos

Figura 25: Pratica de atividade fisica por influéncia dos filhos
e género, Brasil 2021

Marcas de produtos de higiene e beleza infantis podem
destacar possibilidades de uso por adultos

Figura 26: Influéncia dos filhos nos comportamentos e hdbitos
dos pais, Brasil, 2021

Figura 27: Post no blog Pharol Granado, Brasil, outubro de
2020

DECISOES SOBRE COMPRAS E ATIVIDADES
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Snacks com probiéticos podem combinar os beneficios a
saude digestiva para atrair os pais com formatos
inovadores e divertidos para atrair as criangas

Figura 28: Decisdo sobre a compra de lanchinhos/snacks

para consumo em casa e na escola, Brasil, 2021
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Produtos de higiene podem transformar a hora do banho
em um momento de diversdo e relaxamento

Figura 29: Decis@o de compra de produtos de cuidado
pessoal por adultos, por idade dos filhos, Brasil, 2021
Marcas podem promover eventos com atragdes atrativas
para criangas para atrair familias

Figura 30: Decisdo sobre atividades e passeios em familig,
Brasil, 2021

HABITOS DE COMPRAS

Marcas de alimentos e bebidas devem aumentar a
presenca no TikTok para ganhar destaque junto ao puiblico
infantil e adolescente

Figura 31: Comportamentos relacionados aos hdbitos de
compras, Brasil, 2021

Figura 32: Campanha Molho Tasty. Uma abunddncia de
lambuzancia, Brasil, julho de 2021

Figura 33: Perfil do Guarand Antdrctica no TikTok , Brasil,
setembro de 2021

Lojas podem oferecer experiéncias de compra e troca para
criancas a fim de contribuir com a educacgéo financeira
Figura 34: Pais que estdo gastando mais com brinquedos/
enfretenimento para os filhos por geracdo dos filhos, Brasil
2021

Figura 35: Loja online de presentes Camp Toys, Estados
Unidos, setembro de 2021

Figura 36: Plataforma Trocalogo, Brasil, setembro de 2021
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Sobre a Mintel

A Mintel é especialista em identificar o que
os consumidores desejam e por qué. Como
lideres mundiais em inteligéncia de mercado,
nossas andlises de consumidores, mercados,
inovagdes de produtos e cendrios
competitivos fornecem uma perspectiva Unica
sobre as economias globais e locais. Desde
1972, nossas andlises preditivas e
recomendacdes de especialistas permitem
que nossos clientes tomem melhores decisées
de negdcios com mais rapidez.

Nosso objetivo é ajudar empresas e pessoas
a crescer. Para saber como fazemos isso,

visite mintel.com. .
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