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Este relatério analisa as seguintes areas

 Disposicdo dos consumidores para provar novos sabores e
ingredientes

« Ocasides em que os brasileiros estdo mais disponiveis para
experimentagdes

 Sabores mais atrativos nos alimentos e bebidas e qual o potencial de
atratividade dos sabores

* Fatores mais influentes na escolha dos ingredientes

A pesquisa revelou que os brasileiros se mostram bastante abertos a
experimentar novos sabores e ingredientes e que a ocasido mais comum
para experimentar novos sabores é ao comer fora de casa. Mas uma
parcela significativa dos consumidores disse sentir-se mais & vontade
para experimentar novos sabores e ingredientes ao cozinhar em casa. O
sabor doce é o favorito em alimentos e bebidas, indicando
oportunidade para sabores indulgentes que podem trazer algum
conforto emocional para os brasileiros durante a pandemia. Outro
destaque € a preferéncia por ingredientes aromd&ticos no momento da
escolha por ingredientes para cozinhar em casa, indicando que o uso
de ervas e especiarias pode crescer na categoria de ingredientes.
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“Os brasileiros em geral se
mostram bastante abertos a
experimentar novos sabores e
ingredientes, e costumavam fazer
isso principalmente quando
comiam fora de casa. Com a
pandemia e o crescimento do
hdbito de cozinhar em casa os
consumidores estdo
experimentando novos
ingredientes e aproveitando para
testar novidades em casa."

- Laura Menegon, analista de
alimentos e bebidas
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COVID-19: contexto de mercado

RESUMO EXECUTIVO

Visdo geral do mercado

O impacto da COVID-19 nas tendéncias em sabores e
ingredientes

Figura 1: Impacto esperado da COVID-19 em curto, médio e
longo prazos nas tendéncias em sabores e ingredientes, abril
de 2020

O impacto até o momento atual

Impacto em curto e médio prazos (abril de 2021 até
dezembro de 2021)

Impacto em longo prazo (2022-2025)

Mintel Trend Drivers

Figura 2: Mintel Trends Drivers

Desafios

Queda na renda das familias ante a inflagdo e maior
endividamento poderdo impactar varejo de alimentos e
bebidas

Mais da metade dos brasileiros relatam piora na saide
mental devido a pandemia

Brasileiros séio mais abertos a experimentar novos sabores
e ingredientes em restaurantes

Oportunidades

Campanhas relacionadas a ética ambiental e social podem
incentivar os consumidores a explorarem novos sabores
Ingredientes para o preparo de alimentos em casa podem
trazer novos sabores para as classes D e E

Alimentos e bebidas podem associar sabores citricos &
presenca de vitamina C para aumentar sua atratividade
Sabores nostdlgicos podem trazer conforto para

consumidores
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Queda na renda das familias ante a inflagdo e maior
endividamento poderdo impactar varejo de alimentos e
bebidas
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Mais da metade dos brasileiros relatam piora na saidde

mental devido a pandemia

EMPRESAS, MARCAS E INOVAGCOES - O QUE VOCE PRECISA
SABER

Nostalgia e saudabilidade pautam alguns dos langamentos
Sabores defumados e apimentados podem crescer na
categoria de alimentos

Flamin’Hot, sabor apimentado de salgadinhos, torna-se
movimento cultural e mercado de kombuchas cresce
globalmente

CAMPANHAS E ACOES DE MARKETING

Piraqué lancga linha de salgadinhos com o Comida de
Buteco

Nissin lanca novos sabores de macarréo instant@neo para
serem consumidos frios

Nescau lanca novos sabores oferecendo opg¢des
indulgentes para o consumidor

Chocolates AMMA e Azeite Andorinha langcam chocolate
em parceria

Nestlé langa Mocga Mini em trés sabores: original,

chocolate e morango

QUEM ESTA INOVANDO?

Existe oportunidade para marcas investirem mais em
alimentos com sabores defumados

Figura 3: Sabores mais atraentes em alimentos, Brasil, janeiro
de 2021

Figura 4: Langamentos de alimentos com sabor defumado
nos trés Ultimos anos completos, Brasil, 2018-20

Categoria de alimentos pode explorar mais sabores
apimentados

Figura 5: Lancamentos de alimentos com sabor
"apimentado”” nos 5 maiores mercados mais o Brasil,
2018-20

ESTUDOS DE CASO
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Flamin’Hot Cheetos, um salgadinho apimentado que virou
um fenémeno cultural nos EUA

Kombuchas tém potencial de crescimento global
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O CONSUMIDOR - O QUE VOCE PRECISA SABER

> A maioria dos brasileiros tem o hdbito de experimentar
novos sabores e ingredientes

» Restaurantes podem estimular o consumo de novos sabores
através de imagens e videos em redes sociais e aplicativos

» Campanhas que convidem os consumidores a opinar sobre
novos sabores podem atrair jovens da geragéo Z

* Em alimentos, doces e salgados atraem igualmente os
brasileiros, enquanto atratividade por sabores defumados
parece crescer

¢ Marcas de ingredientes devem explorar aromas para
destacarem-se no mercado

* Embalagens com instru¢des precisas podem encorajar
consumidores mais jovens a experimentarem novos

ingredientes

AUTOPERCEPCAO SOBRE HABITOS DE EXPERIMENTAR NOVOS
SABORES E INGREDIENTES

» A maioria dos brasileiros tem o hdbito de experimentar
novos sabores e ingredientes
Figura é: Autopercepcdo sobre o hdbito de experimentar
novos sabores e ingredientes, Brasil, janeiro 2021
Figura 7: Disponibilidade para experimentar sabores/
ingredientes por faixas etdrias, Brasil, janeiro de 2021

* Ingredientes para o preparo de alimentos em casa podem
trazer novos sabores para as classes D e E
Figura 8: Consumidores que raramente experimentam novos
ingredientes por classificagdo socioecondmica, Brasil,
janeiro de 2021

» Campanhas relacionadas a ética ambiental e social podem
incentivar os consumidores a explorarem novos sabores
Figura @: Escolha de ingredientes por autopercepgdo, Brasil,
janeiro de 2021

OCASIOES PARA TESTAR NOVOS SABORES E INGREDIENTES

* Restaurantes podem estimular o consumo de novos sabores
através de imagens e videos em redes sociais e aplicativos
Figura 10: Ocasides para experimentar novos sabores e
ingredientes, Brasil, janeiro de 2021

* Consumidores com 55 anos ou mais sdo os que mais
experimentam novos sabores/ingredientes quando
cozinham em casa e em sobremesas
Figura 11: Ocasides de consumo de novos sabores/
ingredientes por faixa etdria, Brasil, janeiro de 2021
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Refei¢cbes prontas podem trazer novidades para
consumidores que trabalham de casa
Figura 12: Ocasides de consumo de novos sabores/

ingredientes por ocupagdo - Brasil, janeiro de 2021

CANAIS DE EXPOSICAO

Marcas de foodservice podem manter vendas oferecendo
produtos no varejo

Figura 13: Canais de exposi¢do a novos sabores e
ingredientes, Brasil, janeiro de 2021

Campanhas que convidem os consumidores a opinarem
sobre novos sabores podem atrair jovens da geracéo Z
Figura 14: Consumidores que buscam informagdes sobre
ingredientes e sabores online por género e faixa etdria,
Brasil, janeiro de 2021

Marcas préprias podem investir em ingredientes premium
oferecendo oportunidade de experimentacdo para
consumidores

Figura 15: Consumidores que aprendem sobre novos
ingredientes ao comprar em mercados e que concordam
que vale a pena pagar mais caro por ingredientes de

melhor qualidade, Brasil, janeiro de 2021

SABORES ATRAENTES

Adicdo de sabores citricos ou frutados a bebidas doces
pode aumentar sua atratividade

Figura 16: Sabores mais atraentes em bebidas, Brasil, janeiro
de 2021

Figura 17: Andlise TURF — Sobores atraentes, janeiro de 2021
Alimentos e bebidas podem associar sabores citricos &
presenca de vitamina C para aumentar a atratividade
Figura 18: Sabores mais atraentes em alimentos e bebidas,
Brasil, janeiro de 2021

Consumidores da classe C tém preferéncia
significativamente maior por alimentos e bebidas doces
Figura 19: Preferéncia pelo sabor doce em alimentos e

bebidas por classes socioecondmicas, Brasil, janeiro de 2021

ESCOLHA DE INGREDIENTES

Marcas de ingredientes devem explorar aromas para
destacarem-se no mercado

Figura 20: Fatores importantes na escolha de ingredientes,
Brasil, janeiro de 2021
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- Bebidas acucaradas podem oferecer funcionalidades para

o consumidor brasileiro O que estd incluido

Figura 21: Sabores atraentes em bebidas por escolha de Resumo Executivo

ingredientes, Brasil, janeiro 2021
Relatdério Completo (PDF)

ATITUDES SOBRE SABORES E INGREDIENTES
Visdo Geral Infogrdfica
* Embalagens com instru¢des precisas podem encorajar

consumidores mais jovens a experimentarem novos Apresentagdo (PowerPoint)

ingredientes

. . . . . Livro de Dados Interativo
Figura 22: Opinidio sobre cozinhar com novos ingredientes,

por faixa etdria, Brasil, janeiro de 2021 EdicBes Anteriores

» Sabores nostdlgicos podem trazer conforto para
consumidores
Figura 23: Atitudes sobre sabores e ingredientes, Brasil,
janeiro de 2021

Vocé sabia?

APENDICE - ABREVIACOES
Este relatério faz parte de uma

série de relatérios elaborados
para oferecer uma visdo mais
holistica deste mercado.

« Abreviacdes

Todos os relatérios da Mintel de
2020 contém pesquisas e
previsdes especificas
relacionadas & pandemia de
COVID-19. As marcas lideres
mundiais confiam nos relatérios
da Mintel para obter
inteligéncia de mercado de
forma completa, objetiva e
prdtica.

Compre este relatério agora

Visite stfore.mintel.com

EMEA +44 (0) 20 7606 4533

Brasil 0800 095 2094

Américas +1(312) 943 5250

China  +86 (21) 6032 7300

APAC +61(0) 2 8284 8100

reports.mintel.com © 2021 Mintel Group Ltd. Todos os direitos reservados. Confidencial a Mintel.


/reports.mintel.com//display/store/1048423/

Sobre a Mintel

A Mintel é especialista em identificar o que
os consumidores desejam e por qué. Como
lideres mundiais em inteligéncia de mercado,
nossas andlises de consumidores, mercados,
inovagdes de produtos e cendrios
competitivos fornecem uma perspectiva Unica
sobre as economias globais e locais. Desde
1972, nossas andlises preditivas e
recomendacdes de especialistas permitem
que nossos clientes tomem melhores decisées
de negdcios com mais rapidez.

Nosso objetivo é ajudar empresas e pessoas
a crescer. Para saber como fazemos isso,

visite mintel.com. .
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