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“疫情爆发后，随着人们的健康和运动意识不断增强，中国
运动休闲市场也在持续增长。为了满足健康生活方式、身份
和专业性方面的需求，消费者对运动休闲产品的要求不断提
升，包括从面料、设计到科技元素。同时，领先的国际运动
休闲品牌正面临来自本土运动休闲品牌和快时尚品牌的双重

挑战。”
– 董文慧，研究分析师董文慧，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 新冠疫情对运动休闲市场的影响新冠疫情对运动休闲市场的影响

• 可能促进运动休闲消费的各种因素可能促进运动休闲消费的各种因素

• 消费者购买时青睐的产品、品牌和渠道消费者购买时青睐的产品、品牌和渠道

运动休闲在中国并非只是一时之热。新冠疫情后，消费者更积极参加运动，各大品牌也在不断创新产品、拓展购物体验

和多元化场景。国产运动休闲品牌无论是在口碑还是产品上都备受赞誉，全民运动潮将继续蓬勃发展。

疫情的爆发，让消费者对维系亲友关系有了更深的认知。与亲朋好友一起运动并穿着互相搭配的服装，已成为一种情感

表达方式。运动休闲品牌不妨考虑将目标用户拓展至亲子人群，并强调家庭纽带和儿童情感健康。
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