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“除了产品和服务的实用功能，消费者在追求自我表达中越
来越关注品牌所传递的文化价值和新奇体验。融入中国元素
是最近期且最瞩目的趋势，这与消费者的民族自豪感和文化
自信心的提升息息相关。消费者对品牌线下或线上活动、甚
至广告中的文化相关参与都展现出极大兴趣，并期待将其予

以现代化的语境进行呈现。”
– 甘倩，研究分析师甘倩，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 偏好的文化风格偏好的文化风格

• 产品和广告适用的文化风格产品和广告适用的文化风格

• 提升品牌形象的活动提升品牌形象的活动

• 文化相关活动的参与度文化相关活动的参与度

• 企业文化建设的影响因素企业文化建设的影响因素

• 对生活方式中文化的态度对生活方式中文化的态度

2019年 “国潮” 首次出现在中国时尚界之后，从食品、美容到科技产品，中国元素在多个领域逐渐普及。在民族自豪感
和对中国经济增长的文化自信心的推动下，消费者对蕴含本国文化元素的产品和服务展现极大的兴趣和支持。文化不再

是仅限于纯粹的艺术话题，而是越来越多地作为强有力的创新策略应用到商业中，从而与目标消费者建立联系。

本报告探讨了消费者对文化营销的态度，涵盖其在娱乐和消费上偏好的文化风格。为了帮助品牌打造行之有效的文化营

销策略，本报告也探究了消费者线上、线下参与文化活动的情况，有助于提高品牌好感度的企业文化，消费者对生活方

式中文化的态度以及吸引消费者参与的营销活动。
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数据42: 耐克SB Dunk Low Pro QS

潮流和地域文化特色在低线城市更受青睐

数据43: 消费者期待（按城市线级区分），2020年11月
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