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“随着整体住房条件的改善，中国消费者更渴望通过家居设
计来实现和表达自己对特定‘生活方式’的追求。消费者在基
本的居住需求外，更加注重全面的身心健康，尤其是在新冠
疫情爆发后。从健康相关的智能设备和环保材料到家庭娱乐
系统，消费者愿意支付更多的钱来营造安全、轻松和愉悦的

家居环境，这为家居品牌指明了未来的机遇所在。”
— 邵愉茜，研究分析师邵愉茜，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 住房状态和关注问题住房状态和关注问题

• 家居设备的持有率和兴趣度家居设备的持有率和兴趣度

• 家居产品的升级意愿家居产品的升级意愿

• 家居产品的增值功能家居产品的增值功能

• 令人印象深刻的家居品牌营销活动令人印象深刻的家居品牌营销活动

• 对家居设计的态度对家居设计的态度

在中国消费者的传统理念中，房子是生活居住和家庭团聚的场所，具有重要的意义。过去几十年中，随着生活条件的显

著改善，人们更多关注家居设计，希望打造令人舒适愉悦的私密空间。新冠疫情更进一步加深了消费者对家的情感依

赖。智能家居、家居氛围和全面健康幸福等新理念都是行业发展的关键推动力。

本报告调查了中国消费者对家居环境的态度，首先探讨了他们目前的住房状况和关注问题，其次是偏爱的家居设计风

格，以及是否自己参与家装设计。此外，报告还讨论了家居产品相关的话题，如家居设备的持有率和家居产品的增值功

能，以及令人印象深刻的家居品牌营销活动。
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