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婴幼儿配方奶婴幼儿配方奶- 中国中国 - China

“在‘后注册制’时代，不达标的品牌被淘汰出局，领先品牌
的市场份额进一步增加。核心产品策略让品牌能集中资源
进行核心产品研发和营销，帮助成熟品牌巩固市场优势地
位。

尽管出生率下滑为婴幼儿配方奶的需求量敲响了警钟，但
消费者的消费升级意愿强烈，尤其热衷于寻找适合宝宝体
质并添加更多强化营养的婴幼儿配方奶。有机配方奶、羊
奶配方奶和特殊配方奶等高端品类未来增长前景可观。”

– 吴丝，高级研究分析师吴丝，高级研究分析师

Infant Milk Formula - China

“In the post registration era, leading players are gaining
bigger market share with unqualified players being
squeezed out. Big SKU strategies have also helped
established brands strengthen winning positions by
concentrating resources on research and marketing.

Although a declining birth rate sounds alarm bells for
IMF demand, willingness to trade ...

55岁以上人群的饮食习惯岁以上人群的饮食习惯 - China

“中国老龄人口的增长给企业带来大量创新的高质量食品
和饮料方面的商机，帮助积极寻求措施提升健康状况的老
年人打造营养均衡的膳食。在不远的未来，针对健康问题
打造的，在数字平台渠道销售的产品可以帮助品牌和公司
接触到更多受众。”

– 徐文馨，高级研究分析师，食品和饮料徐文馨，高级研究分析师，食品和饮料

Drink - China
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