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Marketing para as Mães - Brazil

“A situação econômica do Brasil tem afetado as
atividades de lazer das mães e seus filhos; muitas delas
têm optado por atividades mais em conta e passado
mais tempo com eles em casa, em vez de planejar
atividades fora.”

– Renata Pompa de Moura, Gerente de Pesquisa

Alimentação Saudável -
Tendências - Brazil

“Apesar do cenário econômico estar pouco favorável,
alguns fatores podem impulsionar o crescimento do
mercado de alimentos saudáveis. O envelhecimento da
população cria novas demandas de benefícios de saúde
em alimentos e bebidas, assim como o aumento de
problemas como hipertensão e diabetes na população
faz com que os brasileiros ...

Supermercados e Hipermercados
- Brazil

“O mercado varejista de alimentos e bebidas no Brasil é
altamente competitivo, dinâmico e fragmentado. Os
brasileiros podem escolher desde mercados de rua até
grandes atacadistas, sendo que preferem aqueles que
podem oferecer os melhores preços e serviço de
atendimento ao cliente.

Marketing para a Classe Média -
Brazil

“Na medida em que o dinheiro se torna mais escasso e
que há maior dificuldade em se obter crédito, os
consumidores da classe média não se importam em
visitar várias lojas em busca dos melhores preços,
principalmente os consumidores jovens, que têm maior
disponibilidade de tempo. Embora possam utilizar a ...

Estilo de Vida Ocupado e Hábitos
Convenientes - Brazil

"Os brasileiros buscam maneiras de economizar tempo,
por meio de alimentação prática, serviços de beleza 24
horas, produtos de cuidados pessoais multifuncionais e
de rápida aplicação, além de alternativas para evitar
trânsito congestionado e filas longas. Neste contexto, a
tecnologia é vista como uma aliada dos consumidores,
ajudando-os a aumentar ...

Tendências em Comer Fora -
Brazil

“Conveniência e experiência são fatores que podem
contribuir para gerar diferenciação para o setor de
foodservice. Por exemplo, mulheres de 16-24 anos
querem economizar tempo, e os jovens em geral
recorrem a pratos prontos, mostrando a importância da

Estilos de Vida -
Brazil
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conveniência para este público. Enquanto que a lealdade
da classe ABC1 pode ...

Hábitos de Gastos do Consumidor
- Brazil

“A inflação, o aumento do desemprego e o crédito mais
caro vêm causando diminuição no consumo e uma
rápida mudança nos hábitos de compras dos brasileiros.
A prioridade agora é dada aos itens de primeira
necessidade, enquanto várias outras categorias não
essenciais têm sido cortadas das listas de compras nos ...

Estilos de Vida dos Brasileiros:
Hábitos Online - Brazil

"Interagir com outras pessoas através de e-mail/mídias
sociais, e ler notícias são as principais atividades online
dos brasileiros. No entanto o uso da internet tem um
potencial de crescimento ainda maior no Brasil e
opiniões online confiáveis de produtos e serviços, além
de melhores sistemas antifraude são essenciais para ...

Marketing para os Solteiros -
Brazil

“O interesse de marcas, serviços e supermercados no
segmento de produtos e serviços direcionados aos
solteiros continua a crescer, na medida em que cresce o
número de solteiros, que hoje já representa quase a
metade da população. Artigos de luxo, viagens, serviços
de spa e versões mais sofisticadas de produtos ...
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