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Panificacao: Incluindo Impacto da
COVID-19 - Brazil

“A categoria de paes e produtos panificados tém sido
favorecida durante a pandemia de COVID-19, ja que
mesmo diante da crise econémica, os consumidores
continuaram consumindo produtos panificados. A
saudabilidade é a principal tendéncia que impacta o
setor, gerando oportunidades para produtos fortificados,
com beneficios adicionados e com reducao de ...

November 2020

Iogurte: Incluindo Impacto da
COVID-19 - Brazil

“A categoria de iogurtes devera enfrentar desafios
provocados pela crise econdmica, assim como todos os
itens ndo essenciais da cesta de compras do brasileiro.
Marcas devem procurar oferecer op¢oes de produtos
mais baratos e apostar em beneficios para a imunidade e
a satde para tentar minimizar os impactos da crise ...

October 2020

Tendéncias em Alimentacao
Saudavel: Incluindo Impacto da
COVID-19 - Brazil

“A alimentacdo, saudavel ganhou ainda mais destaque
por impacto da COVID-19. Tanto como forma de cuidar
da satide imunolégica, fisica e manter o peso diante da
diminuicao de atividades fisicas, como também para
lidar com a ansiedade e melhorar a satide mental e
emocional. Neste cenario, existe espaco tanto para ...
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