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直播带货直播带货 - China

“直播带货利用的是大众消费者对促销和打折的热情，也
利用品牌将直播带货作为一大重要营销渠道这一点。直播
带货不仅拥有人气，预计还会迎来更多监管，以确保其健
康发展。长远来看，直播带货将进一步渗透到消费者的日
常生活中，成为购物与娱乐的一个关键渠道，为消费者和
品牌双方都带来更大的价值。赋予直播带货以新的方式将
给消费者带来非凡的购物体验。”

– 张鹏俊，研究分析师张鹏俊，研究分析师

Live Streaming Commerce - China

“Live streaming commerce leverages mass consumers’
enthusiasm for promotions and discounts as well as
brands’ focus on it as a key marketing channel. Along
with the popularity, live streaming commerce can expect
more regulation to ensure healthy growth. In the long
run, live streaming commerce will further penetrate
consumers’ daily ...
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