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Fragrancias - Brazil

“O mercado de fragrancias no Brasil vem crescendo
principalmente no segmento masculino, indicando a
oportunidade de se explorar outros tipos de formatos
para este publico. Considerando o consumidor em geral,
vemos que alguns produtos ajudam a manter a
frequéncia de uso, como formatos custo-beneficio que
garantem maior duracao, e opcoes ...

January 2017

Bronzeador e Protetor Solar -
Brazil

“Um terco dos brasileiros entrevistados (33%) disse usar
produtos de cuidados com o sol todos os dias, inclusive
durante o inverno. Porém, 35% deles afirmaram que
geralmente esquecem de aplicar produtos de cuidados
com o sol. Explicar aos brasileiros os riscos da exposicao
ao sol e educa-los a usar ...

December 2016

Estilos de Vida Saudavel - Brazil

"As atitudes dos brasileiros em rela¢io a satide sdo bem
distintas. Enquanto que as mulheres priorizam
alimentacao e peso, os homens tendem a se concentrar
mais no exercicio fisico. Habitos saudaveis aumentam
em relacao direta a renda mensal e faixa etaria. No
entanto o crescente interesse em certas solugées de ...

Atitudes em Relacao aos
Dermocosmeéticos - Brazil

“A categoria de dermocosméticos € ainda pouco
explorada no Brasil. Lancamentos de produtos com
beneficios como ‘anti-idade’ e ‘protecio solar’ ainda sio
insignificantes no mercado, comparado com outros
paises. Além disso, 30% dos brasileiros entrevistados
afirmaram nunca ter usado dermocosméticos, o que
revela que esses consumidores ainda conhecem pouco
sobre ...
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