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Marketing para Geracao Z -
Segmento de Jovens Adultos -
Explorando Comportamento de
Consumo - Brazil

“A geracdo Z serd, nos proximos anos, boa parcela da
populacdo consumidora brasileira. Se atualmente ela ja
tem influéncia na decisdo de compra de diversas
categorias, € de se esperar que seus habitos e
preferéncias impactem cada vez mais o mercado. Para
atender esses novos consumidores, as empresas tém na

Habitos de Limpeza da Casa -
Brazil

“Os brasileiros estdo atras de economia aliada a
qualidade. A alta procura por produtos de limpeza em
embalagens do tipo refil econémico revela que os
consumidores estao percebendo nessa op¢ao uma forma
de comprar suas marcas favoritas gastando menos.
Marcas proprias de varejistas também tém ganhado
relevancia, principalmente aqueles que ...
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