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“A categoria de sabonetes e produtos para o banho tem
alguns desafios no Brasil. A indústria precisa estar atenta

aos riscos que certos materiais causam ao meio ambiente e
aos seres humanos. Além disso, é necessário que sabonetes

e produtos para o banho façam cada vez menos uso de
água.”

– Juliana Martins, Especialista Sênior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Marcas precisam repensar a maneira na qual fabricam seus produtos para o banho
• Consumidores veem sabonetes líquidos como mais seguros e suaves do que os sabonetes

em barra

A categoria de sabonetes e produtos para o banho é liderada por três empresas principais: Unilever,
Colgate-Palmolive e Natura. Juntas, elas possuem mais da metade da participação de mercado nas
vendas no varejo no Brasil. Elas trouxeram diferenciação ao mercado, como os produtos
antibacterianos para consumo em massa (se aproveitando da chegada da gripe Influenza A no país).
Porém, as marcas precisam inovar. Produtos à base de probióticos poderiam ser outro exemplo, se
aproveitando da tendência do uso de boas bactérias presentes nos cosméticos no segmento de beleza e
cuidados pessoais.
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Fórmulas à base de café e guaraná poderiam ajudar os indivíduos a despertar de manhã
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