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"O segmento de produtos de cuidados pessoais infantis
deve evoluir de acordo com a demanda dos pais e crianças.

Os hábitos de beleza estão mudando, e os consumidores
que compram produtos para seus filhos são rigorosos"

– Juliana Martins, Especialista Sênior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Subcategoria de fraldas descartáveis deverá se adequar à sustentabilidade
• Pais preferem produtos feitos especificamente para crianças
• Dermocosméticos infantis ainda são nicho dentro do segmento infantil

O segmento de produtos de cuidados pessoais para bebês e crianças traz alguns insights interessantes
sobre os principais compradores da categoria: os pais. Eles parecem se preocupar com a segurança dos
ingredientes dos produtos que compram para os filhos, porém alguns, como os pertencentes à geração
millennial, dizem que muitas vezes esquecem de ler as informações no rótulo antes de comprar o
produto. Assim, há alguns desafios que as marcas precisam entender para tornar os compradores de
seus produtos cada vez mais fiéis.

Você sabia? Este relatório é parte de uma série de relatórios produzidos para lhe
proporcionar uma visão mais holística do mercado
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Figura 24: Produtos comprados, por compra de fragrâncias/colônias e filhos morando na residência, abril de 2019
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Participação de mercado
Figura 40: Participação dos líderes de vendas no varejo de fraldas descartáveis*, por valor – Brasil, 2017-18
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