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“A categoria de maquiagem no Brasil tem alguns desafios a
enfrentar. Poucas marcas ainda falam sobre inclusao social
e individualidade e desenvolvem produtos voltados para
mulheres mais velhas. Além disso, produtos como
delineadores, blushes e iluminadores sao mais usados
somente em ocasioes especiais.”

— Juliana Martins, Especialista Sénior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
e Delineadores para os olhos sao mais usados em ocasides especiais RE|atO rio agOI‘a
e Como desenvolver maquiagem para os labios com ingredientes naturais para mulheres
mais velhas?
e Quase metade das brasileiras nio usa iluminadores faciais VISITE:

store.mintel.com

A pesquisa do consumidor revelou quais produtos as brasileiras usam em dias normais e quais itens
elas usam em ocasides especiais. Ha oportunidades para ajudar a aumentar o uso de maquiagens que
sdo usadas esporadicamente, como delineadores, iluminadores e blushes. A pesquisa ainda revela os LIGUE:

beneficios que fariam com que maquiagens para o rosto, labios e olhos fossem ideais para as EMEA

brasileiras, as inovagbes que interessam a elas e o interesse em tecnologias relacionadas ao uso e +44 (0) 20 7606 4533
compra de maquiagens.
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Desafios
Delineadores para os olhos sdo mais usados em ocasides especiais
Figura 1: Produtos usados e ocasiGes de uso, por rimel e delineador/lapis de olho, maio de 2019

Como desenvolver maquiagem para os labios com ingredientes naturais para mulheres mais velhas?
Figura 2: Beneficios procurados - Maquiagem para os labios, por beneficio ‘possui ingredientes naturais’ e faixa etaria, maio de 2019

Quase metade das brasileiras ndo usa iluminadores faciais
Figura 3: Beneficios procurados — Maquiagem para o rosto, maio de 2019

Oportunidades

Batons com acabamento mate continuam trazendo oportunidades a categoria
Figura 4: Beneficios procurados — Maquiagem para os labios, maio de 2019

Formatos de maquiagens on-the-go sdo interessantes para brasileiras
Figura 5: Interesse em produtos, maio de 2019

Maquiagens que se misturem entre si, criando cores Unicas, poderiam atrair millennials
Figura 6: Interesse em produtos, por maquiagem personalizada e geragao, maio de 2019

O que nds pensamos

Fatores Que Influenciarao o Mercado

Categoria de maquiagem é uma das que mais aborda a inclusdo social em suas campanhas
Figura 7: Campanha “Identify as We: Gender”, da Sephora, junho de 2019

Maquiagens para peles maduras ainda s@o nicho no Brasil

Brasil tém altos indices de poluigdo do ar e raios ultravioleta

Empresas, Marcas e Inovacoes — O Que Vocé Precisa Saber

Avon garante mais uma vez a lideranga do mercado
Marcas de maquiagem e esmalte para unhas investem em publicidade
Brasileiras parecem ndo entender os beneficios dos primers

Glossier e CoverGirl conquistam americanas com estratégias diferentes

Participacao de Mercado

Avon continuou sendo a lider em vendas de maquiagem e esmalte para unhas em 2018
Figura 8: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2017-18

Campanhas e Agoes de Marketing

Campanhas de maquiagens

Avon inova no Brasil com batom em formato cushion
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Figura 9: Video sobre o novo batom em po da linha Mark, maio de 2019

Avon também faz agdo inédita para lancar sua mascara para cilios Big&Fenomenal

A jogadora de futebol Marta participa, pela primeira vez, de uma campanha de maquiagem da Avon
Figura 10: Propaganda da nova mascara de cilios Big & Extreme, da Avon, julho de 2018

Marca de brinquedos Estrela langa linha de maquiagem infantil

Linha Natura Aquarela inova com embalagens, férmulas e tonalidades

Figura 11: Propaganda da nova linha Natura Aquarela, da Natura, junho de 2018

Natura abraga a diversidade em nova campanha de Natura Faces
Figura 12: Campanha “#TodasAsCoresDoAmor”, da Natura Faces, maio de 2019

Eudora langa Eudora Glam com efeito super mate
Figura 13: Campanha de lancamento da linha Eudora Glam, marco de 2019

Depois de dois meses, a marca langa uma outra colegdo, Eudora Glow
Figura 14: Campanha “Pele Iluminada é Glow”, da Eudora, maio de 2019

Gisele Bundchen é mais uma vez garota-propaganda de O Boticario
Figura 15: Propaganda sobre as novas mascaras Make B, O Boticario, margo de 2019

O Boticario convida cantora Anita para criar novas cores para seus batons
Figura 16: Video sobre as cinco novas cores dos batons Boticario Intense em parceria com Anita, outubro de 2018
LancOme realiza agdo na Sephora para divulgar novo batom mate
Sephora e LinkedIn realizam parceria no Dia do Trabalho
Hinode distribui seus produtos para assinantes da Glambox em parceria inédita
Vult realiza promogdo com ator Caio Castro

Figura 17: Video sobre a promocao#VemJantarComigo, da Vult, agosto de 2018

Quem disse, Berenice? langa batons com Tais Araujo
Figura 18: Campanha “As cores da minha vida” por Tais Araujo, de quem disse, berenice?, outubro de 2018
Campanhas de esmaltes
Risqué langa cinco tons de nude cremosos e metalizados
Figura 19: Video sobre a nova colecdo Risqué Nude Mistura Brasileira, da Risqué, novembro de 2018
Além disso, langou uma colegdo em parceria com a Coca-Cola
Avon langa esmalte que promete secar em um minuto

Colorama traz de volta cores que foram sucesso anteriormente

Quem Esta Inovando?

Primers podem incentivar consumo comunicando beneficios de produtos faciais
Figura 20: Langamentos de produtos de maquiagem facial, por ano de langamento, Brasil, janeiro de 2015-junho de 2019

Marcas inovam para desenvolver maquiagens sustentaveis

Figura 21: Lancamentos de produtos de maquiagem, por posicionamento “Etico - embalagem n&o prejudicial ao meio ambiente”,
Brasil, janeiro de 2016-junho de 2019

Maquiagens faciais formuladas com probioticos podem oferecer beneficios a pele

Figura 22: Langamentos de produtos de maquiagem facial*, por posicionamentos ‘hidratante’, ‘anti-idade’ e ‘brilhante/clareador’, top 5
paises e Brasil, janeiro de 2015-junho de 2019

Estudos de Caso

Glossier se tornou sucesso absoluto nos Estados Unidos gracgas a proximidade com consumidoras
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CoverGirl alcanga mais de 30 milhGes de pessoas com video que apoia a individualidade

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Pesquisa mostra que ha oportunidades para aumentar uso de BB/CC creams, delineadores e blushes
Iluminadores poderiam inovar com textura em gel/gelatinosa

Rimeis poderiam trazer praticidade com embalagens que facilitem seu uso em movimento
Maquiagem labial com efeito mate traz diversas oportunidades

Pesquisa mostra o interesse das brasileiras por inovagdes

Brasileiras tém interesse em tecnologias que as ajudem a escolher seus produtos de maquiagem

Produtos Usados e Ocasides de Uso

BB e CC creams podem comunicar protecdo a agressores externos, como poluicdo
Figura 23: Produtos usados e ocasiGes de uso, por base e BB/CC cream e ‘em um dia normal’, maio de 2019

Ha oportunidades de aumentar uso diario de delineadores para os olhos
Figura 24: Produtos usados e ocasides de uso, por rimel e delineador/lapis de olho, maio de 2019

Mulheres que trabalham podem se interessar por esmaltes de secagem rapida
Figura 25: Produtos usados e ocasides de uso, por esmaltes para unhas e situagdo de trabalho, maio de 2019

Técnica de ‘draping’ poderia ajudar a aumentar uso de blush em dias normais
Figura 26: Produtos usados e ocasides de uso, por blush, maio de 2019

Beneficios Procurados - Maquiagem para o Rosto

Iluminador em formato gel pode trazer inovagdo a subcategoria
Figura 27: Beneficios procurados — Maquiagem para o rosto, maio de 2019

Longa duragdo e protecdo solar sdo os beneficios mais procurados em maquiagens faciais
Figura 28: Analise TURF - Beneficios procurados - Maquiagem para o rosto, maio de 2019

Maquiagens faciais oil-free podem ser comunicadas diretamente as jovens
Figura 29: Beneficios procurados — Maquiagem para o rosto, por beneficio “sem dleo” e faixa etaria, maio de 2019

Beneficios Procurados — Rimel

Rimel que da volume aos cilios tem oportunidades com embalagens on-the-go
Figura 30: Beneficios procurados — Rimel, maio de 2019

Analise revela os beneficios do rimel ideal para as brasileiras
Figura 31: Analise TURF - Beneficios procurados - Rimel, maio de 2019

Beneficios Procurados - Maquiagem para os Labios

Batons com acabamento mate continuam trazendo oportunidades a categoria
Figura 32: Beneficios procurados - Maquiagem para os labios, maio de 2019

Maquiagem labial ideal precisa ser hidratante, de longa duragdo e dar volume aos labios
Figura 33: Andlise TURF - Beneficios procurados - Maquiagem para os labios, maio de 2019

Mulheres com 45 anos ou mais tém interesse em ingredientes naturais em maquiagem para os labios
Figura 34: Beneficios procurados — Maquiagem para os labios, por beneficio ‘possui ingredientes naturais’ e faixa etaria, maio de 2019

Interesse em Produtos
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Formatos de maquiagens poderiam inovar mais para serem usados em movimento
Figura 35: Interesse em produtos, maio de 2019

Produtos multiuso poderiam ter langamentos especiais para Dia das Maes
Figura 36: Interesse em produtos, por maquiagem multiuso e presencga de filhos em casa, maio de 2019

Maquiagens que se misturem entre si, criando cores Unicas, poderiam atrair millennials
Figura 37: Interesse em produtos, por maquiagem personalizada e geracdo, maio de 2019

Interesse em Tecnologia

Millennials sdo mais propensas a utilizar aplicativos de testes de maquiagem
Figura 38: Interesse em tecnologia, maio de 2019

Figura 39: Video sobre o langamento do aplicativo ColourMe na loja Watsons da Malasia, junho de 2019

Mulheres precisam de ajuda para entender qual produto combina melhor com a sua pele
Figura 40: Interesse em tecnologia, por tecnologia selecionada e faixa etaria, maio de 2019

Apéndice - Abreviagoes

Abreviacoes

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsdo

Mercado e previsdo
Figura 41: Vendas no varejo do mercado de maquiagem e esmalte para unhas, em valor - Brasil, 2014-19

Participagdo de mercado
Figura 42: Participagéo dos lideres de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2017-18
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