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“A categoria de perfumes no Brasil é uma das que mais
cresce no país. Graças às movimentações constantes das

marcas nacionais (que têm expandido seus canais de venda
e trazido novas fragrâncias ao mercado) e o hábito cultural

do brasileiro de se perfumar, as vendas desses produtos
têm crescido."

– Juliana Martins, Especialista Sênior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

Porém, essa é uma categoria que inova principalmente com fragrâncias diferentes, não trazendo ao
mercado produtos inovadores, que chamem a atenção dos consumidores. Formatos diferentes,
benefícios que vão além da perfumação e voltados para certos grupos demográficos poderiam trazer
uma maior diferenciação ao mercado.

• Mercado de perfumes no Brasil poderia trazer mais inovações
• Consumidores deveriam ser melhor educados quanto aos melhores perfumes para eles
• Consumidores mais velhos veem perfumes como produtos muito pessoais para serem

dados como presente
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Dispositivos caseiros que liberem aromas de acordo com humor interessam algumas mulheres mais jovens
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