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“A maioria dos brasileiros usa produtos para o corpo, maos
e pés e desodorantes somente apds o banho. Porém, ha
espaco no mercado para diversas inovacoes nessas
categorias.”

— Juliana Martins, Especialista Sénior de Beleza e

Cuidados Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
Relatdrio agora

o Brasileiros com pele seca precisam aumentar uso de produtos corporais
e Mercado carece de desodorantes femininos voltados a pratica de esportes
e Marcas de produtos naturais precisam olhar também para as classes mais baixas

VISITE:
As vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo cresceram apenas 6,5% em 2016 e 7,2% store.m i nte| .COom
em 2017, de acordo com estimativas da Mintel. Os anos de 2016 e 2017 foram de crescimento lento
por causa da instabilidade econémica do Brasil, que apresentou inflagdo alta, aumento do desemprego
e reajustes de preco de alguns produtos de beleza, afetando assim o consumo das familias brasileiras. LIGUE:
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Vocé sabia? Este relatério é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
. proporcionar uma visao mais holistica do mercado
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Desafios
Brasileiros com pele seca precisam aumentar uso de produtos corporais

Figura 1: Tipos de pele do corpo, por rotina de produtos para cuidados com o corpo ‘somente apds o banho’, junho de 2018

Mercado carece de desodorantes femininos voltados a pratica de esportes
Figura 2: Rotina de produtos para cuidados com o corpo, por desodorantes e género, junho de 2018

Marcas de produtos naturais precisam olhar também para as classes mais baixas
Figura 3: Beneficios importantes, por classe socioeconémica, junho de 2018

Oportunidades
Produtos corporais podem comunicar beneficios de vitaminas e suplementos
Desodorantes com fragréancias de perfumes podem conquistar jovens

Figura 4: Atitudes em relacdo a desodorantes, por faixa etaria, junho de 2018

Produtos corporais que ajudem o consumidor a relaxar durante o banho podem atrair brasileiros
Figura 5: Atitudes em relacdo a produtos para cuidados com o corpo, junho de 2018

O que nés pensamos

O Mercado - O Que Vocé Precisa Saber

Instabilidade econémica impactou categoria de produtos corporais
Marcas podem atrair consumidores com produtos voltados a pratica de esportes

Produtos corporais podem se inspirar em beneficios entregues por vitaminas e suplementos

Mercado e Previsao

Cenario econémico instavel continuara a impactar a industria de produtos corporais
Figura 5: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, em valor - Brasil, 2013 - 2023

Figura 6: Previsdo de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, por valor - Brasil, 2013 - 2023

Produtos para o corpo sdao os maiores impulsionadores da categoria
Figura 7: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, em valor, por segmento - Brasil, 2016 -2017

Fatores Que Influenciarao o Mercado

Categoria tem oportunidades em produtos que sejam usados durante pratica de esportes
Produtos corporais podem comunicar beneficios de vitaminas e suplementos

Mercado poderia desenvolver produtos que acompanhassem as mudangas climaticas

Empresas, Marcas e Inovagcoes — O Que Vocé Precisa Saber

Natura continuou na lideranga das vendas de produtos corporais

Campanhas em diferentes midias tém se destacado na categoria
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Protegdo UV, anti-idade e formato bastdo sdo oportunidades de inovagao

Participacao de Mercado

Marcas brasileiras lideram mercado de produtos corporais
Figura 8: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, por valor - Brasil, 2016-17

Campanhas e Agoes de Marketing

Natura realiza parceria inédita com o site Dafiti
Natura procura reconectar mulheres com seus proprios corpos
Figura 9: Campanha “Vista sua pele. #0cupeSeuCorpo” da Natura, junho de 2017

Campanha recente da Natura enaltece o corpo feminino
Figura 10: Campanha #Vivasuabelezaviva, Natura Tododia Cereja e Aveld, junho de 2018

Monange langou campanha em 2017 para mostrar novo posicionamento
Figura 11: Campanha “Siga seu coracdo”, da Monange, agosto de 2017

Videos mostram as novas embalagens dos hidratantes da Monange
Figura 12: Propaganda dos hidratantes Monange, junho de 2018

Nivea Men veicula campanha com jogadores de futebol
Figura 13: Campanha “#Prontoprojogo” da Nivea Men, abril de 2018

Cantoras participam de campanha da Nivea Brasil
Figura 14: Campanha “Vocé Sente na Pele” da Nivea Brasil, abril de 2018

O Boticario realizou promogéo online por tempo determinado
Figura 15: Campanha da nova log&o hidratante Nativa Spa Ameixa Negra de O Boticario, fevereiro de 2018

O Boticario inova com a sua principal marca de perfumaria nacional, Malbec
Figura 16: Campanha “Despertador” da nova linha Malbec Club, de O Boticério, julho de 2018

Campanha mostra os diferentes formatos dos antitranspirantes da Rexona
Figura 17: Campanha da Rexona intitulada *Quem tem Rexona ndo tem duvida”, junho de 2018

Ja a marca Rexona Men langa campanha durante a Copa do Mundo
Figura 18: Campanha do desodorante da Rexona Men Torcedor Fanatico, maio de 2018

Gillette langa campanha para mostrar novo desodorante em gel
Figura 19: Campanha do desodorante antibacteriano da Gillette, abril de 2018

Paixdo langa campanha com Paolla Oliveira
Figura 20: Campanha da nova linha de hidratantes da Paixdo, fevereiro de 2018

Avon investe em campanha com cantoras Maiara & Maraisa
Figura 21: Campanha da nova linha de hidratantes da Avon, fevereiro de 2017

Quem Esta Inovando?

Produtos com proteg&o solar podem inovar com diferentes momentos de aplicagao

Figura 22: Lancamentos de produtos para corpo, maos e pés, por posicionamento “protecdo UV”, por top 5 paises e Brasil, janeiro de
2016 - junho de 2018

Poucos produtos corporais anti-idade sdo langados no Brasil

Figura 23: Langcamentos globais de produtos para corpo, maos e pés, por palavra-chave “anti-idade”*, top 5 paises e Brasil, janeiro de
2016 - junho de 2018

Formato bastdo pode ser comunicado de diversas formas
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Figura 24: Langamentos de desodorantes, por tipo de formato, Brasil, janeiro de 2016 - junho de 2018

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Marcas precisam comunicar melhor seus produtos de acordo com o tipo de pele corporal
Desodorantes femininos com claim voltado a atividade fisica podem atrair algumas mulheres
Analise revela quais beneficios teriam o produto corporal ideal para os brasileiros
Desodorantes antibacterianos atraem interesse de mais da metade dos brasileiros

Produtos corporais que melhorem o bem-estar dos consumidores tém espago no mercado

Alguns formatos poderiam interessar os brasileiros, como desodorantes spray para o corpo todo e mascaras corporais

Tipos de Pele do Corpo

Brasileiros com pele seca precisam aumentar uso de produtos corporais
Figura 25: Tipos de pele do corpo, por rotina de produtos para cuidados com o corpo ‘somente apds o banho’, junho de 2018

Marcas deveriam atrair consumidores de pele oleosa com mensagens diferentes
Figura 26: Tipos de pele do corpo, por rotina de produtos para cuidados com o corpo ‘ndo uso este produto’, junho de 2018

Tecnologias que ajudem a melhorar a pele podem atrair consumidores de pele mista
Figura 27: Tipos de pele do corpo, por atitude selecionada em relagdo a produtos para cuidados com o corpo, junho de 2018

Rotina de Produtos para Cuidados com o Corpo

Mercado carece de desodorantes femininos voltados a pratica de esportes
Figura 28: Rotina de produtos para cuidados com o corpo, por desodorantes e género, junho de 2018

Marcas tém espaco para inovar com produtos noturnos para méos e pés
Figura 29: Rotina de produtos para cuidados com o corpo, por produtos selecionados e faixa etaria, junho de 2018

Produtos que comuniquem cheiro agradavel podem conquistar alguns sulistas
Figura 30: Rotina de produtos para cuidados com o corpo, por produtos selecionados e regido, junho de 2018

Beneficios Importantes

Produto corporal ideal para brasileiros é desafio para o mercado
Figura 31: Andlise TURF* - Beneficios importantes, junho 2018

Jovens mulheres podem se interessar por produtos que possam ser feitos em casa com ingredientes antipoluicdo
Figura 32: Beneficios importantes, por género feminino e faixa etaria, junho de 2018

Marcas de produtos naturais precisam olhar também para as classes mais baixas
Figura 33: Beneficios importantes, por classe socioeconémica, junho de 2018

Atitudes em Relacao a Desodorantes

Mais da metade dos brasileiros diz ter interesse em desodorantes antibacterianos
Figura 34: Atitudes em relagdo a desodorantes, junho de 2018

Desodorantes com fragrancias de perfumes podem conquistar jovens
Figura 35: Atitudes em relacdo a desodorantes, por faixa etaria, junho de 2018

Atitudes em Relagado a Produtos para Cuidados com o Corpo

Produtos corporais que ajudem o consumidor a relaxar durante o banho podem atrair brasileiros
Figura 36: Atitudes em relagdo a produtos para cuidados com o corpo, junho de 2018
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Hidratantes para o banho que possam ser usados no corpo e no rosto podem atrair brasileiros que buscam economizar tempo
Figura 37: Atitudes em relagdo a produtos para cuidados com o corpo, junho de 2018

Interesse Em Formatos

Desodorantes para todo o corpo podem ser comunicados de diversas maneiras
Figura 38: Interesse em formatos, junho de 2018

Marcas podem inovar com mascaras hidratantes corporais
Figura 39: Interesse em formatos, por faixa etaria feminina, junho de 2018

Alguns brasileiros poderiam se interessar por lencos umedecidos livres de ingredientes quimicos
Figura 40: Interesse em formatos, por beneficio “sem ingredientes quimicos”, junho de 2018

Apéndice - Abreviagoes

Abreviagoes

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsdo

Mercado e previsdo
Figura 41: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, em valor - Brasil, 2013 - 2023

Figura 42: Previsdo de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, por valor — Brasil, 2013 - 2023

Figura 43: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, por valor - Brasil, 2016-17
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