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"Apesar de ainda manter um crescimento positivo em
termos de faturamento, quedas consecutivas no volume de
vendas dos snacks salgados exigem da indústria ações que

ajudem o setor a se adequar à maior exigência dos
consumidores por saudabilidade, ao mesmo tempo em que

tornam mais acessível o consumo de salgadinhos com
apelo saudável."

– Marina Ferreira, Especialista em Alimentos

Este relatório responde às seguintes questões:

• Crise e busca por hábitos mais saudáveis pede ação dos produtores de snacks salgados
• Aumento do índice de doenças crônicas pode afetar de forma negativa a compra de

snacks
• Planos do Governo Federal preveem mais mudanças para o ramo

A previsão é de que o mercado de snacks salgados apresente um menor percentual em faturamento
em 2017, quando comparado a anos anteriores, além de um encolhimento em termos de volume. O
resultado é reflexo de mudanças nos hábitos dos consumidores, que vêm buscando uma alimentação
mais saudável mesmo entre as refeições, somadas à crise econômica do país, que obriga um controle
maior dos gastos. Apesar do esforço da indústria em disponibilizar um maior número de opções com
apelo saudável, o preço desses produtos ainda á uma barreira para muitos consumidores. É necessário,
portanto, desenvolver alternativas saudáveis mais em conta e trabalhar para desassociar snacks
saudáveis da imagem de preço alto.
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Figura 5: Participação dos líderes de vendas no varejo de snacks salgados, por volume – Brasil, 2015-16
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Figura 6: Anúncio Nova Linha Aperitivos Santa Helena
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Figura 7: Ação Hisnëk e cabify, junho 2017
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Salgadinhos feitos com vegetais de alto valor nutricional podem atrair os consumidores
Figura 13: Consumo de snacks salgados – Brasil, fevereiro de 2018

Salgadinhos de batata podem apostar em produtos premium para as classes AB
Figura 14: Consumo de snacks salgados, por classe social – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 15: Consumo de snacks salgados, por gênero – Brasil, fevereiro de 2018
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Snacks com mistura de salgado e doce ajudam consumidores a evitar dúvidas entre qual sabor escolher
Figura 16: Consumo de outros snacks – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 17: Consumo de outros snacks, por gênero – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 18: Consumo de outros snacks, faixa etária – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 19: Comportamentos em relação a snacks salgados – Brasil, fevereiro de 2018

Homens demandam maior opção de snacks individuais
Figura 20: Comportamentos em relação a snacks salgados, por gênero – Brasil, fevereiro de 2018

Destaque aos benefícios à saúde pode contribuir para reverter a desaceleração do consumo de snacks depois dos 35
Figura 21: Comportamentos em relação a snacks salgados, por faixa etária – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 22: Percepções sobre snacks salgados – Brasil, fevereiro de 2018
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Figura 31: Percepção sobre snacks salgados, Brasil – Fevereiro de 2018
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