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“O mercado de produtos de cuidados com o sol sofreu com
a crise econômica brasileira, tendo apresentado queda em

suas vendas em 2015 e 2016. Para os próximos anos, a
previsão é de que as vendas aumentem graças à

recuperação da economia.”
– Juliana Martins, Especialista Sênior de Beleza e

Cuidados Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Protetores solares têm desafio de enfrentar concorrência de cosméticos com FPS
• Bronzeadores solares possuem consumo baixo pelos brasileiros
• Brasileiros ainda parecem não ter consciência dos riscos causados pela exposição solar

O mercado de produtos de cuidados com o sol sofreu com a crise econômica dos últimos três anos.
Além do desemprego e da inflação alta, a crise também fez com que os brasileiros viajassem menos
em feriados, o que pode ter impactado as vendas desses produtos. Porém, o mercado tem chances de
crescer novamente com a melhora da economia prevista a partir de 2018. Produtos que não
contenham ingredientes químicos, que possuam texturas diferentes (como em pó), diferentes formatos
(por exemplo, em bastão) e que sejam voltados para públicos específicos, como para pessoas mais
velhas e bebês e crianças, poderão trazer inovação à categoria.
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Figura 13: Lançamentos de produtos de cuidados com o sol, por palavras-chaves ‘anti-sweat’ ou ‘anti sweat’, top 6 países, janeiro de
2015-dezembro de 2017

Óleos vegetais têm sido usados em produtos pós-sol por marcas internacionais
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ingrediente, janeiro de 2015-janeiro de 2018
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Protetores solares antiacne com efeito refrescante podem ter consumo aumentado
Figura 20: Benefício “antiacne”, por produtos de cuidados com o sol com efeito refrescante, janeiro de 2018
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janeiro de 2018
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