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“A categoria de biscoitos doces e salgados possui consumo
quase universal entre os brasileiros."
Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
o Crise e busca pela saudabilidade afetam mercado de biscoitos doces e salgados RE|at0 rio agOI‘a
e Fidelidade a marca cai entre os mais velhos

No Brasil, as vendas totais de biscoitos doces e salgados no varejo cresceram 3,9% entre 2015 e 2016 VISITE:

e devem alcangar a marca de R$ 15,7 bilhdes em 2017. Olhando para o futuro, as vendas no varejo store. minte| .COom
estdo previstas para chegar a R$ 18,7 bilhGes em 2022. Em volume, o consumo de biscoitos doces e
salgados deve diminuir 1,2% até 2022, atingindo 1.141 toneladas.
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eQlibri passa por reformulagdo

Inovagdes em sabores podem atrair mais consumidores

Participacdao de Mercado

M. Dias Branco continua lider no mercado de biscoitos doces e salgados
Figura 5: Participacao dos lideres de vendas no varejo de biscoitos doces e salgados, por valor — Brasil, 2015-2016

Figura 6: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de biscoitos doces e salgados, por volume - Brasil, 2015-2016

Unilever adquire Mde Terra
Nestlé reafirma proposta de futuro mais saudavel

Nestlé pretende diminui teor de aglcar usado em seus produtos em 40%
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PepsiCo reformula eQlibri
Figura 7: Campanha “Equilibrio é curtir o que te faz bem”

Biscoitos de Club Social ganham vida em nova campanha

KFC e Bono langam sobremesa em parceria
Figura 8: Parceria Bono e KFC
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Bauducco langa aulas sobre “etiqueta digita
Figura 9: campanha “SAC - Servigo de Atendimento aos Coroas”

Quem esta Inovando?

Langcamento de novos produtos cai em 2016
Figura 10: Langamento de novos produtos na categoria de biscoitos doces e salgados, Brasil, 2012-16

Figura 11: Langamento de novos produtos na categoria de biscoitos doces e salgados, por segmento, Brasil, 2012-16
Oportunidade para expandir a variedade de biscoitos feitos com chocolates de marcas famosas

Figura 12: Langamentos de novos produtos na categoria de biscoitos doces, por sabor, 2014-17
Oportunidade para expandir a variedade de biscoitos salgados com sabores picantes

Marcas proprias de supermercados
Figura 13: Langamento de novos produtos na categoria de biscoitos doces e salgados, Brasil, 2012-17*

O Consumidor

O que vocé precisa saber

A maioria come biscoitos doces e salgados

Consumidores se importam com prego, teor de fibra e auséncia de ingredientes artificiais
Variedades ‘finas’ podem aumentar o consumo

Transparéncia nos processos de produgdo é de interesse dos consumidores

Consumo de Biscoitos Doces e Salgados

O consumo de biscoitos doces e salgados é quase universal
Figura 14: Consumo de biscoitos doces e salgados, Brasil, maio de 2017

Oportunidade para biscoitos com chocolate em embalagens para presente para a classe AB
Figure 15: Consumo de biscoitos doces e salgados, por grupo socioeconémico, Brasil, maio de 2017

Biscoitos de dgua e sal tém alta penetragdo entre mulheres
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Figura 15: Consumo de biscoitos doces e salgados, por género, Brasil, maio de 2017

Fatores de Incentivo ao Consumo

Prego baixo supera fatores relacionados a saude
Figura 16: Fatores de incentivo ao consumo, Brasil, maio de 2017

Mulheres buscam produtos com fibras e baixo teor de aditivos
Figura 17: Fatores de incentivo ao consumo, por género, Brasil, maio de 2017

Adultos sem filhos querem variedades de sabores doces
Figura 18: Fatores de incentivo ao consumo, com/sem filhos, Brasil, maio de 2017

Interesse em Inovagoes

Variedades ‘finas’ podem atrair mais consumidores
Figura 19: Interesse em inovagdes, Brasil, maio de 2017

Consumidores jovens querem dois sabores juntos
Figura 20: Interesse em inovagdes, por idade, Brasil, maio de 2017

Mulheres estdo mais preocupadas com o agucar
Figura 21: Interesse em inovagdes, por sexo, Brasil, maio de 2017

Atitudes em Relacgao a Biscoitos Doces e Salgados

Consumidores querem informagdes sobre os produtos
Figura 22: Atitudes em relagao a biscoitos doces e salgados, Brasil, maio de 2017

Embalagem para comer em movimento € de interesse da classe AB
Figura 23: Atitudes em relacdo a biscoitos doces e salgados, por grupo socioeconémico, Brasil, maio de 2017

Biscoitos salgados com vegetais atraem consumidores maduros
Figura 24: Atitudes em relagdo a biscoitos doces e salgados, por grupo socioeconémico, Brasil, maio de 2017
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Mercado e previsao
Figura 25: Mercado de biscoitos doces e salgados em valor, varejo, 2012-2022

Figura 26: Mercado de biscoitos doces e salgados em volume, varejo, 2012-2022

Figura 27: Previsdo pior/melhor cenario para o mercado de biscoitos doces e salgados em valor, varejo, 2017-2022
Figura 28: Previsdo pior/melhor cenario para o mercado de biscoitos doces e salgados em volume, varejo, 2017-2022
Figura 29: Valor de vendas de biscoitos doces e salgados no varejo brasileiro, por segmento, R$ bilhdes, 2014-15

Figura 30: Volume de vendas de biscoitos doces e salgados no varejo brasileiro, por segmento, (000) de toneladas, 2015-16

Apéndice - Quem Esta Inovando?

Figura 31: Langamentos de novos produtos na categoria de biscoitos salgados, por sabor, 2014-17
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