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"A categoria tem barreiras à venda e ao uso, como medo de
reações alérgicas, falta de conhecimento do produto e

desconfiança dos benefícios prometidos. Porém, existem
oportunidades de expansão, como produtos veganos,

máscaras faciais e cosméticos recomendados por
dermatologistas".

- Juliana Martins, Especialista Sênior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Em 2017, vendas terão menor crescimento dos últimos três anos
• Há poucos lançamentos de sabonetes faciais antipoluição no mercado
• Marcas poderiam convencer homens maduros a usar certos cosméticos faciais
• Mulheres estão comprando menos cosméticos faciais

O mercado de produtos de cuidados com a pele do rosto tem sofrido com a crise econômica brasileira e
com o aumento da carga tributária dos cosméticos. As vendas no varejo de produtos faciais passaram a
crescer em um ritmo menor em 2015, quando tiveram um aumento de apenas 2,5%. Em 2016, o
aumento foi de apenas 1,8%. Dentre as subcategorias que mais impulsionaram o crescimento das
vendas, os produtos anti-idade estão no topo da lista, seguidos dos produtos de limpeza/tônicos
faciais.
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Probióticos e ingredientes que possam substituir a água têm oportunidades no mercado
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Maior interesse dos homens pelo cuidado com a aparência pode aumentar número de produtos faciais usados
Figura 18: Repertório de uso de produtos de cuidado facial, por gênero, setembro de 2017
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