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Este relatorio responde as seguintes questoes:

e Aumentando a transparéncia sobre os ingredientes usados
e Popularizando sucos 100%
e Desenvolvendo sucos para consumidores mais velhos

Este Relatoério Mintel abrange todos os sucos de fruta, refrescos e smoothies no Brasil.

Os dados relativos ao tamanho do mercado abrangem os seguintes produtos: sucos feitos a partir de
vegetais, congelados ou ndo; sucos naturais feitos diretamente das frutas; sucos prontos para beber do
tipo néctar e refrescos, incluindo sucos gaseificados que podem ser consumidos sem a adicdo de agua.
Também esta incluida a 4gua de coco, classificada como “suco integral” (suco de coco).

O tamanho do mercado considera todos os canais de venda e os produtos estdo divididos em:

e Integral/Puro: produtos “100% suco de fruta” (ndo contém nada além de suco de frutas
com a mesma consisténcia de que quando o fruto é espremido);

o Néctar: produtos 25-99% suco de fruta, com ingredientes adicionados, principalmente
agua;

e Refrescos: produtos com menos de 25% suco de fruta, contendo ingredientes como agua,
mas também adogantes, saborizantes, corantes e/ou vitaminas.

Excluidos
Os produtos a seguir estdo excluidos do tamanho do mercado:

Sucos desidratados/em pé que precisam de adicdo de agua;

e Xaropes e polpas que os consumidores precisam diluir com agua;

e Sucos hao embalados espremidos direto da fruta no ponto de compra para serem
consumidos imediatamente (ex. lojas especializadas em sucos e suco espremido na
feira);

Smoothies;
e Bebidas energéticas a base de frutas;
e Aguas saborizadas.

Produtos excluidos do tamanho do mercado sdo analisados separadamente em outras segdes.

Vocé sabia?

“A forte preferéncia pelo suco fresco no Brasil faz com que
o suco embalado precise apresentar um forte diferencial
para conquistar o consumidor. Inovacoes, como uso de
ingredientes organicos e naturais, podem ajudar a
impulsionar a categoria, especialmente entre os
consumidores mais velhos, que apresentam alto interesse

nesses atributos.”

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa
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Heineken compra Brasil Kirin

Coca-Cola compra marca de suco de soja AdeS
Ambev adquire Do Bem e estreia no mercado
Atividade digital
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Figura 37: Fatores de influéncia de compra de suco, abril de 2017
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