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“As consumidoras brasileiras de maquiagem e esmalte
para unhas parecem estar mais atentas aos produtos que
utilizam. Produtos com protecao solar, hipoalergénicos e

que nao tenham sido testados em animais sao fatores
importantes na hora de escolher qual cosmético usar.”

— Juliana Martins, Especialista Sénior de Beleza e
Cuidados Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

V 4 -
e Como trazer novos posicionamentos para a categoria de maquiagem e esmalte para RE|atO rio agOl‘a
unhas?
e Como inovar com as aguas micelares que removem maquiagem?
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Vocé sabia? Este relatério é parte de uma série de relatorios produzidos para lhe
. proporcionar uma visao mais holistica do mercado
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Vendas devem crescer em ritmo mais acelerado a partir de 2017
Figura 1: Previsdo de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, mercado total, por valor - Brasil, 2012-22

Participagdo de mercado
Avon e Boticario foram os lideres de vendas em 2016
Figura 2: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2015-16
O consumidor
Beneficio de protegdo solar pode se destacar em maquiagens sazonais

Figura 3: Fatores importantes de escolha, pele, labios e olhos - Brasil, abril de 2017

Maquiagens com efeito mate podem entregar diversos beneficios as consumidoras
Figura 4: Escolha de cores - Brasil, abril de 2017

Carvdo vegetal pode ser explorado em demagquilantes liquidos
Figura 5: Rotina de uso de maquiagem - Brasil, abril de 2017

Cushions estdo evoluindo e atraindo a atengdo das consumidoras brasileiras
Figura 6: Interesse em inovagao — Brasil, abril de 2017

Servigos digitais podem aumentar visibilidade dos produtos
Figura 7: Razbes de compra - Brasil, abril de 2017
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O Mercado — O Que Vocé Precisa Saber

Vendas de maquiagem e esmalte para unhas devem melhorar em 2017
Produtos labiais e para os olhos impulsionaram as vendas no varejo

Produtos masculinos, anti-suor e tecnologias digitais irdo impactar o setor

Mercado e Previsao

Vendas da categoria continuaram a sentir a crise econémica em 2016
Figura 8: Vendas no varejo do mercado de maquiagem e esmalte para unhas, em valor - Brasil, 2012-22

Figura 9: Previsdo de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor — Brasil, 2012-22
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“Efeito Batom” parece ter influenciado as vendas durante a crise
Figura 10: Vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por segmento, em valor, Brasil 2015-16

Fatores Que Influenciardao o Mercado

Empresas buscam aumentar consumo masculino de maquiagem
Aplicativos de realidade virtual ditam novos comportamentos de consumo de maquiagem

Busca por saude fisica abre oportunidades para a categoria

Empresas, Marcas e Inovagdes — O Que Vocé Precisa Saber

Apesar de crescimento menor, Avon continuou lider em participacdo nas vendas em 2016
Grupo Boticario e Natura ficaram em segundo e terceiro lugares

Inovagbes em esmaltes, produtos customizaveis e hipoalergénicos tém espaco no mercado

Participacao de Mercado

Avon, Grupo Boticario e Natura respondem por quase metade das vendas da categoria
Figura 11: Participacdo dos lideres de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2015-16

Quem Esta Inovando?

Ha espago para inovar na subcategoria de esmaltes
Figura 12: langamentos globais de esmalte para unhas, por tipo de langamento, por top 5 paises, janeiro de 2014-abril de 2017

Beneficio hipoalergénico pode se inspirar nos dermocosméticos

Figura 13: Percentual de langamentos globais de maquiagem*, por posicionamento ‘hipoalergénico’, por top 5 paises e Brasil, janeiro
de 2014-abril de 2017

Produtos customizados sdo uma das fortes tendéncias da categoria

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Brasileiras parecem estar preocupadas com sustentabilidade e saude

Cores mates atraem mais as jovens, enquanto cores cintilantes atraem mais as mulheres maduras
Rotina de uso de maquiagem parece ser diferente entre as faixas etarias

Cushions para labios e olhos sdo oportunidades de inovagéo no Brasil

Mulheres das classes AB buscam cor e acabamento atraentes, além de experimentagdo do produto

Fatores Importantes de Escolha

Beneficio de protegdo solar pode se destacar em maquiagens sazonais
Figura 14: Fatores importantes de escolha, pele, |abios e olhos - Brasil, abril de 2017

Esmaltes veganos e cruelty free podem inovar em formatos
Figura 15: Fatores importantes de escolha, esmaltes - Brasil, abril de 2017

Escolha de Cores

Maquiagens com efeito mate podem entregar diversos beneficios as consumidoras
Figura 16: Escolha de cores - Brasil, abril de 2017

Batons com brilho e anti-idade podem atrair mulheres com mais de 45 anos
Figura 17: Escolha de cores, por frases selecionadas e faixa etaria - Brasil, abril de 2017

Produtos sazonais em promogdo podem aumentar compra pelas Baby Boomers
Figura 18: Escolha de cores, por frase selecionada e geragao - Brasil, abril de 2017
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Rotina de Uso de Maquiagem

Carvdo vegetal pode ser explorado em demaquilantes liquidos
Figura 19: Rotina de uso de maquiagem - Brasil, abril de 2017

Compras casadas podem incentivar consumo entre as mais jovens
Figura 20: Rotina de uso de maquiagem, por frases selecionadas e faixa etaria - Brasil, abril de 2017

Demaquilantes multifuncionais podem atrair as jovens entre 16 e 24 anos
Figura 21: Rotina de uso de maquiagem - Brasil, abril de 2017

Interesse em Inovacao

Cushions estdo evoluindo e atraindo a ateng@o das consumidoras brasileiras
Figura 22: Interesse em inovagdo — Brasil, abril de 2017

Ha oportunidades para atrair a classe C12 com maquiagens de contorno
Figura 23: Interesse em inovagdo, por inovagao selecionada e classe socioecondmica — Brasil, abril de 2017

Maquiagens inspiradas em filmes podem atrair algumas Millennials
Figura 24: Interesse em inovagdo, por inovagoes selecionadas e geragao - Brasil, abril de 2017

Razoes de Compra

Servigos digitais podem aumentar visibilidade dos produtos
Figura 25: Razdes de compra - Brasil, abril de 2017

Marcas podem atrair Millennials jovens com produtos premium
Figura 26: Razdes de compra, por razdo selecionada e faixa etaria — Brasil, abril de 2017

Experimentagdo é importante para as classes AB
Figura 27: Razdes de compra, por razoes selecionadas e classe socioeconémica — Brasil, abril de 2017
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Figura 28: Vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, em valor - Brasil, 2012-22
Figura 29: Previsdo de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2012-22

Figura 30: Participacao dos lideres de vendas no varejo de maquiagem e esmalte para unhas, por valor - Brasil, 2015-16
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