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“Os consumidores continuam desejando refeicoes
caseiras, mas sem o inconveniente de longo tempo de
preparacao. Kits de refeicao podem ajudar a impulsionar a
categoria, pois os consumidores ainda podem usa-los para
cozinhar do zero, mas gastando menos tempo."

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

V 4 -
e Inovacdes nas embalagens podem ajudar a aumentar as vendas Relato rio agOI‘a
e Expandindo kits de refeicoes para atrair mais consumidores

As vendas de refeigdes prontas no varejo brasileiro cresceram 5,1% em 2015 e dever&o chegar a VISITE:
R$1,85 bilhdo em 2016 (redugédo de 6,6% em relagéo ao ano anterior). A perspectiva é de que as store. m|nte| .COom
vendas alcancem a marca de R$1,8 bilhdo em 2021.

Apesar de crescimento ter sido constante nos anos anteriores e de as empresas terem investido em LIGUE:

novos produtos em 2016, o mercado brasileiro de refeigdes prontas sofreu as consequéncias de uma EMEA

das piores recessdes da historia do pais. InovacBes no desenvolvimento de produtos mais saudaveis e +44 (0) 20 7606 4533
mais acessiveis sdo essenciais para retomar o crescimento das vendas.
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Figura 15: Crescimento do PIB, ano a ano, em porcentagem, Brasil, 2010-16
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Cortes na taxa de juros continuam
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Figura 16: Participacdo de mercado em valor, Brasil, 2015 e 2016

Figura 17: Participacdo de mercado em volume, Brasil, 2014 e 2015
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Langamento de novos produtos atinge maior marca em cinco anos
Figura 18: Langcamento de novos produtos na categoria de refeigdes prontas, Brasil, 2012-16

Figura 19: Lancamento de novos produtos na categoria de refeigdes prontas, por segmento, Brasil, 2012-16

Figura 20: Langamento de novos produtos na categoria de refeigdes prontas, por tipo, Brasil, 2012-16

JBS lidera em inovagao
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Figure 21: Novos langamentos da JBS
Figura 22: Refeigdes prontas com sddio reduzido da Sadia (BRF), 2016
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Figura 26: Novos langamento no mercado de refeicdes prontas, por marca propria, Brasil

Hirota Express
Figura 27: Novos langamentos do supermercado Hirota

O Consumidor - O que Vocé Precisa Saber

Pizza é a refeicdo pronta mais consumida
Consumidores desejam produtos com beneficios funcionais
Consumidores ndo querem perder tempo preparando refeigdes prontas

Inovagdo nas embalagens é uma prioridade

Frequéncia de Comer Refeig6es Prontas

Frequéncia de consumo de refeigGes prontas é bastante baixo
Figura 28: Frequéncia de comer refeigbes prontas, brasil, janeiro de 2017

Consumidores jovens e pais sdo os principais consumidores
Figura 29: Frequéncia de comer refeigdes prontas, por idade e filhos, Brasil, janeiro de 2017

Maioria dos consumidores AB come refeigdes prontas
Figura 30: Frequéncia de comer refeicdes prontas, por grupo socioeconémico, Brasil, janeiro de 2017

Figura 31: Frequéncia de comer refeigbes prontas, qualquer consumo, Brasil, janeiro 2017

Fatores que Fariam Consumidor Pagar Mais

Consumidores buscam refeicbes prontas com beneficios funcionais

Produtos organicos e integrais podem ajudar a categoria
Figura 32: Langamento de novos produtos com reivindicagdao “natural”, Brasil, 2012-17

Figura 33: Refeicdes prontas orgéanicas e/ou integrais, Brasil
Usando vegetais para substituir carboidratos

Figura 34: Refeigdes prontas feitas com vegetais em vez de carboidratos tradicionais
Tanto as receitas tradicionais quanto as variadas sdo desejadas

Afastando-se de métodos industriais
Figura 36: Produtos com atributo “artesanal”, Brasil

Figura 37: Fatores que fariam consumidor pagar mais, Brasil, janeiro de 2017

Fatores Importantes ao Escolher uma Refeigao Pronta

Consumidores querem produtos de prepare rapido
Figura 38: caracteristica de conveniéncia, Brasil, 2012-16

Prego baixo é especialmente importante para aqueles com menor renda
Figura 39: Fatores importantes ao escolher uma refeigdo pronta, por grupo socioeconémico e faixa etaria, Brasil, janeiro de 2017
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Consumidores AB e mais velhos estdo preocupados com a saude
Figura 40: Fatores importantes ao escolher uma refeigdo pronta, por grupo socioeconémico e faixa etaria, Brasil, janeiro de 2017

Figura 41: Fatores importantes ao escolher uma refeicdo pronta, Brasil, janeiro de 2017

Atitudes em Relacao a Refeicdes Prontas

Informagdes nutricionais tém grande apelo
Figura 42: refeigSes prontas usando o sistema de luzes de transito, Reino Unido

Mostrar contetdo alimenticio é importante para aumentar as vendas
Figura 43: Atitudes em relagdo a refeigdes prontas, Brasil, janeiro de 2017
Figura 44: Refeicdes prontas em embalagens transparentes, Brasil

Figura 45: Novos langamentos de refeigdes prontas em embalagens transparentes, global

Salgados saudaveis sdo necessarios parar aumentar consumo
Figura 46: Salgados saudaveis, Brasil

Educando os consumidores sobre nutrigdo
Figura 47: Atitudes em relacdo a refeigées prontas, janeiro de 2017

Figure 48: Atitudes em relacdo a refeigdes prontas, janeiro de 2017

Apéndice - Tamanho do Mercado, Previsdo, Abreviacdes e Informacdes de Apoio

Tamanho do Mercado e Previsao
Figure 49: Valor das vendas de refeicbes prontas, Brasil, 2011-21

Figura 50: Dados adicionais da previsdo

Fatores usados na previsdo

Abreviagoes
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