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"Marcas de vitaminas, minerais e suplementos podem se
beneficiar se conscientizarem os consumidores de que,

apesar de seus melhores esforços, é provável que não
estejam consumindo todos os nutrientes que necessitam,

mas que podem solucionar este problema com os produtos
da categoria."

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Suplementos são mais direcionados ao esporte e perda de peso, mas há oportunidade de
se concentrarem nos consumidores maduros

• Marcas devem direcionar seus produtos às diferentes fases da vida das mulheres

O mercado de vitaminas, minerais e suplementos pode continuar a crescer através da educação dos
consumidores sobre a categoria, estratégias para diminuir a desconfiança dos consumidores em relação
à eficácia dos produtos, esclarecimento sobre os benefícios dos diferentes produtos da categoria e
redução de preços.
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