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“Os brasileiros estao bebendo fora de casa com menos
frequéncia, por ser uma atividade cara. Promocoes e
ofertas especiais sao bons incentivos para aumentar o
consumo de bebidas alcoolicas. Marcas e estabelecimentos
precisam expandir e oferecer experiéncias e bebidas
especiais aos consumidores, a fim de permanecer visiveis e
relevantes.”

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

V 4 -
o Bares e restaurantes precisam atrair consumidores mais maduros RE|atO rio agOI‘a
Os brasileiros estdo diminuindo o consumo de bebidas alcodlicas fora de casa. Bares e restaurantes
podem, potencialmente, aumentar as vendas com maior compreens&o sobre o que incentiva os VISITE:
consumidores a provar novas bebidas e o que motiva a escolha de locais para beber. store.mi nte| .COom
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Figura 1: Previsdo de vendas de bebidas alcodlicas fora de casa, por valor, Brasil, 2011-21
Fatores que irdo influenciar o mercado
Envelhecimento da populacdo gera desafios e oportunidades
Economia brasileira continua instavel, mas aumenta a confianga do consumidor
O consumidor
Cerveja é consumida fora de casa por 56% dos respondentes

Figura 2: Consumo de bebidas alcodlicas fora de casa, janeiro de 2017

Recomendagdes incentivam 70% dos consumidores a provar novas bebidas alcodlicas fora de casa
Figura 3: Incentivos para experimentar novas bebidas, janeiro de 2017

Recomendagdes e disponibilidade de ofertas na chegada sdo importantes na escolha de um local
Figura 4: Razbes para escolher um local para beber, janeiro de 2017

Fidelidade a marca é menor entre os consumidores jovens
Figura 5: Atitudes em relagdo a beber fora de casa, janeiro de 2017

Garrafas grandes representam bom custo-beneficio, mas incentivam consumo em excesso
Figura 6: Andlise de correspondéncia — Atitudes em relagdo a diferentes formatos de cerveja, janeiro de 2018
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Bares e restaurantes precisam atrair consumidores mais maduros
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O Mercado - O Que Vocé Precisa Saber

Previsdo de vendas em valor é de R$ 61 bilhdes em 2021
Envelhecimento da populagdo pode afetar vendas futuras

Mudanga fiscal ird beneficiar as microcervejarias

Tamanho do Mercado e Previsao

Desempenho e previsdo do mercado
Figura 7: Previsdo de vendas de bebidas alcodlicas fora de casa, por valor, 2011-21
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Envelhecimento da populagdo apresenta desafios e oportunidades
Situagdo da economia brasileira continua instavel
Inflagdo mostra sinais de queda
Figura 8: Variagdo mensal do IPCA, por porcentagem, janeiro de 2014-janeiro de 2017
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Skol usa Facebook para promover a cerveja offline
Kaiser tentou inovar com WhatsApp
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Nova campanha da Budweiser incentiva autenticidade

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Cerveja é altamente consumida fora de casa

Marcas devem promover o boca a boca

Consumidores seguem recomendagdes ao escolher um local para beber
Fidelidade a marca é mais forte entre os consumidores mais idosos

Garrafas grandes incentivam consumo em excesso

Consumo de Bebidas Alcodlicas Fora de Casa

A cerveja é a bebida alcodlica mais consumida fora de casa
Cerveja artesanal ainda é mercado nicho
Figura 9: Consumo de bebidas alcodlicas fora de casa, janeiro de 2017

Coquetéis classicos sdo os mais solicitados
Figura 10: Consumo de destilados fora de casa, janeiro de 2017

Vinho ndo frisante € o tipo mais consumido
Figura 11: Consumo de vinho fora de casa, Janeiro de 2017
Consumidores LGBT+ compram mais bebidas alcodlicas fora de casa

Skol promove aceitagdo
Figura 12: Consumo de alcool por tipo fora de casa, pela orientagdo sexual, janeiro de 2017

Figura 13: Consumo de bebidas alcodlicas fora de casa, janeiro de 2017

Incentivos para Experimentar Novas Bebidas

Recomendagédo é maior incentivo
Figura 14: Incentivo para experimentar novas bebidas, por tipo de recomendacdo, janeiro de 2017
Promog0es e ofertas especiais podem aumentar as vendas

Marcas devem ser criativas com produtos
Figura 15: Incentivos para experimentar novas bebidas, janeiro de 2017

Figura 16: Incentivos para experimentar novas bebidas, janeiro de 2017

Razodes para Escolher Um Lugar para Beber

Recomendacbes também sdo importantes na hora de escolher um local para beber
Figura 17: Razles para escolher um lugar para beber, por tipo de recomendacgado, Janeiro de 2017

Disponibilidade de ofertas na chegada é bem-vinda em tempos de crise
Figura 18: Razles para escolher um local para beber, janeiro de 2017
Local inusitado é interessante para 24% dos consumidores

Disponibilidade de bebidas diferentes
Figura 19: Razles para escolher um local para beber, pela disponibilidade de diferentes bebidas alcodlicas, janeiro de 2017

Figura 20: Razdes para escolher um local para beber, janeiro de 2017

Atitudes em Relagao a Beber Fora de Casa

Fidelidade a marca é forte
Figura 21: Atitudes em relacdo a beber fora de casa, fidelidade a marca, janeiro de 2017
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Consumidores diminuem frequéncia de consumo de alcool fora de casa
Figura 22: Atitudes em relagdo a beber fora de casa, passar a beber fora de casa com menos frequéncia, janeiro de 2017
Bares e restaurantes devem tentar evitar que consumidores dirijam depois de beber
Buscando inspiragdo em outros mercados
Harmonizagdo de bebidas alcodlicas com alimentos
Educacgéo de consumidores sobre bebidas alcodlicas
Bares de marcas e festas “pop-up” atraem consumidores
Festa “pop-up” da Budweiser

Absolut langa pop-up bar em Recife
Figura 23: Atitudes em relagdo a beber fora de casa, janeiro de 2017

Figura 24: Atitudes em relagdo a beber fora de casa, janeiro de 2017

Atitudes em Relagao a Diferentes Formatos de Cerveja

Garrafas grandes sdo vistas como bom custo-beneficio, mas incentivam o consumo em excesso
Figura 25: Andlise de correspondéncia — Atitudes em relagdo a diferentes formatos de cerveja, janeiro de 2017

Figura 26: Atitudes em relacdo a diferentes formatos de cerveja, janeiro de 2017

Metodologia

Apéndice - Tamanho do Mercado, Previsdo, Abreviacoes e Informacoes de Apoio

Tamanho do mercado e previsao
Figura 27: Melhor/pior cendrios para vendas em valor de bebidas alcodlicas fora de casa, Brasil, 2016-21

Fatores usados na previsdo

Abreviagoes
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