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"A queda das vendas em volume na categoria de chocolate
mostra a necessidade constante das marcas apostarem em

inovação para incentivar os brasileiros a continuar
consumindo chocolate. As mensagens devem ser centradas

na experimentação de novos produtos, sabores e
formatos".

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Marcas podem enfrentar preocupações com a saúde através do controle de porção e
inovação

Este relatório analisa o mercado brasileiro de chocolate. O tamanho do mercado inclui vendas em todos
os canais, incluindo vendas diretas ao consumidor. A Mintel define o mercado como sendo formado de
produtos de chocolate embalados, nos seguintes segmentos:

• Tabletes de chocolate. Tabletes moldados de chocolate que podem ser quebrados em
pedaços menores.

• Unidades pequenas não embaladas individualmente. Sacos/caixas de unidades não
embaladas de chocolate (ex. M&Ms)

• Barras de chocolate menores que tabletes, normalmente com algum tipo de recheio (ex.
Charge)

• Caixas com diferentes tipos de chocolate (ex. Especialidades Nestlé). Também referido
como unidades pequenas embaladas individualmente

• Chocolate sazonal. Produtos de chocolate comercializados somente em certas épocas do
ano, como ovos de chocolate e chocolates natalinos.

Não inclui:
Os seguintes produtos não foram incluídos no tamanho do mercado:

• Chocolate não embalado
• Biscoitos/cookies
• Bolos
• Marshmallows
• Alfajores
• Cacau em pó e bebidas à base de chocolate

Produtos excluídos do tamanho do mercado são comentados em outras seções do relatório.
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Embalagem “abre e fecha” é atraente para os consumidores, mas não com preço mais alto
Figura 55: Produtos com embalagem “abre e fecha”
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