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“O consumidor brasileiro vem buscando opções mais
saudáveis e o mercado vem respondendo bem com as

bebidas mistas.”
– Naira Sato, Especialista da Área de Alimentação

e Bebidas

Este relatório responde às seguintes questões:

• Oportunidade para oferecer sucos em pó com mais benefícios
• Benefícios funcionais ajudam a criar valor para a categoria de águas
• Mercado pode oferecer mais opções de bebidas lácteas para crianças

Analisando as categorias de bebidas não alcoólicas vemos claramente que os consumidores brasileiros
estão incluindo e/ou migrando para opções que consideram mais saudáveis. Devido a isso, categorias
que possuem uma associação com artificialidade, como os refrigerantes, estão perdendo espaço no
mercado. As bebidas mistas surgem tentando ser a resposta para essa tendência, misturando
diferentes produtos com diversos benefícios como sabor, vitaminas, funcionalidade, etc.
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Homens têm interesse em benefícios para esportes e exercícios
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Marcas estabelecidas podem ampliar seu portfolio com bebidas mistas
Figura 19: Atitude “estaria mais disposto a comprar uma bebida mista nova se fosse feita por uma marca que confio”, por faixa etária,
novembro de 2016

Bebidas mistas com sabores comuns podem atrair as mulheres
Figura 20: Atitude “é difícil saber se os sabores combinados em bebidas mistas terão um sabor bom”, por gênero, novembro de 2016

Figura 21: Crescimento do mercado de bebidas não alcoólicas em valor, varejo, 2014-15
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