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“O consumidor brasileiro vem buscando op¢oes mais
saudaveis e o mercado vem respondendo bem com as
bebidas mistas.”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacéio
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
e Oportunidade para oferecer sucos em pé com mais beneficios Relaté I‘iO agOI‘a

e Beneficios funcionais ajudam a criar valor para a categoria de aguas
e Mercado pode oferecer mais opgdes de bebidas lacteas para criancas

VISITE:
Analisando as categorias de bebidas ndo alcodlicas vemos claramente que os consumidores brasileiros store.m i nte| .COom
estdo incluindo e/ou migrando para opgdes que consideram mais saudaveis. Devido a isso, categorias
que possuem uma associagdo com artificialidade, como os refrigerantes, estdo perdendo espago no
mercado. As bebidas mistas surgem tentando ser a resposta para essa tendéncia, misturando LIGUE:
diferentes produtos com diversos beneficios como sabor, vitaminas, funcionalidade, etc. EMEA
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Categorias vistas como mais saudaveis estdo ganhando espago
Figura 1: Crescimento do mercado de bebidas n&o alcodlicas em valor, varejo, 2014-15

O consumidor

Bebidas mistas de iogurtes com proteinas e fibras podem atrair mais os consumidores
Figura 2: Compra de bebidas ndo alcodlicas, novembro de 2016

Mulheres estdo fazendo a propria bebida em casa

Figura 3: Habito “estou fazendo minhas préprias bebidas em casa com maior frequéncia, ao invés de compra-las ja prontas (ex. sucos
naturais feitos em casa, ao invés de compra-los ia prontos)”, por género, novembro de 2016

Cafés podem ser combinados com bebidas energéticas
Figura 4: Interesse em café gelado com beneficios energéticos, por faixa etaria, novembro de 2016

Marcas estabelecidas podem ampliar seu portfolio com bebidas mistas

Figura 5: Atitude “estaria mais disposto a comprar uma bebida mista nova se fosse feita por uma marca que confio”, por faixa etaria,
novembro de 2016
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Oportunidade para oferecer sucos em pd com mais beneficios

Os fatos
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Beneficios funcionais ajudam a criar valor para a categoria de aguas
Os fatos

As implicagdes

Mercado pode oferecer mais opgdes de bebidas lacteas para criangas
Os fatos

As implicagbes

O Mercado — O Que Vocé Precisa Saber

Categorias vistas como mais saudaveis estdo ganhando espacgo
Desemprego: impacto no consumo
Problemas de salide colocam pressdo sobre quantidade de sddio e aglicar nas bebidas

Padronizagdo na legislacdo de publicidade infantil de bebidas

Mercado e Previsao

Categorias mais saudaveis sdo favorecidas
Figura 6: Crescimento do mercado de bebidas ndo alcodlicas em valor, varejo, 2014-15

Fatores que Irdo Influenciar o Mercado

Aumento do desemprego pode afetar a compra de bebidas
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Envelhecimento da populagdo contribui para aumentar a demanda por bebidas ndo-alcoolicas
Mais da metade da populagéo estd acima do peso

Hipertensdo cria demanda por produtos com menos sddio

Pressdo para a redugdo do aglcar

Publicidade infantil de bebidas

Empresas, Marcas e Inovacdao — O Que Vocé Precisa Saber

Inovagdes em bebidas mistas com ché gelado

Inovagbes em bebidas mistas com agua de coco

Quem Esta Inovando?

Bebidas mistas contribuindo no desenvolvimento do mercado de cha gelado

Figura 7: Percentual de langamentos de chas prontos para beber, dentro do total de lancamentos da categoria de bebidas n&o
alcodlicas*, pelos top 5 paises em nimero de lancamentos no segmento e Brasil, 2016

Agua de coco pode ser mais explorada em bebidas mistas

Figura 8: Percentual de lancamentos de bebidas ndo alcodlicas* com o ingrediente “dgua de coco”, dentro do total de lancamentos da
cateqgoria, pelos top 5 paises em nimero de lancamentos no segmento, 2016

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Oportunidade: bebidas mistas de iogurtes com proteinas e fibras
Marcas podem ajudar as mulheres a fazerem suas bebidas em casa
Potencial de desenvolver cafés com beneficios energéticos

Oportunidade de expansao de portfolio para marcas estabelecidas

Compra de Bebidas Nao Alcodlicas

Bebidas mistas de iogurtes com proteinas e fibras podem atrair mais os consumidores
Figura 9: Compra de bebidas ndo alcodlicas, novembro de 2016

Oportunidade para explorar alternativas vegetais para mulheres
Figura 10: Compra de leite comum pronto para beber, por género, novembro de 2016

Ingredientes saudaveis agregam mais beneficios aos sucos

Figura 11: Compra de suco pronto para beber, suco em po, refrigerantes e leite comum pronto para beber, por classe social, novembro
de 2016

Habitos de Compra de Bebidas Nao Alcodlicas

Tamanhos menores garantem acesso a bebidas saudaveis
Figura 12: Habitos de compra de bebidas ndo alcodlicas, novembro de 2016

Mulheres estdo fazendo a propria bebida em casa

Figura 13: Habito “estou fazendo minhas préprias bebidas em casa com maior frequéncia, de compra-las ja prontas (ex. sucos naturais
feitos em casa, ao invés de compra-los ia prontos)”, por género, novembro de 2016

Amostras gratis podem estimular a compra de bebidas mistas

Figura 14: Habito “amostras gratis de bebidas me estimulariam a comprar mais bebidas que nunca provei antes”, por faixa etaria,
novembro de 2016

Interesse em Bebidas Mistas

Brasileiros mostram interesse em refrigerantes com sucos
Figura 15: Interesse em bebidas mistas, novembro de 2016

Cafés podem ser combinados com bebidas energéticas
Figura 16: Interesse em café gelado com beneficios energéticos, por faixa etaria, novembro de 2016
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Homens tém interesse em beneficios para esportes e exercicios
Figura 17: Interesse em bebidas mistas, por género, novembro de 2016

Atitudes em Relacdo a Bebidas Mistas

Oportunidade para oferecer mais bebidas mistas com beneficios funcionais
Figura 18: Atitudes em relagdo a bebidas mistas, novembro de 2016

Marcas estabelecidas podem ampliar seu portfolio com bebidas mistas

Figura 19: Atitude “estaria mais disposto a comprar uma bebida mista nova se fosse feita por uma marca que confio”, por faixa etaria,
novembro de 2016

Bebidas mistas com sabores comuns podem atrair as mulheres
Figura 20: Atitude “é dificil saber se os sabores combinados em bebidas mistas terdo um sabor bom”, por género, novembro de 2016

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsao

Figura 21: Crescimento do mercado de bebidas nao alcoolicas em valor, varejo, 2014-15

Apéndice - Abreviagoes
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