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“Apesar do alto teor de açúcar, sucos de fruta têm imagem
positiva entre os brasileiros: 98% concordam que sucos são

melhores para a saúde do que refrigerantes. Há espaço
para inovações e as marcas devem promover os benefícios

para a saúde para aumentar as vendas.”
– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Usando a embalagem para aumentar as vendas
• Bebidas com maior valor agregado, como sucos misturados com vegetais e sucos

prensados a frio, diversificam o mercado

As vendas totais de sucos de fruta (integral, néctar e refrescos) no varejo brasileiro cresceram 3,1%
em 2015 em relação a 2014 e devem chegar a R$7,3 bilhões em 2016 (crescimento de 3,5% em
comparação ao ano passado).

Apesar de uma diminuição de consumo total em volume, as vendas do segmento de sucos integrais
aumentaram 7% em volume de 2014 para 2015, impulsionadas pela percepção positiva em relação à
saudabilidade desses produtos e a uma menor preocupação sobre o teor de açúcar natural quem eles
contêm. Esse crescimento aliviou as perdas registradas no segmento de sucos tipo néctar e a
estagnação das vendas de refrescos.

Os sucos de frutas concorrem com uma crescente variedade de bebidas, especialmente água
engarrafada e ofertas caseiras, pois os consumidores brasileiros preferem sucos frescos de frutas
espremidas na hora. A Mintel prevê um crescimento moderado até 2021.
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