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P8 positiva entre os brasileiros: 98% concordam que sucos sao
melhores para a satde do que refrigerantes. Ha espaco

para inovacdes e as marcas devem promover os beneficios

para a saude para aumentar as vendas.”

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

( “Apesar do alto teor de acucar, sucos de fruta tém imagem

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
= Usando a embalagem para aumentar as vendas Re I até ri (0] ag ora

= Bebidas com maior valor agregado, como sucos misturados com vegetais e sucos
prensados a frio, diversificam o mercado

As vendas totais de sucos de fruta (integral, néctar e refrescos) no varejo brasileiro cresceram 3,1% store.m | nte| .Ccom

em 2015 em relacdo a 2014 e devem chegar a R$7,3 bilhdes em 2016 (crescimento de 3,5% em

comparacdo ao ano passado).

LIGUE:
Apesar de uma diminui¢do de consumo total em volume, as vendas do segmento de sucos integrais EMEA
aumentaram 7% em volume de 2014 para 2015, impulsionadas pela percepcéo positiva em relagéo a +44 (O) 20 7606 4533
saudabilidade desses produtos e a uma menor preocupagéo sobre o teor de aglcar natural quem eles
contém. Esse crescimento aliviou as perdas registradas no segmento de sucos tipo néctar e a
estagnacédo das vendas de refrescos. Brasil

0800 095 9094

Os sucos de frutas concorrem com uma crescente variedade de bebidas, especialmente agua
engarrafada e ofertas caseiras, pois os consumidores brasileiros preferem sucos frescos de frutas
espremidas na hora. A Mintel prevé um crescimento moderado até 2021. Ameéricas
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Figura 7: Vendas de sucos de fruta no varejo brasileiro, por valor, em R$ bilhdes, 2011-15
Figura 8: Vendas de sucos de fruta no varejo brasileiro, por volume, em milhdes de litros, 2011-15
Figura 9: Consumo per capita (em litros) de dgua engarrafada, refrigerantes e sucos, Brasil, 2010-15

O Brasil apresenta baixo consumo per capita
Figura 10: Consumo mundial per capita de sucos, paises selecionados

Desempenho dos segmentos

Figura 11: Vendas de sucos no varejo, por valor, em R$ bilhdes, 2014-15

Figura 12: Vendas de sucos no varejo, por volume, em milh&es de litros, 2014-15
Previsdes para o mercado de sucos de fruta

Figura 13: Previsdo de vendas no varejo brasileiro de sucos de fruta, por valor, 2011-21

Figura 14: Previsdo de vendas no varejo brasileiro de sucos de fruta, por volume, 2011-21

Fatores que Irdo Influenciar o Mercado

Populagéo brasileira esta envelhecendo lentamente

Marcas podem mirar estilos de vida saudaveis para aumentar consumo
Promocéo de alimentos organicos e sustentaveis

Economia brasileira passa por momento de dificuldade
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Coca-Cola lidera o mercado com 42,9% de participacdo em valor
A empresa britanica Britvic adquire a Ebba

Nova linha com pedagos de frutas

Participacdo de Mercado

Coca Cola é lider de mercado com 42,9% de participagdo em valor

Britvic assume o controle da Ebba
Figura 16: Participacéo das empresas no mercado varejista de sucos, em valor, 2014 e 2015

Figura 17: Participagdo das empresas no mercado varejista de sucos, em volume, 2014 e 2015

Competitividade aumenta com a chegada de novos operadores

Ambev adquire fabricante do suco Do Bem e estreia no mercado

Quem estéa inovando?

Maguary lanca nova linha com pedagos de frutas
Figura 18: Maguary Pedacos (sabor péssego), Brasil

Maguary Fruit Shoot é direcionado as criangas

Novo sabor cola para competir com refrigerantes

Reduzindo o teor de agucar adicionando

Figura 19: Novos produtos Del Valle, Brasil, 2015

Famiglia Zanlorenzi investe em sucos vegetais e tipo snack
Figura 20: Novos produtos Famiglia Zanlorenzi, Brasil, 2016
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Sucos embalados em garrafas tém crescimento substancial
Figura 21: Novos langamentos de suco em embalagem cartonada, Brasil

Figura 22: Novos langamentos de suco embalado em garrafa, Brasil

Garrafas de vidro devem ser vendidas como boas para o meio ambiente
Figura 23: Novos produtos usando garrafas de vidro, Brasil

Figura 24: Novos langamentos de suco embalado, por tipo, Brasil 2012-16

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Suco natural direto da fruta e suco em p6 sdo os mais consumidos
Principal ocasido de consumo de suco é durante o almogo

Sucos de fruta sé@o vistos como saudaveis

Frequéncia de Consumo de Sucos e Refrescos

Sucos naturais direto da fruta sdo os mais populares

Sucos integrais estdo em expansédo
Figura 25: Novos langamentos de 100% suco de fruta e refrescos, Brasil 2011-16

Figura 26: Top 5 sabores de 100% suco de fruta, Brasil, 2011-16

Figura 27: Frequéncia de consumo de sucos e refrescos de fruta, Brasil, maio de 2016

Suco em po lidera consumo de refrescos no Brasil
Figura 28: Suco em p6 contendo stevia, Argentina e Estados Unidos

Néctar € o tipo de suco embalado pronto para beber mais consumido
Figura 29: Frequéncia de consumo de sucos e refrescos de fruta, Brasil, maio de 2016

Ocasifes para Beber Suco

Sucos sdo mais consumidos durante o almoco
Figura 30: Ocasibes para beber suco, por idade, Brasil, maio de 2016

Figura 31: Sucos destinados para refei¢des, mundo

16% dos consumidores bebem suco como um substituto para o almoco
Figura 32: Ocasifes para beber suco, por idade, Brasil, maio de 2016
Figura 33: Sucos que substituem refeicdes, mundo

Apenas 11% dos consumidores bebem sucos como snack
Figura 34: Sucos para serem consumidos como snack, mundo

Consumo de suco como snack é mais comum no grupo socioeconémico AB
Figura 35: Ocasifes para beber suco, por grupo socioecondémico, Brasil, maio de 2016
Figura 36: Orbis Healthy Kenshoku Bijin, Japao

Figura 37: Ocasibes para beber suco, Brasil, maio de 2016

Atitudes em Relacdo a Sucos e Refrescos

Sucos de fruta tém imagem positiva

Melhorando as credenciais de produtos para criancas
Figura 38: Produtos destinados a criancas, mundo

Figura 39: Sucos com vegetais destinados para criangas
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Adicionando pedacos de frutas para uma experiéncia mais sensorial
Figura 40: Sucos com pedacos de frutas, mundo

Figura 41: Atitudes em relacdo a sucos e refrescos de fruta, Brasil, maio de 2016

Interesse em Novos Produtos

Sucos integrais sdo os que tém mais potencial dese destacar
Figura 42: Novos produtos contendo ingredientes organicos, Brasil

Alternativas para reduzir o teor de agucar
Figura 43: Produtos que usam suco de macga para substituir o acucar, Brasil

Bebidas com beneficios funcionais atraem 18% dos consumidores
Figura 44: Novos produtos contendo os beneficios funcionais, Brasil

Adicionando grédos para criar produtos mais saudaveis
Figura 45: Sucos com adi¢do de grdos/sementes, mundo

Usando ingredientes locais para promover a sensacao de frescor
Figura 46: Destacando ingredientes locais na embalagem

S6 7% dos consumidores pagariam mais por sucos prensados a frio
Figura 47: Novos sucos prensados a frio, Brasil

Figura 48: Interesse em novos produtos, Brasil, maio de 2016

Apéndice — Tamanho do Mercado e Previsao

Figura 49: Vendas de suco em valor, Brasil, 2011-21

Figura 50: Vendas de suco em volume, Brasil, 2011-21

Apéndice — Metodologia e Abreviacdes

Fatores usados na previsdo

Abreviaturas
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