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Este relatorio responde as seguintes questoes:

. Programas de fidelidade mais atraentes

Produtos abrangidos neste relatério

Este relatdrio analisa o mercado varejista de alimentos e bebidas no Brasil, que inclui:
Hipermercados, supermercados, supermercados de desconto, lojas especializadas e lojas tradicionais
onde alimentos, bebidas e tabaco representam a maior parte das vendas. Os supermercados s&o
centrados em alimentos e bebidas, com autoatendimento; os hipermercados sdo grandes lojas onde
alimentos e bebidas constituem o maior setor.

Valor de mercado € o total de vendas, incluindo impostos.

O mercado de varejo é segmentado em:

e Supermercados de descontos, incluindo redes com linhas limitadas de produtos e marcas;

e Lojas especializadas, incluindo padarias, agougues, quitandas, peixarias, e outras lojas
especializadas;

e Supermercados/hipermercados de grande porte;

e Supermercados de pequeno/médio porte;

e Mercearias independentes.

Excluidos

Estdo excluidos do tamanho do mercado:

e Hipermercados que ndo sdo centrados na venda de alimentos e bebidas;

e Atacarejos;

e Lojas em geral onde alimentos e bebidas ndo constituem a maior porcentagem das vendas;

e Empresas centradas na venda de mdveis e eletrodomésticos (por exemplo, Casas Bahia) que fazem
parte de um grande grupo varejista de alimentos e bebidas;

e Lojas especializadas online.

Os varejistas excluidos sdo seletivamente comentados em outras partes do relatério.

Vocé sabia?

"O mercado varejista de alimentos e bebidas no Brasil é
muito competitivo, e os varejistas que irao se destacar
entre os consumidores, e ultrapassar a concorréncia, serao
aqueles que oferecerem novos produtos e servicos.".
Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa
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