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“A categoria de dermocosmeéticos é ainda pouco explorada
no Brasil. Lancamentos de produtos com beneficios como
‘anti-idade’ e ‘protecao solar’ ainda sao insignificantes no
mercado, comparado com outros paises. Consumidores
ainda conhecem pouco sobre esses produtos e seus
beneficios.”

— Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
e Como fazer com que os homens usem mais dermocosméticos? RE|at6 I‘iO agOI‘a

e Como inovar com produtos dermocosméticos hidratantes?
e Ha oportunidades para dermocosméticos de uso no banho?

VISITE:
store.mintel.com
Dermocosmeético é uma categoria especial. Esses produtos tém como principal meio de comunicag&o os
médicos e dermatologistas, e sdo vendidos em poucos locais (fisicos) de compra. Para atrair os
brasileiros, as marcas de dermocosméticos poderiam trabalhar uma comunicagdo mais voltada ao bem- LIGUE:
estar emocional dos consumidores. E importante também que elas estejam sempre realizando acdes e EMEA

campanhas nos locais de compra, além de estarem cada vez mais proximas dos médicos e +44 (0) 20 7606 4533
dermatologistas para que esses divulguem e indiquem seus produtos aos pacientes.
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Figura 1: Tipos de pele - Brasil, julho de 2016

Dermocosméticos podem explorar comunicagdes mais emotivas
Figura 2: Definicdo de dermocosméticos - Brasil, julho de 2016

Dermocosméticos tém credibilidade junto a alguns consumidores
Figura 3: Razdes de uso de dermocosméticos - Brasil, julho de 2016

Maquiagem dermocosmética poderia diversificar o mercado
Figura 4: Beneficios procurados - Brasil, julho de 2016

O que nés pensamos

Toépicos Centrais
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Como inovar com produtos dermocosméticos hidratantes?

Os fatos
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Ha oportunidades para dermocosmeéticos de uso no banho?

Os fatos

As implicagbes

Quem esta Inovando?

Ha poucos lancamentos de dermocosméticos com claim *100% natural’

Figura 5: Langcamentos globais de produtos dermocosméticos* com posicionamento ‘100% natural’, por top 5 paises e Brasil, janeiro
de 2013-setembro de 2016

Figura 6: Langamentos globais de produtos dermocosméticos* com posicionamento ‘Anti-idade’, por top 5 paises e Brasil, janeiro de
2013-setembro de 2016

Dermocosmeéticos com claim ‘protecao UV’ ainda tém grandes oportunidades no mercado

Figura 7: Langamentos globais de produtos dermocosméticos* com posicionamento ‘Protegdo UV’, por top 5 paises e Brasil, janeiro de
2013-setembro de 2016

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

Os tipos de pele sdo bem diversificados entre as idades e os géneros dos brasileiros
Diferentes definigdes para os dermocosméticos
Sé&o diversas as razdes de uso de dermocosmeéticos pelos brasileiros

Multifuncionalidade é importante para a categoria de dermocosméticos

Tipos de Pele
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Dermocosméticos para pele oleosa tém oportunidades no mercado
Figura 8: Tipos de pele — Brasil, julho de 2016

Beneficio de hidratagdo profunda poderia atrair mulheres mais maduras
Figura 9: Tipos de pele, por género feminino - Brasil, julho de 2016

Os homens buscam facilidade ao procurar produtos de cuidado pessoal
Figura 10: Tipos de pele, por género masculino - Brasil, julho de 2016

Definicido de Dermocosméticos

Dermocosméticos podem explorar comunicagdes mais emotivas
Figura 11: Definicdo de dermocosméticos - Brasil, julho de 2016

Aplicativos e tecnologias podem atrair os jovens a conhecer os dermocosméticos
Figura 12: Definigdo de dermocosméticos, por género masculino e feminino - Brasil, julho de 2016

Produtos com comprovagéo clinica atraem consumidores de classes mais altas
Figura 13: Definigdo de dermocosméticos, por classe socioecondmica - Brasil, julho de 2016

Razodes de Uso

Dermocosméticos tém credibilidade junto a alguns consumidores
Figura 14: Razbes de uso de dermocosméticos - Brasil, julho de 2016

Consumidores com pele normal procuram pouca indicagdo médica

Figura 15: Razdes de uso de dermocosméticos, concordéncia com “meu dermatologista/médico recomendou”, por tipo de pele - Brasil,
julho de 2016

Algumas pessoas com pele oleosa procuram cuidar da pele

Figura 16: Razdes de uso de dermocosméticos, concordéncia com “para tratar um problema da pele do rosto”, por tipo de pele -
Brasil, julho de 2016

Beneficios Procurados

Maquiagem dermocosmética poderia diversificar o mercado
Figura 17: Beneficios procurados - Brasil, julho de 2016

Dermocosméticos corporais atraem mulheres mais jovens
Figura 18: Beneficios procurados, por género feminino - Brasil, julho de 2016

Produtos para a pele mista podem interessar as mulheres mais maduras
Figura 19: Beneficios antirrugas e elasticidade, por pele mista — Brasil, julho de 2016
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