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“A categoria de dermocosméticos é ainda pouco explorada
no Brasil. Lançamentos de produtos com benefícios como
‘anti-idade’ e ‘proteção solar’ ainda são insignificantes no

mercado, comparado com outros países. Consumidores
ainda conhecem pouco sobre esses produtos e seus

benefícios.”
– Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados

Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Como fazer com que os homens usem mais dermocosméticos?
• Como inovar com produtos dermocosméticos hidratantes?
• Há oportunidades para dermocosméticos de uso no banho?

Dermocosmético é uma categoria especial. Esses produtos têm como principal meio de comunicação os
médicos e dermatologistas, e são vendidos em poucos locais (físicos) de compra. Para atrair os
brasileiros, as marcas de dermocosméticos poderiam trabalhar uma comunicação mais voltada ao bem-
estar emocional dos consumidores. É importante também que elas estejam sempre realizando ações e
campanhas nos locais de compra, além de estarem cada vez mais próximas dos médicos e
dermatologistas para que esses divulguem e indiquem seus produtos aos pacientes.
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