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"Doces e chicletes são consumidos frequentemente no país,
mas o consumo em volume está caindo. Um dos desafios

para as empresas que operam na categoria é encontrar
maneiras de reduzir o teor de açúcar e ingredientes

artificiais utilizados em seus produtos, criando variedades
mais saudáveis."

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Desenvolvimento de variedades mais saudáveis e com a adição de nutrientes
• Pais querem produtos naturais para os seus filhos

O total de vendas de balas e chicletes no varejo brasileiro cresceu 5,9% em 2015 e a estimativa é de
que as vendas totalizem R$10 bilhões em 2016 (um crescimento de 5,8% em comparação a 2015). A
previsão é de que as vendas no varejo da categoria cheguem a R$10,9 bilhões em 2021. O consumo
em volume deve crescer 7% em 2021, atingindo 276.000 toneladas.

Um dos principais desafios é fazer com que os consumidores continuem a consumir balas e chicletes na
medida em que envelhecem. Ainda assim, há oportunidades de melhorar a imagem da categoria
através da redução do teor de açúcar e da adição de nutrientes, assim como inovações em sabor e
texturas.
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Figura 36: Consumo de balas, maio de 2016
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