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“A categoria de organicos parece ser favorecida por muitos
aspectos percebidos pelo consumidor: é saudavel, é mais
saborosa, é sustentavel e é transparente, honesta. Com
tantas qualidades associadas aos alimentos e bebidas
organicos, as oportunidades para se explorar mais esses
tipos de produtos no Brasil sao vastas.”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacio
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
e Opgoes organicas podem movimentar mais os restaurantes RE|at6 I‘iO agOI‘a

e Organicos podem se aproveitar do movimento de bebidas mistas
e Pédes organicos podem ser percebidos como mais nutritivos

VISITE:
A demanda de alimentos e bebidas orgénicos vem sendo impulsionado pela busca por um estilo de vida store.mi nte| .Com
mais saudavel, mas também por uma preocupagdo maior dos brasileiros com o tipo de alimento que
estdo consumindo - e o organico oferece a transparéncia de ndo usar agrotdxicos, uma vantagem
frente aos outros produtos. Outra vantagem do orgénico € de conseguir se associar facilmente a LIGUE:
praticas sustentaveis, agregando maior valor ao produto. EMEA
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proporcionar uma visao mais holistica do mercado
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Empresas, Marcas e Inovagcao — O que Vocé Precisa Saber

Existe demanda para mais alimentos e bebidas orgénicos

Equilibrando sabor e satde

Quem esta Inovando?

Brasileiro quer maior variedade de orgénicos
Figura 6: Percentual de langamentos com claims de “organico”, no total das categorias de alimentos e bebidas, Brasil, 2015-16

Organicos conseguem equilibrar sabor e saude

O Consumidor— O que Vocé Precisa Saber

Alimentos e bebidas organicos para bebes tém grande aceitacdo entre pais brasileiros
Canal online atrai classe AB

Oportunidade para falar de sabor superior em organicos

Valorizagdo dos alimentos imperfeitos

Oportunidade para orgénicos entre mulheres acima de 45 anos

Compra de Organicos por Categoria

Oportunidade para melhorar o consumo de organicos industrializados
Figura 7: Compra de orgéanicos por categoria, junho de 2016

Mulheres tém interesse em comprar mais doces e sobremesas organicos

(I;igura 8: Compra de orgéanicos pela categoria de “doces/sobremesa (ex. sorvete, chocolate)”, por faixa etaria e género feminino, junho
e 2016

Transparéncia pode impulsionar a compra de organicos para bebés

Figura 9: Compra de organicos pela categoria “comida e/ou bebida para bebés (ex. leite tipo formula, papinha)” em lares com criangas
de menos de 3 anos, junho de 2016

Canais de Compra de Organicos

Atendimento personalizado pode ser diferencial na venda de organicos em lojas especializadas
Figura 10: Canais de compra de orgéanicos, junho de 2016

Amostras gratis e produtos para ocasiGes especiais influenciam escolha do canal de compra dos homens
Figura 11: Canais de compra de organicos, por género, faixa etaria de 16 a 34 anos, em lojas especializadas, junho de 2016

Classe AB é a que mais compra organicos online
Figura 12: Canais de compra de orgéanicos “supermercado online”, por classe social, junho de 2016

Razbes para Comprar Organicos

Sabor: Um diferencial para os organicos
Figura 13: Razdes para comprar organicos, junho de 2016

Programas de fidelidade podem aumentar a compra de organicos entre homens
Figura 14: Razdo para comprar organicos “para aproveitar uma oferta especial de prego”, por género, junho de 2016

Oportunidade para aliar organicos a saudabilidade e sustentabilidade

Figura 15: Raz8es para comprar organicos “queria trocar minha comida por uma alternativa saudavel” e “é mais sustentavel do que
comida/bebida normal”, por classe social, junho de 2016

Atitudes em Relagao a Organicos

Organicos podem se aproveitar do movimento das frutas e vegetais “imperfeitos”
Figura 16: Atitudes em relagdo a organicos, junho de 2016
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Redes sociais podem ser usadas para informar mais sobre os organicos
Figura 17: Atitudes “tenho pouco conhecimento sobre comidas/bebidas organicas”, por classe social, junho de 2016

Organicos podem ajudar criangas e adolescentes a adotar um habito alimentar saudavel
;iogluga 18: Atitude “comidas/bebidas organicas sdo mais nutritivas do que as normais”, por idade das criangas em domicilio, junho de

Comportamento de Compra

Oportunidade para destacar mais a palavra “organico” na embalagem
Figura 19: Comportamento de compra de orgéanicos, junho de 2016

Claims relacionados a diabetes/hipertensdo podem atrair as mulheres acima de 45 anos

Figura 20: Comportamento “Ler as mensagens de produto na embalagem (ex. “fortificado com vitaminas”, bom para os 0sso0s)”, por
género e idade de 45 anos ou mais, junho de 2016

Contar sobre origem dos organicos pode criar mais valor para categoria
Figura 21: Comportamento “Checar a origem do produto (pais/regido/cidade de origem)”, por faixa etaria, junho de 2016

Apéndice - Abreviagdes

Abreviagoes
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