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“Um terço dos brasileiros entrevistados (33%) disse usar
produtos de cuidados com o sol todos os dias. Explicar aos
brasileiros os riscos da exposição ao sol e educá-los a usar

protetores solares diariamente, e não somente durante o
verão, ainda são grandes desafios das marcas de produtos

de cuidados com o sol.”
Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados

Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Como comunicar os riscos de câncer de pele nas regiões do Brasil?
• Como atrair os consumidores que buscam produtos de rápida absorção?
• Como atrair os consumidores a usarem produtos em formato óleo?

Definição
O relatório inclui produtos de cuidados com o sol. Os dados de mercado incluem protetores solares,
autobronzeadores e produtos pós-sol para adultos e crianças e são baseados nas vendas em todos os
canais de compra, incluindo a venda direta ao consumidor. Porém, exclui o setor profissional (por
exemplo, produtos vendidos em salões de beleza/de bronzeamento).

Em 2016, os dados de mercado foram compilados usando uma nova metodologia. Os relatórios
publicados antes de 2016 usam uma metodologia diferenciada, portanto não permitem uma
comparação direta com os dados atuais.

A pesquisa foi realizada online pela Lightspeed/Mintel com 1.463 usuários da internet com 16 anos ou
mais em julho de 2016 (ver Metodologia de Pesquisa para o Brasil para mais informações). Dados
detalhados da demografia estão no livro de dados.
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Figura 18: Barreiras de uso de produtos de cuidados com o sol, concordância com “Geralmente me esqueço de usar produtos de
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sol”, por tipo de pele – Brasil, julho de 2016

Benefício de desobstrução dos poros pode aumentar consumo de produtos em formato loção
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