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“Pessoas acima de 55 anos gostam de passar o tempo com
a família e os amigos. Por isso, muitas empresas de

diferentes setores poderiam se beneficiar ao combinar as
necessidades de consumidores mais velhos e mais jovens.”

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Desenvolvendo alimentos e bebidas para sêniores
• Sêniores vão se beneficiar com opções mais baratas

O número de sêniores trabalhando além da aposentadoria está aumentando. Isso não afeta apenas o
futuro da mão-de-obra, mas também cria oportunidades para as marcas focarem nos consumidores
acima de 55 anos, pois eles continuam trabalhando e consumindo.

As marcas poderiam fazer parcerias com esses consumidores e convidá-los a participar do processo de
desenvolvimento de novos produtos, criando eventos para ouvi-los e, consequentemente, adaptar seus
produtos e serviços às necessidades deles.

Preço do relatório: £2466.89 | $3995.00 | €3133.71

Estilo de Vida dos Acima de 55 anos - Brasil - Setembro 2016

Os preços acima são válidos no momento da publicação, mas estão sujeitos
a alterações devido às flutuações cambiais.

Você sabia? Este relatório é parte de uma série de relatórios produzidos para lhe
proporcionar uma visão mais holística do mercado

reports.mintel.com © 2016 Mintel Group Ltd. Todos os direitos reservados. Confidencial a Mintel.

http://reports.mintel.com//display/store/748016/
mailto:reports@mintel.com


Sumário

O que você precisa saber

Definição do relatório

Fatores que Irão Influenciar o Mercado

Tempo de trabalho tem ido além da aposentadoria

O consumidor

Sêniores brasileiros gostam de cozinhar em casa
Figura 1: Hábitos alimentares, maio de 2016

Falta de conhecimento tecnológico exige funcionários treinados
Figura 2: Compra e uso de tecnologia, maio de 2016

Promovendo atividades de lazer para os sêniores
Figura 3: Hábitos de lazer e cuidados pessoais, maio de 2016

Sêniores estão mais cautelosos com seus gastos
Figura 4: Hábitos de compras, qualquer concordância, maio de 2016

O que pensamos

Desenvolvendo alimentos e bebidas para sêniores

Os fatos

As implicações
Figura 5: Alimentos e bebidas destinadas aos sêniores com benefícios adicionais, mundo

Figura 6: Alimentos e bebidas que são fáceis de mastigar e engolir, mundo

Sêniores vão se beneficiar com opções mais baratas

Os fatos

As implicações

Brasileiros estão vivendo e trabalhando mais tempo

Envelhecimento da população
Figura 7: População brasileira acima dos 55 anos, Censo 2010

Sêniores estão tendo dificuldades financeiras e continuam trabalhando

Buscando trabalho depois da aposentadoria

Sêniores gostam de cozinhar em casa

Sêniores querem atenção nas lojas e aprender mais sobre tecnologia

Visão Geral

Resumo Executivo

Tópicos Centrais

O Mercado – O Que Você Precisa Saber

Fatores que Irão Influenciar o Mercado

O Consumidor – O Que Você Precisa Saber

Preço do relatório: £2466.89 | $3995.00 | €3133.71

Estilo de Vida dos Acima de 55 anos - Brasil - Setembro 2016

Os preços acima são válidos no momento da publicação, mas estão sujeitos
a alterações devido às flutuações cambiais.

COMPRE ESTE
relatório agora

VISITE: store.mintel.com
LIGUE: EMEA +44 (0) 20 7606 4533 Brasil 0800 095 9094
Américas +1 (312) 943 5250 China +86 (21) 6032 7300
APAC +61 (0) 2 8284 8100
EMAIL: reports@mintel.com

http://reports.mintel.com//display/store/748016/
mailto:reports@mintel.com


Passar tempo com a família e os amigos é essencial
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Melhorando serviços de e-commerce para os sêniores
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