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“Pessoas acima de 55 anos gostam de passar o tempo com
a familia e os amigos. Por isso, muitas empresas de
diferentes setores poderiam se beneficiar ao combinar as
necessidades de consumidores mais velhos e mais jovens.”
— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
= Desenvolvendo alimentos e bebidas para séniores Relatéri (0] agora

= Séniores vao se beneficiar com opg¢des mais baratas

O numero de séniores trabalhando além da aposentadoria esta aumentando. Isso ndo afeta apenas o V I S l TE
futuro da méo-de-obra, mas também cria oportunidades para as marcas focarem nos consumidores store.mi nte| .Ccom
acima de 55 anos, pois eles continuam trabalhando e consumindo.

As marcas poderiam fazer parcerias com esses consumidores e convida-los a participar do processo de LI G UE:
desenvolvimento de novos produtos, criando eventos para ouvi-los e, consequentemente, adaptar seus EMEA
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Passar tempo com a familia e os amigos é essencial
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Figura 20: Produtos pelos quais vale a pena gastar mais, qualquer concordancia, por género e grupo socioecondmico, maio de 2016
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