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> W
9 ;}) / “O mercado de fragrancias no Brasil vem crescendo
principalmente no segmento masculino, indicando a
oportunidade de se explorar outros tipos de formatos para
este publico. Vemos que alguns produtos ajudam a manter
a frequéncia de uso, como formatos custo-beneficio que
garantem maior duracio, e op¢des mais em conta de
fragrancias, como body mists e lo¢oes perfumadas.”
Naira Sato, Analista de Pesquisa Mintel

—

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
o Logoes perfumadas que sejam multifuncionais podem melhorar a frequéncia de uso RE|atO rio agOl‘a
e Kits pagos de amostras podem incentivar compra da categoria
e Fragrancias personalizaveis oferecem variedade e relagdo custo-beneficio

oy store.mintel.com
Visao Geral
O brasileiro ja possui o habito de usar fragrancias, entdo, com a crise, o esperado € que a frequéncia
de uso diminua, mas que o consumidor comece a buscar opgdes mais baratas. Esse cenario representa LIGUE:
uma oportunidade para o mercado de comegar a explorar novos formatos, que entreguem ndo somente EMEA

preco mais baixo, mas também beneficios, como longa duracdo, embalagem refil, mais refrescancia, +44 (0) 20 7606 4533
etc., a fim de explorar aspectos que sejam vistos como de custo-beneficio para o consumidor.
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Mercado de fragréncias crescera, mas num ritmo menos acelerado
Figura 8: Previsdo do mercado de fragrancias, varejo, em valor, 2011-21
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Mundo unissex
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Boticario liderou o mercado de fragrancias em 2015
Figura 9: Participagdo de fragréncias no total varejo, em valor, 2014-15
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Produtos com ingredientes naturais atraem consumidores acima de 45 anos
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Oportunidade para marcas expandirem as ocasides de uso
Figura 10: Uso de fragrancias (diario e em ocasides especiais), julho de 2016

Spray corporal perfumado/body mist pode ser mais explorado no Brasil
Figura 11: Uso de fragrancias (total), julho de 2016

Frequéncia de uso de fragrancia para cabelos pode melhorar entre as mulheres
Figura 12: Uso de fragrancias para cabelo, julho de 2016

Canais de Compra de Fragrancias/Perfumes

Venda direta é o canal mais representativo
Figura 13: Canais de compra, julho de 2016

Amostras gratis e testadores poderiam impulsionar compra de perfumes entre o publico masculino em supermercados
Figura 14: Canais de compra, por género, faixa etaria 16 a 34 anos, julho de 2016

Oportunidade de explorar a venda de perfumes para classe AB em lojas de departamento
Figura 15: Canais de compra, por classe social, julho de 2016

Habitos de Compra de Fragrancias/Perfumes
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Embalagem refil pode ser usada mesmo para perfumes de posicionamento premium
Figura 16: Habitos de compra, julho de 2016

Mulheres acima de 25 anos mostram maior interesse em tamanhos menores

Figura 17: Habito de compra “eu teria interesse em comprar perfumes em tamanhos menores (ex. que cabem na bolsa)”, por género
feminino e faixa etaria, julho de 2016

Perfumes de longa duragao podem fazer com que a classe ABC1 compre mais produtos nacionais

Fi?#rad18: Habito de compra “vale a pena pagar mais caro por um perfume cujo cheiro fixa mais tempo na pele”, por classe social,
julho de 2016

Habitos de Uso de Fragrancias/Perfumes

Experiéncia pessoal conta mais na hora de escolher um perfume
Figura 19: Habitos de uso, julho de 2016

Consumidores acima de 45 anos tém interesse em produtos mais naturais
Figura 20: Habito de uso “prefiro usar perfumes que contém ingredientes naturais em suas formulas”, por faixa etaria, julho de 2016

Homens jovens gostariam de personalizar o proprio perfume

Figura 21: Habito de uso “gostaria de poder personalizar o meu préprio perfume”, por género masculino, por faixa etaria, julho de
2016

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsdo

Figura 22: Mercado de fragrancias em valor, varejo, 2011-21

Figura 23: Previsdo do mercado de fragrancias, varejo, em valor, 2011-21

Apéndice - Metodologia e Abreviagdes

Fatores usados na previsao
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