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"Além da recessdo econdmica, que afeta os rendimentos e o
poder de compra, os consumidores brasileiros estéo
preocupados com questdes de saude. Fornecer mais

informacgdes sobre o consumo responsavel e informagdes
nutricionais pode ser uma forma de contornar tais
guestodes."

Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

Z o
= Impulsionando as vendas de cerveja sem alcool/com baixo teor alcoélico Re|at0rl (0] agora
< Cerveja artesanal é vista como confusa e cara

Os brasileiros ja bebem grandes volumes de cerveja, principalmente as cervejas comuns (sendo a V I S l TE

maioria do tipo Lager). Embora a principal razdo para nédo beber esteja relacionada a preocupacgdes store.m | nte| .Ccom

com a saude, as empresas continuam nao investindo em produtos mais saudaveis. O segmento de

cerveja sem alcool/com baixo teor alcodlico é ainda muito limitado, embora esteja crescendo. G
LIGUE:

O segmento de cervejas artesanais também ainda é pequeno e continua em expansdo. Com incentivos EMEA

fiscais a caminho, o setor provavelmente ganhara impulso no futuro préximo. +44 (O) 20 7606 4533
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Figura 17: Skol Ultra, Brasil, outubro de 2015

Alema Erdinger aposta no consumo pés-exercicio fisico
Figura 18: Cerveja sem alcool Erdinger Weissbrau Alcohol Free Beer, varios mercados

Embalagem da Schin passa por renovagédo
Figura 19: Schin, Brasil, fevereiro de 2016

Kaiser Radler ganha um novo sabor
Figura 20: Kaiser Radler sabor tangerina, Brasil, dezembro de 2015

Cervejas de outros paises também inovam com sabor de fruta
Figura 21: Cervejas com suco de fruta, mundo

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

57% dos brasileiros acima de 18 anos bebem cerveja

Principal razéo para ndo beber cerveja esta ligada a questdes de saude
Supermercados sao o principal local de compra de cerveja

Cervejas envelhecidas em barris podem ser consideradas premium

Marcas devem atuar para evitar embriaguez ao volante

Consumo de Cerveja

Consumo de cerveja aumenta ligeiramente para 57%
Figura 22: Consumo de qualquer tipo de cerveja em casa ou fora de casa, por idade e género, maio de 2016

Cervejas comuns ainda dominam o mercado
Figura 23: Consumo de cerveja comum em casa ou fora de casa, por idade e género, maio de 2016

Cerveja premium
Figura 24: Consumo de cerveja premium em casa ou fora de casa, por idade e género, maio de 2016
Figura 25: Da Bohemia 838, Brasil
Cervejas sem/com baixo teor alcodlico sdo consumidas por 7%
Figura 26: Consumo de cerveja sem alcool/com baixo teor de alcool em casa ou fora de casa, por idade e género, maio de 2016

Figura 27: Cervejas sem/com baixo de teor de alcool, mundo

Marcas de cerveja artesanal precisam realgar seus atributos

Combinag¢des com alimentos convidam os consumidores a apreciar sabores
Figura 28: Cerveja com sugestdes de acompanhamento alimentar, mundo

Figura 29: Consumo de cerveja em casa ou fora de casa, maio de 2016

Razdes para nao Beber Cerveja

Preocupacéo com a saude é o principal motivo para ndo beber cerveja
Figura 30: Cerveja com beneficios para a saude, mundo

Cervejas sem alcool precisam explorar novos sabores
Figura 31: Razbes para nao beber cerveja, maio de 2016

Locais de Compra de Cerveja

Supermercados seguem como principal local de compra de cerveja
Figura 32: Locais de compra de cerveja, loja fisica, maio de 2016
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68% dos consumidores compram cerveja em estabelecimentos
Figura 33: Locais de compra de cerveja, estabelecimento, maio de 2016

Uma minoria compra cerveja pela internet
Figura 34: Locais de compra de cerveja, online, Maio de 2016

Figura 35: Locais de compra de cerveja, maio de 2016

Atributos da Cerveja

Cervejas envelhecidas em barril podem ser atraentes
Figura 36: Cervejas envelhecidas em barril, mundo

12% pagariam mais por edi¢Bes limitadas e ingredientes brasileiros
Figura 37: Cervejas com ingredientes brasileiros
Cerveja fresca

9% pagariam mais por cervejas misturadas com destilados
Figura 38: Cervejas misturadas com bebidas destiladas, mundo

Figura 39: Atributos da cerveja, maio de 2016

Atitudes em Relagdo a Cerveja

Consumidores querem que marcas ajam contra embriaguez ao volante
Obtendo inspiragdo de outros mercados

Usando as redes sociais para chegar aos consumidores de cerveja
Servicos por assinatura podem impulsionar cervejas artesanais

Usando a embalagem para atrair os consumidores
Figura 40: Embalagens com personagens famosos, Brasil

Figura 41: Cervejas com designs gréaficos criativos, mundo

Figura 42: Atitudes em relacdo a cerveja, maio de 2016
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