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"A categoria de maquiagem e esmalte para unhas é única
em se tratando de experiência de compra: ao mesmo

tempo em que as consumidoras buscam a experimentação
sensorial dos produtos, elas têm recorrido cada vez mais a

aplicativos de celular e plataformas virtuais a fim de
aprender técnicas e como utilizar os diversos produtos."

Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Como maquiagens resistentes ao suor podem ganhar espaço no mercado brasileiro?
• Como as plataformas virtuais podem fazer com que as jovens comprem mais?
• Como garantir a compra de maquiagem em meio a tantos aplicativos?

Nem o “Efeito Batom” conseguiu ajudar nas vendas no varejo da categoria de maquiagem e esmalte
para unhas em 2015. A estimativa da Mintel é de que esse mercado tenha crescido apenas 3,5% no
ano passado. Aumento do IPI incidente sobre os cosméticos e alta do dólar foram alguns dos fatores
que contribuíram para a queda nas vendas. Mesmo com esse cenário pouco favorável, é possível
explorar algumas oportunidades de mercado para tentar alavancar o consumo, conforme analisado
nesse relatório.

Definição
O relatório vai falar sobre maquiagens para rosto, olhos e boca, e esmaltes para unhas para mulheres.
Os dados de mercado incluem as vendas em todos os canais de compra, incluindo a venda direta ao
consumidor e lojas selecionadas do varejo físico.

Os dados de mercado e a seção do consumidor incluem os seguintes produtos divididos em quatro
categorias:

Maquiagem para rosto: base, blush, corretivo , bronzer, pó e primer.

Maquiagem para olhos: sombra, lápis delineador, lápis e pó para sobrancelha, máscara para cílios.

Maquiagem para boca: batom, brilho e delineador (contorno/lápis para os lábios).

Maquiagem para unhas: esmalte e base/brilho para unhas.

Os seguintes produtos estão excluídos deste relatório: removedores de esmaltes, produtos
medicamentosos (ex. protetores labiais), e unhas e cílios postiços.

Além disso, algumas categorias foram incluídas na seção do consumidor, mas não nos dados do
mercado:

Maquiagem para o rosto: BB cream e CC cream (produto multifuncional com hidratante, protetor solar,
base, etc.).

A pesquisa foi realizada pela Ipsos Brasil com 750 mulheres com 16 anos ou mais em fevereiro de
2016 (ver Metodologia de Pesquisa para o Brasil para mais informações). Dados detalhados da
demografia estão no livro de dados.
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